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1.1. Концепция рыночного равновесия

Экономика как наука существует уже почти две с половиной тысячи лет, со времен проявления трудов великих греков - Ксенофонта и Аристотеля, посвященных проблемам хозяйства. Примерно в это время в ряде регионов мира уже сложились достаточно развитые товарно-денежные отношения, поэтому появилась возможность выявления и анализа закономерностей, присущих рыноч​ной экономике. И уже с тех самых пор одним из основных вопросов экономической теории признается вопрос о сущности и происхождении ценности благ и о рыночной цене как форме ценности. В зависи​мости от способа ответа на этот вопрос ученые-экономисты разделились на две большие группы. Представители первой группы утверждают, что ценность блага определяется, прежде всего, количеством и качеством живого и овеществленного труда (средств производства), затраченного на его создание. Данное направление получило название трудовой, или классической теории ценности (стоимости), к нему можно отнести таких известных ученых, как У. Пети, А. Смит, Д. Риккардо, К. Маркс и другие. Другое направление, которое можно условно назвать концепцией полезности (У. Джевонс, К. Менгер, Е. Бем-Баверк), утверждает, что в основе ценности блага лежат не затраты производителя, а его реальная потребительская полезность, способность удовлетворять потребности человека.
И та, другая теория имеют свои сильные и слабые стороны, каждая по-своему права в известном смысле логически неуязвима, хотя и небесспорна. По-видимому, для точного решения поставленного вопроса экономической пачке требовался некий компромисс, а точнее - синтез этих двух направлений, который позволил бы соединить в себе положительные элементы обеих теорий и объяснить происхождение ценности именно как результат взаимодействия двух равноправных рыночных агентов - производителя и потребителя. Над этим синтезом работали многие ученые-экономисты, особенно во второй половине XIX века, среди которых особенное место принадлежит английскому ученому А. Маршаллу.
А. Маршалл предложил идею рыночного равновесия, основной смысл которой заключается в следующем. Предполагается, что на рынке существуют и взаимодействуют две большие группы равно​правных агентов - покупатели, представляющие рыночный спрос и продавцы, представляющие рыночное предложение. Под равновесием предполагается такое устойчивое состояние рынка, при котором подавляющее большинство агентов не заинтересовано в изменении рыночной конъюнктуры (условий купли-продажи), т.е. не имеет серьезных стимулов к изменениям. Это, возможно, прежде всего, при равенстве объемов спроса и предложения, а само «уравновешивание» происходит при посредстве действия механизма цен. А. Маршалл показал это графически и аналитически, доказав при этом существование и устойчивость равновесия. Данная модель (рис. 1)| в своей концептуальной основе не претерпела серьезных изменений и до сих пор считается базовой для объяснения сущности и особенностей функционирования рыночных систем.
1.2. Спрос и предложение. Факторы спроса и предложения. Кривые спроса и предложения. Законы спроса и предложения

Термин спрос имеет для экономистов специфическое значение. Человеку свойственно естественное желание потреблять, однако экономическая наука имеет дело лишь с теми потребностями, которые воплощаются в платежеспособном спросе. Платежеспособный спрос согласует желания потребителей с их объективными возможностями в приобретении тех или иных товаров.
Итак, спрос - это зависимость между ценой товара и его количеством, которое покупатели желают и могут приобрести в данный период времени и по заданной цене.
Спрос может быть представлен в виде таблицы, графически и аналитически.

Объемом спроса на какой-либо товар называется максимальное количество этого товара, которое согласно купить отдельное лицо, группа людей или население в целом в единицу времени (день, месяц, год) при определенных условиях. К числу этих условий относятся: цена данного товара, цены других товаров, величина денежных доходов, вкусы и предпочтения потребителей, накопленное имущество и др.
Если мы рассмотрим ситуацию, складывающуюся на рынке какого-нибудь товара, то легко заметим, что между ценой товара и количеством проданною (реализованного) товара существует определенная связь. Чем ниже цена товара, тем большее его количество (при прочих равных условиях) готовы купить покупатели, тем выше на него спрос. Например, при цене в 60 тенге покупатели готовы купить лишь одну единицу блага X, при цене в 30 тенге - три единицы, при цене в 20 тенге - четыре единицы и т.д. Обратная зависимость между ценой и величиной спроса называется законом спроса. Эта зависимость количества проданных благ от уровня цен может быть изображена графически. Кривая спроса - кривая показывающая, какое количество экономического блага готовы приобрести покупатели по разным ценам в данный момент времени. В экономической теории принято откладывать независимую переменную (цену) по вертикальной оси, а зависимую (спрос) - по горизонтальной оси (см. схему № 1).
Изображенная кривая характеризует состояние цен и объема покупок продукции Х в определенный момент времени (например, на 1 января 2004 г.). Она имеет отрицательный наклон, что свидетельствует о желании потребителей купить большее количество благ при меньшей цене. В общем виде:
QD = f(P),

где Q - величина спроса;

 Р - цена.
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Зависимость объема спроса от определенных его факторов называется функция спроса. Важнейшим из этих факторов является цена на единицу блага в данный момент. Мы уже выяснили, что чем ниже цена, тем выше спрос, и наоборот. Изменение цены означает движение по кривой спроса (см. схема № 2).
На спрос влияет не только цена самого товара, но и иные факторы: 1) увеличение (или сокращение) доходов потребителя, 2) изменение вкусов и предпочтений. 3) ценовые и дефицитные ожидания, 4) колебание расходов на рекламу, 5) изменение цен товаров-субститутов (заменителей) и комплементарных (дополняющих) товаров, 6) рост (или уменьшение) количества покупателей и др.
Спрос является функцией всех этих факторов:
QD = f (P, I, Z, W, Psub, Pcom, N, B),

Где QD – спрос;

P – цена;

I – доход;

Z – вкусы;

W-ожидание(waiting);

Psub-цена на товары-субституты;

Pcom-цена на комплементарные товары;

N-количество покупателей;

B-прочие факторы.

Эти факторы способствуют сдвигу кривой cпроса вправо и влево (см. схема № 3).

Если цена, скажем, снизится, то объем спроса вырастет, т.к. на изменение объема спроса действует ценовой фактор, что соответствует перемещению значения объема спроса вдоль линии спроса. В случае, если на спрос действует какой-либо внешний, неценовой фактор (растут доходы покупателей, дорожают товары заменители и т. п.), то изменяется сама функция спроса, сдвигаясь вправо (D2), что соответствует перемещению кривой спроса и росту спроса до определенного уровня, или сдвигается влево (D1), что соответствует падению объема спроса. В области выше линии спроса покупки невозможны, в области ниже линии спроса все покупки не вполне эффективны для покупателя.
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Известны и включения из закона спроса, когда объем спроса и цена данного товара связаны положительной зависимостью:

1. Парадокс Гиффена (низкокачественные товары и заменители). Англ. Экономист Роберт Гиффен описал случай, когда во время голода в Ирландии в 19 веке спрос на картофель, цена которого существенно поднялась, так же возрос. Причина состояла в том, что картофель был продуктом, потребляемым бедняками, и повышение цены на него вынудило их отказаться от других видов потребления, сведя последнее к потреблению лишь картофеля, т.е. при постоянном и многократном повышении цен на продукты питания спрос на некоторые из них растет, несмотря на цены.

2. Асимметричная информация (низкие цены ”сигнализируют ”покупателю о низком качестве товара или наоборот, высокие цены рассматриваются как сигнал высокого качества;

3. “Престижное ” потребление (эффект Веблена). Товар в этом случае покупается за его качество, сколько за высокую цену, сама цена становится как бы потребительским благом;

4. Эффект ожидаемой инфляции. В периоды экономической нестабильности даже незначительное повышение цены товара инициируют инфляционные ожидания, что может привести к росту объёма покупок.

Закон предложения, кривая предложения. Изменение предложения под воздействием неценовых факторов.

Если мы рассмотрим ситуацию, складывающуюся на рынке со стороны предложения, то легко заметим, что зависимость величины предложения от цены прямая : чем выше цена, тем большее количество товара (при прочих равных условиях) готовы предложить продавцы. Например, при цене 20 тенге производители согласны продать лишь 2 единицы блага Х, при цене 30 тенге – 4 единицы, а при цене 50 тенге -6 единиц блага Х. В общем виде: 

QS = f (P),

где Qs- величина предложения (supply), Р- цена.

Прямая связь между ценой и количеством предлагаемого продукта называется законом предложения (law of supply). Зависимость количества произведенных благ от уровня цен может быть изображена графически (см. схема № 4)
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Кривая предложения (supply curve)- кривая, которая показывает, какое количество экономического блага готовы продать производители по разным ценам, в данный момент времени. В экономической теории принято откладывать независимую переменную (цену) по вертикальной, а зависимую (предложение) – по горизонтальной оси.

Изображенная кривая S (от англ. Supply) характеризует уровень цен и объём продаж блага Х в определенный момент времени ( например, на 1 января 2004 г.). Она имеет положительный наклон, свидетельствует о желании производителя продать большее количество благ по более высокой цены.

Функция предложения (supply function) определяет предложение в зависимости от влияния различных факторов. Как мы уже выяснили, важнейшим из них является цена на единицу блага в данный момент времени. Изменение цены означает движение по кривой предложения (см. схема № 5). В действительности на предложение блага влияют не только цены самого блага, но и другие факторы влияющие на сдвиги кривой предложения: 1) цены факторов производства (ресурсов), 2) технология, 3) ценовые и дефицитные ожидания агентов рыночной экономики, 4) размер налогов и субсидии, 5) количество продавцов.

Предложение является функцией всех этих факторов: 

QS = f (P, Pr, K, T, N, B),

 где Р- цена самого блага; Рr – цены ресурсов; К- характер применяемой технологии; Т- налоги и субсидии; N- количество продавцов; B- прочие факторы.
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Рассмотрим неценовые факторы, влияющие на объём предложения. 

Цены на факторы производства. Чем ниже затраты производителя на исходное сырьё, материалы, топливо, а также рабочую силу, тем большее количество продукции по более низкой цене предприниматель сможет предложить на рынок. Т.о. кривая предложения сместится вправо и вниз.

Технологические возможности производителя зависят от развития научно-технического прогресса. Чем выше уровень прогресса, тем эффективней становится производства, т.е. на каждую единицу затраченных ресурсов производится всё больше конечной продукции. Кривая предложения, следовательно, смещается вправо и вниз. 

Ценовые и дефицитные ожидания агентов рыночной экономики. 

Товары могут находиться между собой в отношении взаимозаменяемости и взаимодополняемости как в потреблении, так и в производстве. В частности, снижение цены на говядину может побудить фермеров больше выращивать и предлагать к продаже мясо птицы. И на оборот, повышение цены на говядину приведет к сокращению предложения мяса птицы. Следовательно, изменение цен на другие товары способно смещать кривую предложения. 
Число продавцов. Чем больше производителей выпускают данный вид товара, тем больше рыночное предложение смещает кривую в право. По мере уменьшения числа производителей в отрасли кривая предложения будет смещаться влево и вверх.

Ожидания производителей. Если в определенной ситуации, например, производители зерна не хотят продавать его ни государству, ни населению, так как ожидают, что в дальнейшем цены на зерно повысятся, и они более выгодно его реализуют. Кривая предложения зерна в данный момент сместится влево и вверх. Но может и возникнуть и обратная ситуация, когда производители ожидают падение цен на зерно. Тогда они будут стараться быстрее его реализовать, и на какое-то время предложение этого товара на рынке увеличится, что сдвинет кривую предложения вправо и вниз.

Налоги и дотации. Большинство предприятий рассматривают налоги как затраты своего производства. Поэтому повышение налогов, будет увеличивать затраты производителя и сокращать предложение, что в свою очередь вызовет сдвиг кривой предложения влево и вверх. Напротив, дотации считаются как бы налогом наоборот. Государственные дотации фактически снижают затраты на производство продукции, тем самым увеличивая предложения и смещая его кривую вправо и в низ. Более подробно этот механизм будет раскрыт в другом разделе.

Во всех перечисленных случаях, когда меняется не цена товара, а другие условия, речь идет об изменении функции предложения. Изменение предложения означает, что при каждом данном уровне цены происходит увеличение или уменьшение предложения. По этому повышение налогов, например, повышение цен на факторы производства означает сокращение предложения, то есть сдвиг кривой S в положение S1. Наоборот, в случае понижения цен на факторы производства произойдет увеличение предложения, что приведет к сдвигу кривой S в положение S2(см. схема №6).

Область неотрицательных цен и объемов производства, расположенная выше кривой предложения, соответствует экономической прибыли (ренте от производственного фактора). Область под кривой предложения соответствует издержкам производства, иначе говоря, площади под линией предложения соответствуют стоимостной оценки издержек производства. Если, рыночная цена упадет ниже уровня минимальных издержек, то производство будет невозможно.

1.3   Взаимодействие спроса и предложения. 

Рыночное равновесие

В ходе развития рынка осуществляется процесс взаимного приспособления продавцов и покупателей. На рынке сталкиваются интересы покупателей, олицетворяющих спрос, и интересы продавцов, представляющих предложение. Покупатели предлагают цену спроса, то есть максимальную цену, которую они готовы заплатить при покупке данного количества товара, а продавцы, в свою очередь,- цену предложения, т.е. минимальную цену, за которую они готовы уступить это же количество товара.

В условиях свободной конкуренции предполагается, что каждый акт об мена совершается в результате добровольного соглашения покупателя с продавцом по устраивающей обоих цене, что ведут себя они рационально, т.е. действуют в своих собственных интересах, пытаясь извлечь максимальную выгоду.

Для того чтобы представить это графически, необходимо кривые спроса и предложения наложить друг на друга. Точка пересечения кривой спроса и кривой предложения характеризуется объемом и ценой товара, которая устраивает и продавцов, и покупателей, (см.схему №7 Цена равновесия и отклонения от нее)

Важную роль при этом играют цены, которые способствуют быстрому обмену необходимой информацией. Они делают условия обмена простыми, ясными и стандартизированными для всех участников рыночной экономики. Точка равновесия обозначается Е (от лат. Equilibrium).

В точке равновесия РЕ=РS=PD,

Где РЕ-равновесная цена;

РS-цена предложения;

РD-цена спроса.

Это означает, что 

QE=QS=QD,

где QE-равновесный объем;

QS-объем предложения;

QD-объем спроса.
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Равновесная цена (equilibrium price) – цена, уравновешивающая спрос и предложение в результате действия конкурентных сил. Образование равновесной цены – процесс, требующий определенного количества времени. В условиях совершенной конкуренции происходит быстрая взаимная приспособление цене предложения, объема спроса и объёма предложения. В результате установления равновесия выигрывают и потребители и производители. 

Цена, по которой товар реально продается или покупается называется рыночной и, кстати, не обязательно совпадать с равновесной продажная (рыночная) цена может меняться от сделки к сделки, завися от желаний и возможностей конкретных продавцов и покупателей. Не совпадать с равновесным. Как правило, и реальный объем продаж.

Для равновесного состояния рынка характерна отсутствие у продавцов и покупателей стимулов к изменению своих решений относительно условий купли-продажи. Однако равновесное состояние по своей природе не стабильно, так как рыночное условия, определяющие его, постоянно изменяются, вызывая колебания спроса и предложения. Именно механизм колебаний спроса и предложения заставляет развиваться экономику, основанную на рыночных началах. Результатом этих колебаний является восстановление утраченного равновесия на прежнем или новом уровне. Способность рынка с помощью механизма спроса и предложения возвращаться в утраченное раннее равновесное состояние называется устойчивостью равновесия.

В микроэкономическом анализе для исследования устойчивости равновесия рынка используется экономические модели, описывающие поведение рыночных агентов и состояние рынка в целом. Модели подразделяются на 2 типа - статистические и динамические.

Статистические - не учитывают фактор времени, они представляют собой описание “застывших ” устойчивых событий, в которых оказываются участники экономических отношений. В таких моделях время фиксируется лишь в 3-ех возможных формах- долгосрочный период(LR),краткосрочный(SR) и мгновенный(IR). Критерий разделения здесь- возможность и способность агентов рынка каким-то образом реагировать на изменяющуюся обстановку (коньюктуру).

 В долгосрочном периоде LR: спрос и предложение за счет маневра ресурсами способны приспосабливаться к изменениям внешних условий рынка. Линии спроса и предложения в LR – более пологие Объемы восприимчивы к условным колебаниям, все наличные ресурсы мобильны и способны изменяться.

В краткосрочном периоде SR: часть ресурсов фиксирована, это приводит к “жесткости” спроса и предложения, невосприимчивости к ценовым колебаниям.

В мгновенном периоде IR: агенты не в состоянии предпринимать никаких действий на изменение коньюктуры рынка. Линии спроса и предложений вертикальны.

Для доказательства устойчивости обычно применяют логику Л. Вальраса или А. Маршалла.

По Л.Вальрасу, при слишком высоких ценах возникает избыток предложения- перепроизводство (излишек на схеме 7), такой рынок называется рынком покупателя, т. к. покупатель имеет возможность при заключении сделок требовать снижение цен. В такой ситуации не заинтересован, прежде всего, продавец, который вынужден снижать цены и сокращать объемы производства. По мере снижения цен объем спроса увеличивается, пока не становится точкой равновесия Е.

При низких ценах возникает избыток спроса – дефицит (схема 7), складывается рынок продавца. Покупатель вынужден сокращать потребление и переплачивать за дефицитный товар, вслед за повышением цены растет объём предложения, дефицит сокращается, пока рынок не приходит в равновесие.

По А.Маршалу, при малых объёмах производства возникает превышение цены спроса над ценой продавца, при больших объёмах – наоборот. В любом случае ситуация дисбаланса стимулирует смещение цены или объема спроса и предложения в сторону равновесия.

Изменение рыночного спроса или предложения приводит к изменению равновесия. Если, например, рыночный спрос растёт, то линия спроса сдвигается вправо, тогда равновесная цена и объём растут. Если рыночное предложение уменьшается, линия предложения сдвигается влево, что приводит к увеличению цены и сокращению объёмов.

Данная модель рынка является статической, так как в ней явно не фигурирует время. При анализе устойчивости равновесия следует использовать динамические модели, в которых учитывается фактор времени.

«Паутинообразная» модель рыночного равновесия.

В качестве примера динамической модели рыночного равновесия приведем простейшую «паутинообразную» модель. Данная модель поведения производителей предполагает ряд допущений, которые упрощают действительность. Во-первых, производители не могут корректировать ранее принятые решения о каких-то объёмах производства (например, картофеля или пшеницы). Во-вторых, не допускается возможность образования запасов с последующей их реализацией, и не учитываются случайные явления (например, колебания урожайности). Причем производитель основывает свои ожидания будущей цены на фактической цене, которая имела место на рынке, в частности, в период посевной кампании, то есть по цене предшествующего периода. Предположим, объём спроса зависит от уровня цен текущего периода t, а объём предложения – от цен предыдущего периода t-1:

QId = QId (Pt), QIS = QIS = (Pt-1), 

где t= 0, 1, …Т – дискретное значение временного периода. Рыночная цена Рt может не совпадать с равновесной ценой Р*, причем возможны три варианта динамики Р~ а ) отклонение от равновесия уменьшается; б) отклонение от равновесия увеличивается (модель «катастрофы»); в) рынок циклически колеблется вокруг точки равновесия, но равновесие не достигается ( рис. 8). 
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Рис. №8. «Паутинообразная» модель рыночного равновесия

Следовательно, в паутинообразной модели заложены колебания цен и объёмов продукции, которые при одних условиях приводят к равновесию, а при других – удаляют от него. Равновесия является устойчивым, если линия предложения круче линии спроса (рис.8 б). Когда же углы наклона линий спроса и предложения одинаковы, то совершаются равномерные циклические колебания названных параметров (рис. 8, в).

Вариант траектории развития в данной модели зависит от соотношения наклонов линий спроса и предложения. [kgl]

Тема 2. [gl] Эластичность спроса и предложения. Влияние налогов[:]
Эластичность спроса и предложения. Влияние налогов
1. Эластичность спроса и предложения. Виды эластичности.
2. Эластичность и налогообложение.

Литература: 2-8, 4-21

2.1 Эластичность спроса и предложения. Виды эластичности.

Важную роль в изучении возможных реакций со стороны экономических агентов на изменение цены играет понятие эластичности (в математике эластичность - это отношение относительного прироста функции (зависимой переменной) к относительному приросту независимой переменной).
Начнем со спроса и прежде всего с его реакции на изменение цены на товар. Эластичность спроса относительно цены (или прямая эластичность) (price elasticity of demand) показывает относительное изменение объема спроса под влиянием изменения цены на один процент. Если покупатель быстро и однозначно реагирует на изменение цены, то говорят, что спрос эластичен. И, наоборот, если он реагирует слабо, вяло, то, значит, его спрос неэластичен. Если изменение цены влечет за собой такое же (в процентном отношении) изменение объема спроса, то, значит, эластичность спроса равна 1 («единичная эластичность»). Таким образом, различают три вида эластичности спроса: эластичный, неэластичный, с единичной эластичностью. Могут встречаться ситуации, когда спрос оказывается абсолютно неэластичным к любому самому большому изменению цены, или, наоборот, обладает бесконечной эластичностью. Практическое значение при этом имеют не абсолютные величины, а относительные. И это понятно. Когда мы говорим, что цена на "Сникерс" поднялась на 10 тенге - это слишком существенное для "Сникерса" изменение цены, его нельзя не заметить. Оно вызывает значительное изменение величины спроса. Рост цен стиральной машины на 10 тенге практически не ощутим для покупателей, поэтому изменение цены и величины спроса дается в формуле эластичности не абсолютно, а относительно:

	EPD =
	[image: image8]
	,


где EPD - эластичность спроса по цене;

∆Q/Q - относительное изменение спроса; 

∆Р/ Р - относительное изменение цены.
С увеличением цены объем спроса, как правило, снижается ∆Q< 0. Чтобы избежать отрицательных чисел, вводят знак минус:
	 EPD =
	[image: image9]
	или EPD =
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	.


Спрос называют эластичным, когда EPD >1 (это означает, что спрос растет или падает быстрее цены),и неэластичным (жестким), когда EPD <1, то есть спрос растет (падает) медленнее, чем изменяются цены.

Если изменение цены не вызывает никакого изменения спроса, то EPD = 0,если бесконечно малое изменение цены вызывает бесконечное расширение спроса, то Е=∞
 Эластичность спроса на одно благо относительно цен на другое благо называется перекрестной эластичностью (cross elasticity):

	ЕDX,Y =
	[image: image11]
	.


Если ЕDX >О, то перед нами взаимозаменяемые блага (субституты), если ЕDX <О- взаимодополняемые. Чем больше эластичность спроса на благо X, тем выше степень заменяемости благ (в крайнем случае когда ЕDX,Y=+∞, перед нами совершенные субституты) и, наоборот, чем меньше эластичность, тем больше взаимодополняемость (если ЕDX,Y=-∞,то мы имеем пример жесткой взаимодополняемости). Однако это правило, характеризующее взаимозаменяемость и взаимодополняемость благ, может использоваться лишь при небольших ценовых изменениях. В современной экономической науке используется также показатель эластичности спроса относительно дохода (income elasticity of demand):

	ЕDI =
	[image: image12]


Если показатель эластичности спроса относительно дохода является отрицательным (Е1< О),то увеличение дохода приводит к падению спроса на данное благо, и можно сказать, что оно является низкокачественным. Потребитель, став богаче, считает возможным и необходимым заменить его другим более качественным товаром. Например, снизить потребление маргарина, заменив его маслом, отказаться от потребления части картофеля, заменив его другими овощами (огурцами, помидорами и т.д.). если показатель эластичности спроса относительно дохода положителен (Е1>0), благо является нормальным, Если 0 <Е1< 1, то спрос на благо растет медленнее дохода, что типично для благ первой необходимости (хлеб. соль, спички). При Е1>1 спрос на благо опережает рост доходов и не имеет насыщения (предметы роскоши). Такое деление допустимо при фиксированном уровне дохода по группам потребителей, так как зависимости от дохода одни и те же блага могут давать численные значения эластичности по доходу как меньше единицы, так и равные единице или больше нее (например, мебель). Положение, что для каждого блага с эластичностью спроса по доходу меньшой единицы (0 <Е1< 1 ), должно существовать благо с Е1>1 для конкретного потребителя, называется законом Энгеля.
Помимо цены на эластичность спроса влияют также другие факторы:
1. Наличие на рынке товаров-заменителей. Чем их больше, чем ближе их полезные свойства к свойствам и характеристикам наблюдаемого товара, тем выше эластичность спроса на данный товар, и наоборот (два противоположных примера: напитки и соль).
2. Универсальность использования товара. Чем специфичнее характеристики товара, тем ниже эластичность спроса на него.
3. Фактор времени. Спрос тем более эластичен, чем длительнее период наблюдения.
4. Доля расходов в бюджете на данный товар. Чем она выше, тем сильнее эластичность спроса. Если покупатель тратит на какой-то товар незначительную часть своего бюджета, то изменение цен на этот товар обычно мало влияет на потребительский спрос.
5. Уровень доходов потребителей. Эластичность спроса на один и тот же товар у потребителей с разным уровнем доходов различна.
6. Консерватизм потребителей. Эластичность индивидуального спроса ниже всего у тех товаров, которые с точки зрения данного потребителя являются для него наиболее необходимыми.
7. «Неоткладываемость» в удовлетворении конкретной потребности. Эластичность спроса на товары, потребление которых не может быть отложено на другой срок, крайне низкая (цветы к праздникам, лекарства и т.д.).
Понятие эластичности спроса, имеет прямое отношение к ценовой политике производителей. При установлении цены на свой товар, а также при определении ценовых надбавок или скидок, производитель должен улавливать те изменения, которые происходят на рынке и имеют какое-либо отношение к изменению спроса на его товар. Если у него не будет возможности учесть в ценах происходящие на рынке изменения, это может привести к потере им части прибыли, а то и рынка.
Например, анализируя взаимосвязь общей выручки (дохода) и эластичности спроса на примере продажи продукции (виноград). Величина обшей выручки определяется как ТR=Р * Q, где ТR- общая выручка. Представив рыночную ситуацию, можно сказать, что при снижении цены до определенного уровня, общая выручка постепенно увеличивается, так как уменьшение цены компенсируется приростом продаж. Но после прохождения этого определенного уровня цены, размер выручки будет падать, т.к. при эластичном спросе с уменьшением (увеличением) цены общая выручка увеличивается (уменьшается). То есть связь между ценой выручкой обратно пропорциональная. Если спрос неэластичный, между ними возникает прямая зависимость. Единичная эластичность не меняет величину дохода.
Эту взаимосвязь экономическую должен учитывать каждый производитель, чтобы манипулировать ценами, не нанося ущерба своим доходам.
Эластичность предложения. Количество предлагаемого на рынке товара находится в определенной зависимости от многих переменных и прежде всего - от рыночной цены товара.
Эластичность предложения по цене (price elasticity of supply) показывает относительное изменение объема предложения под влиянием изменения цены на один процент.

	ЕSP =
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Для понимания эластичности предложения важное значение имеет фактор времени.
В условиях кратчайшего рыночного периода предложение совершенно неэластично (ЕSP =0).Поэтому повышение (понижение) спроса приводит к повышению (понижению) цен но не отражается на величине предложения.
В условиях короткого периода предложение более эластично. Это выражается в том, что повышение спроса обуславливает не только рост цен, но и увеличение объема производства, так как фирмы успевают изменить некоторые факторы производства в соответствии со спросом.
В условиях длительного периода предложение почти совершенно эластично, поэтому увеличение спроса приводит к значительному росту предложения при постоянных ценах или несущественном повышении цен.
Помимо цены на эластичность предложения влияют другие факторы:
1. Цены других товаров (в т.ч. ресурсов). Речь идет о перекрестной эластичности предложения.
2. Фактор времени. Существование долговременных тенденций в изменении цен приводит к росту эластичности предложения .
3. Уровень достигнутого использования ресурсов. Если резервов (людских, материальных и т.д.) нет, то возможности реагирования предложения весьма ограничены.
4. Степень монополизированности отрасли и возможности перелива капитала из других отраслей.
5. Технологические особенности налаживания производства определенного товара (постройка судов и хлебопечение).
Следует, обратить внимание, что по всех формулах коэффициента эластичности мы измеряли «точечную» эластичность, или эластичность в точке. Точечная эластичность это величина эластичности спроса (предложения) по цене (или др.фактор), определяемая для каждого значения цены (дохода и т. д.), т.е. для каждой точки кривой спроса (предложения). 'Эластичность «в точке» - это реакция спроса (предложения) на бесконечно малое изменение цены. Но часто требуется знать эластичность на некотором участке кривой, соответствующем переходу от одного состояния к другому. В этом случае, как правило, функция спроса (предложения) аналитически не задана, а имеется лишь несколько наблюдений цены и объема спроса (предложения). Для этого применяется дуговая эластичность, которая измеряет эластичность спроса (предложения) между двумя точками с использованием средней цены и среднего объема.
	Дуговая эластичность спроса (предложения) =
	[image: image14]



где [image: image15] и [image: image16] - среднее значение цены и объема спроса (предложения).
2.2 Эластичность и налогообложение.

Теория эластичности имеет важное значение для определения экономической политики фирм и правительства. Это наглядно видно на примере налоговой политики государства. Допустим, государство вводит определенную(фиксированную) сумму налога на единицу товара, что равносильно смещению кривой предложения S вверх до S’ (см. рисунок 1). 

Сумма налога распределяется между потребителями и произ​водителями, а также включает избыточное налоговое бремя, яв​ляющееся омертвленными издержками, которые представляют чис​тую потерю для общества. Эластичность при этом играет большую роль, так как позволяет определить, какую часть налога выпла​чивают предприниматели, а какую - потребители.

В случае эластичного спроса большая часть налога выплачи​вается производителем, в случае неэластичного спроса - потреби​телем (сравним разделение отрезка АЕ' на АВ и BE' в первом слу​чае и во втором на рис. 2).

Подобное явление легко объяснить, так как в случае элас​тичного спроса потребители при росте цены на данный товар будут стремиться переключить свой спрос на товары-субститу​ты. В случае неэластичного спроса это будет сделать гораздо труднее.

[image: image17]
Наоборот, если предложение эластично, большая часть налога падает на потребителей, а если неэластично - то на производите​лей (см. рис. 3). Это и понятно. Эластичность предложения оз​начает, что производители без труда смогут переключить свои ре​сурсы на производство какого-либо другого товара или услуги. В случае неэластичного предложения переаллокация ресурсов про​исходит медленнее и с большим трудом, поэтому больше всего от налога пострадают производители.

Налог на продавцов (НДС). За каждую единицу проданного товара продавец должен выплатить налог в размере t денежных единиц. Кривая предложения S показывает минимальную цену, по которой производители согласны продать данный объем товара. А поскольку после введения налога они, должны определенную сумму t тенге или долларов заплатить государству, то теперь они будутI согласны продать тот же объем товара лишь по цене, превышающей на t единиц ту минимальную цену,. на которую они были согласны первоначально. Это означает, что кривая предложения поднимается вверх на t единиц (рис.9).
Сравним новое равновесие Е' с исходным Е. По сравнению с прежней ценой pe покупатель платит цену Р1 а продавцу после уплаты налога остается Ре -Т. Другими словами, это значит, что часть налога, равнуюР1-Ре, платит покупатель, а остальную часть, равную Ре- (Р1-Т), платит продавец.
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 Налоги и эластичный спрос
 б) Налоги и неэластичный

                  спрос

Рис. 2 Эластичность спроса и распределение налога с продаж
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                                                              a) Налоги и эластичное предложение     б) Налоги и неэластичное






    предложение 

Рис. 3 Эластичность предложения и распределение налога с продаж

Налог на покупателей (акциз). Государство взимает налог в размере t с каждой единицы товара, приобретенного покупателем.
Кривая спроса D показывает максимальную цену, которую покупатели согласны заплатить, чтобы приобрести данный объем товара. Если они еще должны платить налог, то они будут согласны приобрести этот объем товара лишь по цепе, меньшей прежней на t единиц, т.е. кривая спроса сместится вниз на t единиц (рис. 10).
В новом равновесии после введения налога продавцы будут получать р, единиц, а покупатели всего вместе с налогом будут платить р,+ t единиц. Значит, налог t распределяется следующим образом: (.р1+t)-Ре платят покупатели и рс -р, платят продавцы.
Таким образом, независимо от того, на кого по закону наложен налог, он фактически распределяется между продавцами и покупателями. При этом введение НДС (потоварного налога) вызывает сокращение равновесного объема, повышает цену, фактически уплачиваемую покупателем, и снижает цену, реально получаемую продавцом. Сила воздействия налогов на объем продаж, и уровень цены зависит от эластичности спроса и предложения. Если спрос менее эластичен чем предложение (электролампочки, хлеб и др), основную тяжесть налога будут нести покупатели. И, наоборот, если спрос достаточно эластичен, а предложение -нет (Золото, бытовая техника), то налоговое бремя в большей степени ляжет на производителей.
Фиксированные цены. Кроме использования налогов, государство может применять и другие методы вмешательства в экономику, например, устанавливать фиксированные цены. Руководствуясь различными соображениями, социальная защита незащищенного населения, фискальные цели, поддержка местных производителей в некоторых отраслях (сельское хозяйство), государство иногда пытаемся зафиксировать цены либо на более низком, чем равновесный, уровне, либо на более высоком, либо на равновесном сложившемся в какой-то момент. В первом случае возникает дефицит товаров на рынке, во втором - их избыток. В третьем - очень быстро возникает первая и вторая ситуация на рынке.
Попытки зафиксировать продажные цены на уровне ниже равновесных приводят к рационированию, карточной (талонной) системе, что само по себе является источником злоупотреблений, т.к. всем соответственно продукции не хватает. Возникает сильный дефицит, ажиотажный спрос. Появляется «черный рынок». Помимо этого, дефицит влияет на качество продукции. Так как спрос на «дешевую» продукцию возрастает, естественно, сокращается производство (вследствие невыгодности). Возникает дефицит в размере. Если например, колбасная фабрика государственная, то ее могут заставить выпускать больше. Но тогда производитель потребует дотации. Если их не выделяют, то единственный способ увеличить производство при заданном уровне цен, ухудшить качество выпускаемой продукции (колбасы в нашем случае). Ухудшение качества вызовет уменьшение спроса. Дефицит искусственно сократится. Так продолжается до тех пор, пока при заданном уровне цен не будет достигнуто так называемое «квазиравновесие» рынка.[kgl]
Тема 3. [gl] Поведение потребителя[:]

Поведение потребителя
1. Предпочтения потребителя и кривые безразличия.
2. Бюджетное ограничение потребителя.

3. Равновесие потребителя.

Литература: 3-11, 6-18

3.1 Предпочтения потребителя и кривые безразличия

Рыночный спрос формируется на основе решений, принимаемых множеством отдельных лиц, каждое из которых, выбирая товары, ставит перед собой определенную цель: исходя из своей покупательской способности приобрести различные блага в таких количествах и пропорциях, которые принесли бы ему максимальное общее удовлетворение от их использования. Такое поведение потребителя в теории потребления называется рациональным. При этом предполагается, что рынок обеспечивает свободу потребительского выбора.

Для обозначения того удовольствия, или удовлетворения, которое получают люди от потребления товаров или услуг, экономисты используют термин «полезность». Своим происхождением этот термин обязан английскому философу и социологу Джереми Бентаму ( 1748-1832 ).

Выделяют два основных подхода к определению полезности:

1) количественный (кардиналистский) – здесь речь идет о традиционной версии теории потребительского выбора;

2) порядковый.

Однако, известно, что для сравнения полезности различных товаров нельзя использовать количественные измерители, так как невозможно оценить и сопоставить уровни удовлетворения или удовольствия от какого-либо товара для того или иного потребителя. Здесь под полезностью понимается удовлетворение человека, получаемое от потребления различных благ, и зависит от его вкусов и предпочтений. Поэтому, когда речь идет о потребительских предпочтениях, мы имеем в виду способность потребителя ранжировать, а не количественно оценивать наборы товаров и услуг. Когда известны наборы товаров, то для порядкового сопоставления в дальнейший анализ вводится понятие функция полезности. Функция полезности – это количественная функция, которая ставит в соответствие некоторому набору товаров и услуг определенное число, причем более предпочтительному набору приписывается большее значение функции. 

Так, для двух видов благ X и Y функция полезности имеет вид:

U= U (x,y)

где: x – количество потребляемого блага X,

у - количество потребляемого блага Y.

Итак, набор товаров А, состоящий из некоторого количества товаров X и Y предпочтительнее другого набора В, если U (А)>U (В), а наборы А и В равноценны, если U (А)=U (В).

Если количество потребляемого блага X увеличится на величи​ну Ах, то это приведет к увеличению функции полезности на вели​чину AU. Для оценки добавочной полезности, которую доставляет каждая дополнительная единица блага X, вводят понятие предель​ной полезности. Полезность, которую потребитель извлекает из дополнительной единицы блага, называется предельной полезностью. Предельная полезность обозначается как MU и для товаров X и Y определяется следующим образом:
MUх=∆ U \ ∆х= ∂U(х,у)\ ∂х

MUу=∆ U \ ∆у= ∂U(х,у)\ ∂у

В свою очередь, сумма полезностей отдельных частей блага дает общую полезность(TU). 

Предположим, что U = U(x,y) = C0= const, тогда можно опреде​лять различные наборы товаров X, Y, доставляющих одинаковую полезность для потребителя. Совокупность товаров X и Y, доставляющих потребителю одинаковое удовлетворение, называется кривой безразличия. Кривая безразличия – это геометрическое место точек, каждая из которых представляет такую комбинацию двух видов факторов товаров (x и y), что потребителю безразлично, какую ему выбрать. Другими словами, кривая безразличия показывает альтернативные наборы товаров, обеспечивающие одинаковый уровень полезности. На плоскости она выглядит следующим образом (рис. 1):

[image: image20]
Рис. 1. Кривая безразличия.

Потребитель не делает различия между наборами А и В, так как U(A) = U(B) = С0.

Если хотя бы одна из переменных х,у увеличивается, то значение самой функции полезности тоже увеличивается, ибо любой набор, содержащий большее количество по крайней мере одного из това​ров, будет предпочитаться набору с меньшим его количеством. При этом кривая безразличия перемещается вправо. Совокупность кри​вых безразличия на плоскости образует карту кривых безразли​чия, которая представлена на рисунке 2.

Кривые безразличия не пересекаются. Более удаленные от на​чала координат кривые безразличия соответствуют более высоким уровням полезности. На рисунке 2 имеем: U1<U2<U3. Следователь​но, набор С предпочтительнее наборов А и В.

[image: image21]
Рис. 2. Карта кривых безразличия.

С помощью кривых безразличия можно исследовать взаимозаме​няемость товаров. С этой целью вводится понятие предельной нормы замещения (MRS). Предельной нормой замены благом X блага Y называется количество блага Y, которое должно быть сокращено при увеличении блага X на одну единицу так, чтобы уровень удовлетворения потребителя не изменился. Эта величина показывает количество товара Y, которое потребитель желает отдать за дополнительную единицу товара X, при этом значение общей полезности для нового набора не меняется.

Например, если яблоки откладывать по вертикальной оси, а гру​ши - по горизонтальной, то равенство MRSxy= 3 означает, что потре​битель готов отдать 3 яблока в обмен на 1 грушу, причем новый набор будет иметь для него туже ценность.

В общем случае предельная норма замещения определяется по формуле: 

MRSxy=∆y \ ∆x =MUx\MUy 
где MUx, MUy- предельные полезности товаров X и Y.

Стандартные кривые безразличия выпуклы по отношению к началу координат. Это отражает тот факт, что MRS уменьшается при дви​жении вдоль кривой безразличия сверху вниз.

Из вышеизложенного вытекает еще одно замечание. Уменьшающаяся предельная норма замещения в порядковой теории имеет тот же смысл, что и убывающая предельная полезность в количественной теории. Только во втором случае полезность каждой дополнительной единицы товара оценивается в ютилах ( от англ, слова «utiliti» означает гипотетические единицы полезности, предложенные для измерения удовлетворения, которое может получить человек от потребления того или иного блага ), а в первом – объемом другого товара, от которого потребитель готов отказаться. 

3.2 Бюджетное ограничение потребителя

Итак, выбор потребителя зависит не только от вкусов и предпочтений, но и от экономических факторов - доходов и цен. Потребитель старается максимизировать полезность, но он ограничен бюджетом. Бюджетное ограничение указывает, что общий расход должен быть не больше дохода. Допустим, что потребитель свой доход расходует на покупку товаров X и Y. В этом случае бюджетное ограничение записывает​ся так:

Рх ∙ х + Ру ∙у ≤ I,

где: I - располагаемый доход потребителя на некотором отрезке времени;

х, у - количества товаров X и Y;

Рх, Ру - цены соответствующих товаров X и У.

Данное условие означает, что расходы на покупку товаров X и У не могут превышать величину располагаемого дохода.

Если потребитель весь свой располагаемый доход полностью потратит на покупку этих товаров, то имеет место равенство:

Рх ∙х + Ру ∙у = 1.

На плоскости уравнение описывает прямую, называемую бюд​жетной линией (рис. 3).

Уравнение бюджетной линии можно привести к виду:

 y=I \ Py -Px \ Py ∙ x
 Здесь отношение цен (Px \ Py) является угловым коэффициентом бюджетной линии и соответствует предельной норме замещения товаров при постоянстве цен.
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Рис.3. Бюджетная линия.

Бюджетная линия представляет собой всевозможные наборы то​варов, которые могут быть приобретены при данном доходе и фик​сированных ценах.

При изменившемся доходе и неизменных ценах бюджетная линия перемещается параллельно самой себе. С увеличением дохода бюджетная линия сдвигается вправо, а с уменьшением - влево (рис. 4а). При изменении цены одного товара при прочих равных условиях бюджетная линия сдвигается лишь вдоль одной оси. На рисунке 4б под влиянием уменьшения цены товара X бюджетная линия переместилась из положения АВ в положение АС, а при увеличении цены - в положение AD.

[image: image23]
Рис. 4. Бюджетные линии при изменении: а- дохода; б - цены товара X.

Следует отметить, что кривая безразличия и бюджетная линия используются для графической интерпретации ситуации потребительского равновесия. Однако, это будет иметь место в рассмотрении следующего вопроса.

3.3 Равновесие потребителя

Выбор потребителя сводится к определению собственно равновес​ного положения. Равновесным положением потребителя на​зывается набор товаров, максимизирующий суммарную полезность потребителя при данном бюджетном ограничении. Совместим карту кривых безразличия и бюджетную линию в одной системе координат. Точка потре​бительского равновесия - это точка касания бюджетной линии и кривой безразличия (точка А1 на рис. 5). 

Потребитель израсходует все свои деньги и получит максимально возможное удовлетворение, если он приобретет комбинацию товаров, соответствующую точке, где бюджетная линия совпадает с касательной к наивысшей из доступных кривых безразличия (точка А1).
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Рис.5. Потребительское равновесие (внутренняя точка потребительского оптимума).

Точка потребительского равновесия удовлетворяет одновремен​но двум условиям: первое - это равенство предельной нормы за​мещения отношению цен, т.е.:

 MRSxy= Px \ Py
второе - это расходование всего располагаемого дохода, т.е. вы​полнение равенства:

Рх • х + Ру • у = I.

Равновесие потребителя, изображенное на рис. 5, называется внутренним, поскольку точка оптимума (А1) лежит «внутри» графического двумерного пространства товаров. Но бывают случаи, когда бюджетная линия и кривая безразличия имеют разный наклон на всем их протяжении и точка касания их вообще отсутствует. Тогда оптимальное решение определяется положением, наиболее близким к касанию, и называется угловым. Оно определяется пересечением бюджетной прямой одной из осей координат и кривой безразличия. 

Угловое решение в порядковой теории полезности предполагает покупку только одного вида товара. В реальной рыночной ситуации угловое решение является скорее правилом, поскольку никто не покупает все виды товаров предлагаемых рынком. Итак, при заданных доходе и ценах потребитель выбирает на бюджетной линии точку, которая принадлежит самой удаленной от начала координат, следовательно, самой полезной с учетом бюджетного ограничения кривой безразличия.


Правило максимизации полезности может быть сформулиро​вано в терминах предельной полезности: индивидуальный потре​битель достигает потребительского равновесия при таком наборе, когда предельные полезности в расчете на единицу стоимости то​варов (или взвешенные предельные полезности) одинаковы для всех потребляемых товаров, т.е.:

MUx \ Px = MUy \ Py
Задачу потребительского выбора можно сформулировать в виде математической модели:

U(x, у) -> max; 

Рх • х + Ру • у ≤ I;

Х ≥0, у≥0.

Дальнейшее развитие теории включает в себя проблему выбора между покупкой одного товара (в количестве х) и расходами на все другие блага (Y). Расширенное бюджетное ограничение имеет вид:

I = Рх • х + Y.

При построении бюджетной линии по оси ординат откладывают рас​ходы на прочие товары (Y). Условие равновесия выглядит так: 

MRSxy = Рх или МВХ=РХ,

где МВХ - предельная полезность товара х в денежном выраже​нии - это мера готовности пожертвовать возможностью потратить доход на другие блага ради потребления еще одной единицы това​ра X при условии, что общая полезность остается неизменной. [kgl] 
ТЕМА 4. [gl] Сравнительная статика и анализ спроса[:]

Сравнительная статика и анализ спроса
1. Кривая « доход-потребление». Кривая Энгеля.
2. Кривая « цена-потребление».

3. Эффект замещения и эффект дохода.

Литература: 6-8, 8-21

4.1 Кривая « доход-потребление». Кривая Энгеля

Используя методологию нахождения оптимума потребителя, можно проанализировать его реакцию на изменение доходов и цен, что, с одной стороны, позволит классифицировать потребителей по уровню доходов и видам потребления, с другой стороны, построить кривую индивидуального, а затем – и рыночного спроса, то есть дать ответ на главный вопрос данного раздела микроэкономики. 

Итак, рассмотрим, какое влияние окажет на поведение покупателей изменение в доходе. Предположим, что доход потребителя уве​личивается при неизменности цен товаров. В этом случае бюд​жетная линия потребителя переместится параллельно самой себе вправо, что свидетельствует о повышении покупательной способ​ности потребителя. Соответственно можно теперь переместить вправо и кривую безразличия, что будет отражать увеличение об​щей полезности. При снижении дохода – обратная ситуация. Смещение бюджетной линии приводит к новой точке равновесия, поскольку на каждом уровне дохода потребитель выбирает самый полезный набор благ.

Если на плоскости определить положения равновесия потреби​теля, соответствующие каждому уровню дохода, то будем иметь последовательность равновесных точек. Соединяя эти точки, по​лучим кривую "доход - потребление", которая характеризует изме​нение выбора потребителя в связи с ростом его дохода (рис. 1). На рисунке 1 изображена кривая "доход - потребление" для нормаль​ного товара.
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Рис. 1. Кривая "доход-потребление".

Бывают и другие ситуации, когда с ростом дохода потребление одного товара увеличивается, а другого сокращается. Линия « доход-потребление » имеет отрицательный наклон, если один из товаров является инфериорным, то есть с ростом дохода потребление этого товара снижается.

На основании линии « доход – потребление » можно построить кривую Энгеля, напрямую выражающую зависимость между денежным доходом потребителя и количеством приобретенного товара. Для супериорных товаров кривая Энгеля имеет положительный наклон, но здесь возможны два варианта: 1) с увеличением дохода возрастает угол наклона кривой, что свидетельствует о сокращении дополнительных приобретений товара (рис. 2а). Такой характер кривой типичен для продуктов питания; 2) с увеличением дохода уменьшается угол наклона кривой, так как возрастают дополнительные приобретения товара (рис. 2б). В качестве такого товара могут выступать предметы роскоши, медицинские услуги, образование, отдых, туризм. 
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Рис. 2. а) кривая Энгеля для товара Х; 

            б) кривая Энгеля для товара Z.

Возможна ситуация, когда товар при достижении определенного уровня дохода превращается из супериорного в инфериорный. Обычно с ростом дохода потребитель начинает отказываться от изделий из кожзаменителей, предпочитая натуральную кожу (рис. 3). Товар Х (сумка из кожзаменителя) – супериорный при доходе меньше, чем I1, и инфериорный – при доходе больше I1. 
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Рис. 3. Превращение товара Х из супериорного в инфениорный.

На практике нас чаще интересует расходы на агрегированные группы товаров - продовольственные, непродовольственные, услуги и т. д. В этом случае кривая Энгеля модифицируется в кривую расходов Энгеля, характеризующую расходы на ту или иную группу товаров в зависимости от уровня дохода покупателя. Энгель установил, что с ростом дохода доля его, направляемая на жилье и связанные с ним расходы, а также на одежду, остается примерно неизменной, а доля других расходов возрастает. В исследованиях Энгеля в области соотношения между доходами и покупками благ в XIX в. Выведены определенные закономерности, которые стали известны позднее как «законы Энгеля». Согласно его исследованиям, при данных ценах на все блага доля семейного дохода, затрачиваемого на продукты питания, имеет тенденцию к уменьшению по мере роста доходов семьи. Это означает, что объем покупок продуктов питания семьи слабо реагирует на изменения в семейном доходе (что означает почти вертикальную линию Энгеля). 

4.2 Кривая « цена-потребление»

В данном вопросе рассмотрим ситуацию, когда доход потребителя не меняется, а изменяется цена одного из товаров – Х или У. Изменение цены на один из товаров при фиксированном доходе ведет к изменению угла наклона бюджетной линии (поворот бюджетной линии), поскольку меняется соотношение цен на товары. Если цена на товар Х последовательно снижается (повышается), то каждому значению цены этого товара соответствует своя бюджетная линия. Каждая бюджетная линия касается какой-нибудь кривой безразличия. Все точки касания представляют собой линию «цена-потребление» (РЕР). На рисунке 4 показан поворот бюджетной линии при последовательном снижении цены на товар Х с Рх до Рх2, а также построена линия РЕР. На отрезке от Е до Е1 при снижении цены с Рх до Рх1 увеличения потребления товара Х происходит за счет уменьшения потребления товара У. Угол наклона на этом интервале отрицательный. При дальнейшем снижении цены потребитель становится в состоянии увеличить не только потребление товара Х, но и потребление товара У, о чем свидетельствует положительный наклон кривой РЕР на отрезке правее Е1. В дальнейшем, когда цена товара Х становится совсем маленькой, большая часть дохода потребителя тратится на покупку товара У. Это показано на графике в приближении линии РЕР к пунктирной линии, отражающей максимальное количество товара У, которое может приобрести потребитель на свой доход. 
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Рис. 4. Классический вид линии «цена-потребление».

На основании кривой РЕР можно построить линию индивидуального спроса на товар Х как функцию от его цены (рис. 5) Для этого надо из точек потребительского оптимума Е1 и Е2 опустить перпендикуляры на ось абсцисс нижележащего графика, а на оси ординат отложить соответствующие значение цен товара Х.
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Рис. 5. Линия индивидуального спроса.

4.3 Эффект замещения и эффект дохода

Данные понятия являются важными при рассмотрении вопросов, связанных с исследованием причин изменений в спросе на данный товар в ответ на изменение его цены. При этом изменение цены воздействуют на потребляемый объем (объем спроса) двояко. Например, снижение цены какого либо одного блага позволяет без изменения полезности высвободить часть бюджета для дополнительного приобретения обоих благ. Это явление получило название эффекта дохода. Кроме того, снижение цены может привести к тому, что потребитель будет склонен изменить структуру потребления, отказываясь от покупки относительно подорожавшего блага и покупая на высвободившееся средства относительно подешевевшее благо. Это есть эффект замещения. Оба эффекта показаны на рис.6. 
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Рис. 6. Эффект дохода и эффект замещения.

Пусть снизилась цена блага Х. Тогда общий уровень полезности возрастет с U1 до U2, а потребление блага Х увеличится с Х1 до Х2 (рис. 6а). Для выделения действия эффекта дохода и эффекта замещения проведем вспомогательную бюджетную линию, наклон которой соответствует новому соотношению цен, а оптимальный уровень полезности достигается на прежнем уровне. Движение из оптимальной точки Е1 в точку Е3 вызвано тем, что потребитель отказывается от потребления других товаров, и увеличивает потребление подешевевшего товара, не изменяя полезности. Следовательно, эффект замещения представлен отрезком Х1 Х3 на рисунке 6б. Эффект замещения всегда отрицателен, когда кривая безразличия имеет отрицательный уклон. 

Эффект дохода представлен отрезком Х3 Х2, когда за счет высвободившихся средств потребитель увеличивает общую полезность, переходя к итоговому оптимуму Е2. При снижении цены блага эффект дохода всегда положительный, и наоборот.

Оба эффекта могут действовать в противоположных направлениях. Если эффект дохода положителен, а эффект замещения отрицателен, причем эффект дохода по абсолютной величине меньше эффекта замещения, то мы имеем дело с неполноценным (низкокачественным) благом, хотя закон спроса в этом случае не нарушается. Если же положительный эффект дохода по модулю больше эффекта замещения, то при росте цены потребитель будет стремиться увеличивать свое потребление, будет иметь место положительный наклон кривой спроса и закон спроса нарушится. Такие товары называются товарами Гиффена. В случае когда разнонаправленные эффекты по модулю равны, спрос будет абсолютно неэластичным (вертикальным).

Концепции эффекта дохода и эффекта замещения применимы к любому случаю, связанному с анализом потребительского выбора, Однако ограничение спектра наших примеров совокупностью выборов между различными товарами, лежащими на полках магазинов, означало бы недооценку возможностей теории потребительского выбора. Эта теория фактически может применяться в любой ситуации, где потребитель ориентирован на максимизацию полезности перед лицом выявившихся альтернатив и ограничений, даже если «блага», о котором идет речь, вовсе не предназначены «для продажи» и даже если альтернативные стоимости и ограничения, присущие имеющимся вариантам выбора, нельзя оценить деньгами. [kgl]
Тема 5. [gl] Предложение труда и капитала[:]
Предложение труда и капитала
1. Предложение труда.
2. Предложение капитала.

3. Инвестиции в человеческий капитал.

Литература: 6-11, 9-23


5.1 Предложение труда

Объем предло​жения труда также зависит от величины заработной платы, получаемой за производительные услуги. Как правило (а бывает и исключение, как мы увидим в дальнейшем), продавцы на рынке труда в условиях совер​шенной конкуренции стремятся увеличить предложение в условиях ро​ста заработной платы. Поэтому кривая предложения труда имеет поло​жительный наклон.

Кривая предложения труда (SL) показывает, что при повышении за​работной платы возрастает величина предложения труда, а при ее сни​жении объем предложения труда уменьшается. Совокупное предложе​ние труда в обществе зависит от многих факторов, определяющих ко​личество и качество предлагаемых услуг труда, среди которых важней​шими являются общая численность населения страны и доля в нем эко​номически активного населения, средняя продолжительность рабочего дня, профессионально-квалификационный состав работников и др.

Прежде чем объединить оба графика - спроса и предложения труда - остановимся еще на одном важном и интересном экономическом яв​лении, характеризующем предложение труда. Вернее, на двух явлени​ях, получивших название эффект замещения и эффект дохода. Действуют они и на рынке труда. Эти эффекты проявляются тогда, когда мы пожелаем выяснить, как отразится на предложении труда отдельного индивидуума повыше​ние ставок заработной платы. На первый взгляд, предложение труда должно вырасти. Однако не будем торопиться с выводами - в игру всту​пают эффект замещения и эффект дохода.
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На рис. 11.3 изображена кривая, показывающая общее количество рабочего времени, которое согласен отработать конкретный работник при данной величине заработной платы. От обычной кривой пред​ложения труда, иллюстрирующей ситуацию на национальном или отрас​левом рынках труда, эта кривая отличается своей конфигурацией.

До точки I интересующая нас кривая показывает увеличение пред​ложения труда при росте заработной платы, - она удаляется от оси ор​динат. Однако, пройдя точку I, кривая SL меняет направление. Она сги​бается и, принимая отрицательный наклон, снова приближается к оси ординат, показывая, на первый взгляд, парадоксальную ситуацию уменьшение предложения труда при дальнейшем росте заработной пла​ты. Таким образом, увеличение заработной платы до определенных раз​меров ведет к росту предложения труда, которое после достижения мак​симального уровня (LI) начинает сокращаться вследствие дальнейшего роста заработной платы. Одна и та же причина - увеличение заработ​ной платы приводит и к росту, и к сокращению предложения труда. По​чему же это происходит?

Поскольку при увеличении заработной платы каждый час отработан​ного времени лучше оплачивается, каждый час свободного времени вос​принимается работником как возросший убыток, точнее, упущенная вы​года. Эта выгода могла бы быть реализована при превращении свобод​ного времени в рабочее - отсюда стремление заместить свободное вре​мя дополнительной работой. Соответственно, досуг замещается тем набором товаров и услуг, которые работник может приобрести на воз​росшую заработную плату. Вышеописанный процесс получил название эффекта замещения на рынке труда. На приведенном на рис. 11.3 гра​фике эффект замещения проявляется до точки /, т. е. до начала движе​ния кривой предложения труда влево, к оси ординат.

Подчеркнем, участок с отрицательным наклоном кривой предло​жения характерен только для индивидуального предложения труда. На отраслевом уровне кривая предложения труда на всем своем протяже​нии будет иметь положительный наклон. Другими словами, для отрас​левого предложения характерно преобладание эффекта замещения. Даже если для отдельных cсубъектов более высокие ставки заработной платы могут послужить стимулом для сокращения предложения своих трудовых услуг и увеличению своего досуга, то для других лиц высокая ставка заработной платы послужит сигналом для увеличения предложе​ния труда. Более того, высокие ставки заработной платы могут привлечь работников из других отраслей.

Различные виды работ могут быть более или менее привлекатель​ными для человека - значит, заработная плата должна стимулировать выполнение менее приятных (грязных, тяжелых, опасных для здоровья), но необходимых для общества работ. Такая дифференциация в зара​ботной плате, которая вызывается необходимостью компенсировать не​материальные различия в характере самого труда, называется уравни​вающими, или компенсационными (компенсирующими), различия​ми. Поэтому более высокие ставки заработной платы складываются в отраслях химической промышленности, металлургии, других отраслях, отличающихся тяжелыми условиями труда. Более того, одинаковые ус​луги труда могут по-разному оцениваться в зависимости от условий, в которых протекает сам трудовой процесс. Это объясняет, например, по​вышенные ставки заработной платы бурильщиков, действующих на мор​ских платформах или в условиях вечной мерзлоты, по сравнению с со​ответствующими ставками бурильщиков, работающих в более комфорт​ных условиях.

Существуют и такие различия в характере труда и в размерах зара​ботков, которые не относятся к типу уравнивающих различий. Это раз​личия, вытекающие из объективных качественных особенностей, - раз​ных способностей людей, таланта. Ставки заработной платы для таких групп людей должны быть различными: в доходах особо талантливых специалистов содержится элемент ренты. Казалось бы, причем здесь, которую в обыденном понимании связывают с платой за пользо​вание землей? Но нам предстоит выяснить природу экономической рен​ты в современном ее понимании.

Итак, доходы работников наемного труда содержат два компонента. Первый - так называемая удерживающая заработная плата, или пла​та за непереход. Второй компонент - экономическая рента. В самом общем виде экономическая рента определяется как до​ход от фактора, отличающегося неэластичным предложением. Однако элемент ренты содержится и в тех случаях, когда предложение факто​ра эластично, за исключением бесконечно эластичного предложения.

Поясним наши рассуждения с помощью графиков. На рис. 11.6 по​казано соотношение между удерживающей заработной платой и эконо​мической рентой в трех различных случаях. Будут ли работники получать экономическую ренту и в каком объе​ме - зависит от эластичности предложения труда. В случае а) вся заработная плата представлена прямоугольником 0WЕЕLЕ, где фигура OwELe представляет собой удерживающую заработ​ную плату. Каждая точка на кривой предложения труда показывает ту минимальную плату, которую готов получить работник за услуги своего труда. Если уровень ее будет ниже минимально приемлемой цены за данный ресурс, то работник перейдет в другую отрасль или воздержит​ся от предложения услуг труда вообще. В условиях равновесия на рын​ке труда каждый работник получает заработную плату в размере рав​новесной ставки We , превышающую минимально приемлемую для него цену услуг труда. Исключение составляет лишь предельный работник Le, для которого удерживающая заработная плата в точности совпада​ет с минимально приемлемой для него платой за услуги труда. Величи​на удерживающей заработной платы определяется альтернативной цен​ностью (издержками упущенных возможностей) использования труда. Что же представляет собой другая часть получаемого работником дохо​да, т. е. треугольник W’WeE? Вот теперь мы дадим более современное определение экономической ренты. Она представляет собой плату, превышающую издержки альтернативного использования ресурса. На рынке труда - это выплаты, превышающие удерживающую заработ​ную плату. Здесь уместно провести аналогию с излишком потребителя и излишком производителя. Графически напрашивается аналогия с излиш​ком производителя и экономической рентой. Вспомним, что излишек про​изводителя представляет собой область, ограниченную осью ординат, ли​нией цены и участком кривой предложения, вплоть до точки равновесия. Владельцы фактора производства (труда) получают то, что можно назвать излишком владельца ресурса, или экономической рентой.

В случае а) экономическая рента представляет собой площадь тре​угольника W’WeE.

В случае б) и в) мы сталкиваемся с экстремальными случаями. 

На рис. 11.66. кривая предложения труда абсолютно эластична. В таком случае весь доход работников (площадь OWeELe) представляет собой удерживающую заработную плату и экономическая рента отсут​ствует. Что это могло бы означать на практике? Очевидно, это ситуация совершенно мобильного рынка труда, представленного, скорее всего, низкоквалифицированными работниками. Такие экономические субъек​ты могут с легкостью менять место работы (поработал грузчиком, потом - разносчиком газет, потом занялся мытьем полов и т. д.).
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Другой исключительный случай - совершенно неэластичное предло​жение труда (рис. 11.6в). Кривая предложения услуг уникального ресур​са (например, известнейшей топ-модели) выглядит как линия, перпен​дикулярная к оси абсцисс, и показывает совершенно неэластичное предложение. Это означает, что отсутствуют издержки альтернативного использования ресурса (они равны нулю). Вся площадь OWeELe пред​ставляет собой экономическую ренту. Строго говоря, и в этом после​днем случае существует своеобразная плата за непереход, а, точнее, за появление на рынке владельца уникального ресурса. Ее ставка со​ставит W’ - ведь задаром никто на подиум не выйдет. Линия предложе​ния в этом случае примет вид W’ASL, а общий доход владельца факто​ра - OWeELe , который состоит из платы за непереход (площадь OW’ALe) и экономической ренты (площадь W’WeEA).
Другое положение на отраслевом рынке труда может сложиться при наличии на нем монопсонии, когда в отрасли действует всего один покупатель услуг труда. Такая ситуация может сложиться, на​пример, в небольшом городе, где единственным работодателем выс​тупает одна имеющаяся в нем фирма. Графическое изображение монопсонии на рынке труда выглядит так, как это показано на рис. 11.8.
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Кривая спроса DL для монопсониста представляет собой кривую предельного продукта труда в денежном выражении MRPL а кривая предложения труда SL - линию средних издержек на ресурс (в данном слу​чае на труд) ARC. Кроме того, следует напомнить, что у монопсониста предельные издержки на фактор MRCL растут быстрее по мере увели​чения закупок услуг труда, чем средние издержки ресурса, т. е. ARCL. Для лучшего понимания того, почему предельные издержки на ресурс растут быстрее его средних издержек, проведите сравнительный анализ соотношения между восходящей ветвью АС и МС. И вы увидите, что они аналогичны отношениям между ARCL и MRCL 
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Это происходит потому, что монопсонист, нанимающий дополнительное количество работников, вынужден не только привлекать вновь нанимаемых рабочих более высокой ставкой заработной платы, но и устанавливать эту повышенную ставку и для работников, нанятых ранее. Равновесие на рынке труда в случае монопсонии определяется точкой пересечения кривых предельных издержек на фактор (MRCL) и предельным доходом от продукта используемого фактора (MRPL), т. е. точкой Е. Проведя вер​тикаль от нее до кривой SL, мы определяем точку М и, соответственно, уровень заработной платы при монопсонии Wm. А в условиях совершен​ной конкуренции равновесие определялось бы точкой пересечения кри​вых MRPL и ARCL, т. е. точкой Е. Поэтому в отрасли будет нанято мень​ше работников, чем в условиях совершенной конкуренции (на величину LeLm ) и по более низкой ставке заработной платы (на величинуWeWm).
Значительна и посредническая роль государства на рынке труда. Оно частично берет на себя функцию поиска и предоставления рабо​чих мест, а также создания общенациональной сети по трудоустройству. Государственные системы обучения и переобучения работников содействуют максимально быстрой адаптации последних к меняющим​ся требованиям рынка.
В рамках дерегулирования рынка труда все более отчетливо прояв​ляются требования о пересмотре и частичном устранении законода​тельных положений, относящихся к регламентации этого рынка, рав​но как и об ослаблении системы социальных гарантий в целях вос​становления на рынке конкурентных начал. Важнейшей формой регулирования рынка труда должно стать не трудовое законодатель​ство, а индивидуальное трудовое соглашение.
Тем не менее, итогом флексибилизации рынка труда не может быть тотальный демонтаж системы его регулирования и ликвидации соци​альных гарантий трудящихся, что неминуемо привело бы к серьезному обострению социальных отношений. Речь идет о поиске такого механиз​ма функционирования рынка труда, который позволил бы с наибольшей оптимальностью сочетать экономическую эффективность с социальным прогрессом общества.
Домохозяйства на рынке факторов производства.

Домохозяйства на рынке товаров и услуг являются покупателями, а на рынке факторов производства- продавцами. Поведение домохозяйств на этих рынках характеризуется соответственно кривыми спроса и предложения.

Все факторы производства поставляются на рынок домашними хозяйствами, которые являются конечными собственниками факторов и в рамках которых осуществляется воспроизводство самих факторов и их персонифицированных собственников.

Благодаря рынку факторов производства, домашние хозяйства получают доходы, предлагая разнообразные факторы для производственного сектора. В обмен на предложение труда домохозяйства получают доходов в виде заработной платы. В обмен на предложение капитала они получают дивиденды и проценты. Следовательно, домашние хозяйства формируют предложение факторов производства, в то время как производственные фирмы определяют спрос на факторы.

Отраслевое и рыночное предложение ресурсов.

Фирма, действующая на конкурентном рынке ресурсов, может получить любое количество ресурса по рыночной цене. Отрасль с постоянными издержками производства может получить все потребные ресурсы по данной цене. Кривые предложения ресурсов для такой отрасли всегда совершенно эластично при рыночной их цене. Такие отрасли покупают только малую долю общего рыночного предложения ресурсов. Увеличение с их стороны спроса на ресурсы, при прочих равных условиях, оказывает ничтожно малое влияние на цены ресурсов. Отрасли с растущими при увеличении масштабов производства издержка​ми покупают значительные объемы определенных ресурсов. С расширением этих отраслей растут цены на ресурсы. Кривые предложения ресурсов таким отраслям имеют восходящий наклон.
Кривая рыночного предложения ресурсов в краткосрочном плане обычно имеет восхо​дящий наклон. Когда все отрасли, использующие какой-либо определенный ресурс, запро​сят его больше, цена ресурса возрастет. Готовность владельца ресурса продать свои услуги фирме зависит от альтернативной стоимости производства и предложения этого ресурса для продажи. Большая часть материальных ресурсов, используемых в производстве, пред​ставляет собой промежуточные продукты (материалы, полуфабрикаты, комплектующие изделия). Это - товары и услуги, производимые одними фирмами и покупаемые другими с целью производства иных товаров и услуг. Большая часть стали, производимой в США, становится ресурсом для производства других товаров, как, например, автомоби​лей. Аналогично, топливо используется как ресурс при производстве большинства потре​бительских товаров. Кривые предложения промежуточных продуктов будут иметь восходящий наклон -по крайней мере в краткосрочном плане, если они производятся в конкурентных отраслях.
Трудовые услуги предлагаются людьми, которые решили продать свой труд фирмам. Труд является важным ресурсом, на который в среднем по США приходится почти 3/4 производственных издержек. Несмотря на обезличенную продажу трудовых услуг на рын​ке, труд остается человеческим ресурсом. Труд, в отличие от материалов, машин и земли, никогда не может стать собственностью работодателя. Альтернативной стоимостью услуг труда, предлагаемых на рынке, является стоимость свободного времени, отданного работе (по найму).

Для исследования выбора работником между денежным доходом и досугом был использован анализ кривых безразличия. Применение этого анализа может быть расширено для получения кривой предложения труда. Рис.2 показывает равновесие в распределении времени между работой и досугом для типичного работника. Предполага​ется, что работник не имеет никаких трудовых доходов. МА - бюджетная линия (линия бюджетного ограничения.) "доход - досуг" ("доход- свободное время"). Эта линия показывает все комбинации досуга и дохода, которые доступны работнику, когда почасовая заработная плата составляет W долларов. Ниже приведем уравнение этой линии:
I = W(24-Н),
(1)
где I - дневной доход, Н - часы досуга в день. Разность (24 - Н) представляет часы работы в день. Под досугом понимается времяпрепровождение, не связанное с работой за плату. Например, если заработная плата - 10 долларов в час и рабочий имеет 16 часов досуга в день, то он, таким образом, работает 8 часов в день и его доход будет: (10 долл.)8 - 80 долларов.
Наклон бюджетной линии "доход-досуг" равен (-w). Человек принимает рыночную цену на свой труд на конкурентном рынке труда как данное извне. Когда рыночная заработная плата равна 10 долларам в час, рабочий получает 10 долларов дохода за каждый час досуга, от которого он отказался ради работы. Количество часов работы зависит от размера заработной платы и предпочтений в отношении Дохода и досуга,
Человек, чьи кривые безразличия показаны на рис. 2, находятся к равновесии в точке Е, где бюджетная линия "доход - досуг" касательна к кривой безразличия. В этой точке
МRSHI=w ,
(2)
где МRSHI - предельная норма замещения досуга доходом.

Рис 2.выбор между работой и досугом.
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Линия МА показывает возможность обмена досуга на доход при рыночной заработной плате. Кривые безразличия указывают на предпочтения человека в отношении дохода и досуга. Для достижения равновесия человек коррек​тирует распределение времени между работой и досугом до тех пор, пока не будет выполнено условие:

W= МRSHI 

Равновесие достигается в точке Е, где потребляются Н* часов досуга. Человек, таким образом, работает (24 - Н*) часов и зарабатывает I* долларов дохода.

Находясь в равновесии, человек, чьи кривые безразличия показаны на графике, имеет Н* часов в день досуга и, таким образом, (24 - Н*) часов работы. Его доход, таким образом, будет составлять

I* = W(24-Н*) .

Пока досуг является нормальным благом, эффект изменения дохода при повышении заработной платы вызывает снижение количества рабочих часов. Это мы можем увидеть, прибавляя доход, который был нами изъят в ходе мысленного эксперимента. Возврат работнику ВМ долларов передвигает работника в точку Б - действительное равновесие. Это увеличивает свободное время в день на Н3Н2 часов и, таким образом, снижает на эту величину количество рабочих часов. Расстояние Н3Н2 есть эффект изменения дохода, который понижает влияние эффекта замещения на стимул к работе. На рис. 3 эффект замещения перевешивает эффект изменения дохода. Итоговым результатом роста зара​ботной платы для человека является рост количества предлагаемых им трудовых услуг.

Так же рассуждаем и в случае снижения оплаты труда. Эффект замещения при паде​нии заработной платы уменьшает рабочие часы. Альтернативная стоимость часа свободно​го времени становится меньше. Неявная цена этого часа снижается, что побуждает работ​ника иметь больше часов досуга. В то же время падение заработной платы снижает доход при любом данном количестве рабочих часов. Это снижение доходов ведет к уменьшению количества часов свободного времени, если досуг - нормальное благо. Эффект изменения дохода при снижении оплаты труда, таким образом, стимулирует работать больше.

Так как заработная плата образует основной источник дохода для большинства людей, эффект изменения дохода при изменении цен может быть довольно внушительным. Эф​фект изменения дохода может перевесить эффект замещения. Рис. 4 иллюстрирует как раз эту возможность. С ростом заработной платы, например, w1 до w2 - линия дохода разворачивается вверх от МА до М'А. Человек, чьи кривые безразличия нарисованы здесь, имеет больше часов досуга. Это означает, что количество рабочих часов снижается в ответ на рост оплаты труда. Несмотря на снижение количества рабочих часов, работник получает больший доход. Доход возрастает с I1 до I2. Рост дохода в данном случае есть результат только роста оплаты труда. На рис. 4 показано, что при устранении эффекта изменения дохода эффект замещения все же действует в сторону увеличения рабочего времени. Изъятием ВМ' долларов дохода у работника и уменьшением полезности для него до ее первоначального уровня U1 мы передвинем работника в равновесие - в точку Е" . Все точки на линии ВС соответствуют более высокой заработной плате. Эффект замещения представ​лен расстоянием Н1H3. После того, как эффект изменения дохода будет устранен, работник снизил бы свободные часы на эту величину. Таким образом, он работал бы на Н1H3 часов больше. Когда ВМ' долларов возвращены рабочему, количество его свободных часов возра​стает на Н2Нз- Это есть эффект изменения дохода. В этом случае Н2Нз > Н1H3. В силу того, что эффект изменения дохода больше эффекта замещения, работник работает меньше в ответ на рост оплаты труда, как это показано на графике В рис. 4. Кривая предложения трудовых услуг имеет отрицательный наклон между w1 и w2.

5.2 Предложение капитала

Кривая предложения капитала имеет положитель​ный наклон, который также определяется поведением потребителем и фирм. Потребители сбе​регают часть своего дохода, предпочитая будущее по​требление настоящем). Фирмы выступают в качестве кредиторов, если у них образуются временно свобод​ные денежные средства, которые они не могут сами использовать. Фирмы должны сберегать часть получа​емой прибыли в виде амортизационных отчислений, предназначенных для покрытия затрат на капитальное благо; кроме того, свободные денежные средства у фирмы могут появиться в результате сокращения про​изводства, которое приведет к высвобождению части собственного капитала. 
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Теперь обратимся к анализу предложения услуг капитала как фак​тора производства. Как правило, услуги капитала поставляются друг другу фирмами, сдающими в аренду принадлежащее им оборудование. Но не будем забывать, что значительная часть услуг капитала приобре​тается фирмами, использующими собственное оборудование (фирмы как бы арендуют сами у себя принадлежащее им оборудование). Предложе​ние услуг капитала можно рассмотреть в краткосрочном и долгосрочном периоде. В первом случае оно является абсолютно неэластичным, так как за короткий промежуток времени нельзя увеличить количество ус​луг станков, машин, оборудования и т.п., используемых с неизменным уровнем интенсивности. Однако в долгосрочном периоде предложение услуг капитала становится эластичным, поскольку изменяется сама ве​личина капитального запаса страны (станков, машин, оборудования), который и может поставить больше услуг капитала.
Графически предложение услуг капитала в долгосрочном периоде можно представить в виде кривой, имеющей положительный наклон (рис. 12.2).
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Почему кривая предложения услуг капитала Sk имеет положитель​ный наклон? Потому, что те субъекты, которые предлагают услуги капи​тала, отказываются от альтернативного его применения. Допустим, не​кая фирма приобрела велотренажер и сдает его в аренду коммерческо​му спортивному клубу. Цель подобной операции - получение арендной платы, или рентной оценки за услуги такого капитального блага, как ве​лотренажер. Чем выше будет рентная оценка, сложившаяся на рынке про​ката данного капитального блага, тем больше капитальных услуг может быть поставлено. Какое же количество услуг капитала будет поставлять наш владелец капитального блага? Для этого нужно сравнить так назы​ваемую минимально приемлемую рентную оценку Rmin и предельные издержки упущенных возможностей (МОС), связанные с владением данным активом (например, Rmin= МОС при предложении услуг капитала К0).
Спрос и предложение на рынке заемных средств (ссудного капитала). Реальные и денежные теории процента
Теперь нам предстоит выяснить механизм спроса и предложения на рынке заемных средств (ссудного капитала) и природу такого факторного дохода, как процент. Вначале мы изложим так называемую реальную теорию процента, разработанную представителями неоклассической школы, а затем остановимся на денежной теории процента, виднейшим представителем которой является Дж. М. Кейнс. 

Выше отмечалось, что субъектами предложения капитала являются 1 домашние хозяйства. И там же мы заметили, что это не следует понимать в том смысле, что население предлагает бизнесу станки, машины, оборудование в физическом их выражении. Домашние хозяйства предлагают заемные средства, т. е. денежные суммы, которые бизнес пользует для приобретения производственных фондов. На данном уров​не анализа абстрагируемся пока от того факта, что предложение инвес​тиционных средств происходит при помощи финансовых посредников (инвестиционных фондов, коммерческих банков и т. п.).
Спрос на рынке заемных средств, как мы выяснили ранее, определя​ется потребностью бизнеса в приобретении физического капитала для осу​ществления инвестиционных проектов. Теперь по оси абсцисс (см. рис. 12.4) мы откладываем величину заемных средств, а на оси ординат - до​ход от сделанных инвестиций. Кривая спроса Dk (теперь этот же символ обозначает спрос не на услуги Норма дохода от инвестиций рассчитывается как отношение до​хода от инвестиций к объему инвестированных средств, выраженное в процентах. Если инвестирование 100 долл. приносит доход 10 долл., то норма дохода от инвестиций составит:
10 долл. / 100 долл. х 100% = 10%.
Кривая предложения заемных средств будет иметь положительный наклон (рис. 12.5).
Эта кривая отражает не что иное, как предложение сбережений до​машних хозяйств. И здесь так же, как и в случае с рынком услуг капита​ла, причиной именно такой ее конфигурации являются растущие пре​дельные издержки упущенных возможностей. Речь идет об упущенной возможности потратить свои сбережения в настоящем периоде време​ни. На последнем обстоятельстве мы остановимся подробнее, чтобы объяснить такую категорию, как норма временного предпочтения.
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При исследовании рынка ссудного капитала и категории процента очень важно еще раз подчеркнуть роль фактора времени. Так, кривая Sk свидетельствует о том, что домашнее хозяйство отказывается от те​кущего потребления своих сбережений, предлагая их в ссуду. Здесь мы сталкиваемся с проблемой, которую в экономической теории называют межвременным выбором. Выделенный термин означает выбор эконо​мического субъекта во времени. В данном случае речь идет о выборе между текущим и будущим потреблением денежного дохода домашнего хозяйства. Каковы мотивы такого выбора в пользу отказа от текущего потребления?
Анализ межвременного выбора можно провести и с помощью графи​ка, отражающего кривую безразличия домашнего хозяйства, распре​деляющего свое потребление денежных средств между настоящим и бу​дущим временем (см. рис. 12.6). Использование предельных величин позволяет нам говорить о предельной норме временного предпочте​ния, MRTP. MRTP - это отношение дополнительного потребления в будущем (будущего дополнительного дохода) к дополнительной денежной единице текущего потребления, от которой субъект отказывается. Если сегодняшнее потребление обозна​чить буквой C1 а будущее - С2, то MRTP можно представить как С2/ С1.
Речь идет о различных комбинациях расходования денежных средств (текущего дохода): если сберегается часть текущего дохода, то возможно увеличение потребления в будущем периоде. На кривой без​различия и каждая точка показывает возможные сочетания между се​годняшним, текущим потреблением (С1) и будущим потреблением (С2).
Кривые безразличия с крутым наклоном будут у субъектов с высо​ким значением положительного временного предпочтения. Эти люди сильнее, чем другие, предпочитают блага настоящие благам будущим. Наклон кривой безразличия в любой точке определяется предель​ной нормой временного предпочтения, умноженной на -1, т. е. С2/С1 . Действительно, наклон кривой безразличия отрицателен.
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На рис. 12.6. можно видеть, что при отказе от текущего потребления и сбережения (расстояние от точки А до точки В) домашнее хозяйство полу​чит большую величину в будущем периоде, т. е. произойдет увеличение будущего потребления (расстояние от точки В до С ). Отношение отрез​ков СВ1АВ показывает предельную норму временного предпочтения, равную 1,2/1. Оно будет еще выше, если мы сравним отрезки ЕD и DС на более крутом участке кривой безразличия: 2/1.
Теперь можно на одном графике совместить кривые спроса и пред​ложения на рынке заемных средств.
Представленный на рис. 12.7 график позволяет нам понять катего​рию процента как своеобразную цену равновесия: в точке пересече​ния кривых Dk и Sk устанавливается равновесие на рынке ссудного ка​питала (инвестиционных средств), Dk=Sk. В точке Е происходит совпа​дение нормы дохода ссудного капитала (нормы дохода от инвестиций) и нормы временного предпочтения.
Ставкой (нормой) процента называется отношение дохода, полу​ченного от предоставления в ссуду капитала, к величине ссужаемого ка​питала, выраженное в процентах. Например, величина ссуды составляет 1000 долл., полученный годовой доход - 100 долл., тогда норма процента составит 100 долл./10ОО долл. х 100% = 10%. На практике, говоря о про​центе, подразумевают именно норму, или ставку процента. Равновесная ставка процента, например, 10% означает, что на этом уровне совпада​ют норма дохода от инвестиций, равная 10%, и норма временного пред​почтения, равная 10%.
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Таким образом, в зависимости от того, какой из видов рынка ка​питала, а также рынка благ и рынка ценных бумаг мы ис​следуем, акцент будет делаться на реальных или на денежных тео​риях процента.
Номинальная и реальная ставка процента. Фактор риска в процентных ставках. До настоящего момента в нашем исследовании природы процента и величины процентной ставки мы абстрагировались от изме​нения общего уровня цен в экономике. И это понятно, так как микроэко​номика имеет дело, прежде всего, с изменением относительных цен на рынках товаров и рынках факторов производства. Но при исследовании ставки процента абстрагироваться от инфляции можно лишь до извест​ных пределов. В дан ном случае речь идет о необходимости различать номинальную и реальную ставку процента.
Номинальная ставка процента - это текущая рыночная ставка, не учитывающая уровень инфляции.
Реальная ставка процента - это номинальная ставка за вычетом ожидаемых (предполагаемых) темпов инфляции. Например, номиналь​ная годовая ставка процента составляет 9%, ожидаемый темп инфля​ции 5% в год, реальная ставка процента составит (9 - 5) = 4%.
Различие между номинальной и реальной процентной ставкой при​обретает смысл только в условиях инфляции (повышения общего уров​ня цен) или дефляции (снижения общего уровня цен). Американский экономист Ирвинг Фишер выдвинул гипотезу относительно связи между номинальной и реальной ставкой. Она получила название эффект Фи​шера, который означает следующее: номинальная ставка процента из​меняется так, чтобы реальная ставка оставалась неизменной. В мате​матическом виде эффект Фишера принимает вид формулы:
/ = Г +Пe, 

где / - номинальная ставка процента, r - реальная ставка процента, Пe - ожидаемый темп инфляции (в процентах). Так, например, если ожи​даемый темп инфляции составляет-1% в год, то и номинальная ставка вырастет на 1% за тот же период, следовательно, реальная ставка ос​танется без изменений. Таким образом, понять процесс принятия инве​стиционных решений невозможно, игнорируя различие между номиналь​ной и реальной ставкой процента. Простой пример: если Вы намерены предоставить ссуду на год в условиях инфляционной экономики, то ка​кую номинальную ставку процента Вы установите? Если темп прироста уровня цен составляет, например, 10% в год, то, установив номиналь​ную ставку процента 10% годовых по ссуде в 1000 долл., Вы через год получите 1100 долл. Но их реальная покупательная способность будет не той, что год назад. Ваш номинальный прирост дохода в 100 долл. будет «съеден» 10%-ной инфляцией. Различие между номинальной и реальной ставкой процента важно для понимания того, как заключают​ся контракты в экономике с нестабильным общим уровнем цен (инфля​цией или дефляцией).

5.3 Инвестиции в человеческий капитал

Человеческий капитал - это умение и навыки, которые создаются индивидами путем инвестирования времени в свое обучение, образование и другие виды деятельности, кото​рые делают индивида более производительным. Инвестируя в человеческий капитал, люди откладывают текущий доход в надежде увеличить будущий. Внутренняя норма окупаемо​сти инвестиций в человеческий капитал может быть вычислена тем же способом, что и норма окупаемости инвестиций в физический капитал. Конечно, существует значительная разница между двумя типами капитала. Права собственности на физический капитал могут быть проданы. Человеческие ресурсы не могут быть проданы, только услуги соответ​ствующих навыков и умений могут участвовать в купле-продаже.
Начиная программы по своему обучению, люди оценивают стоимость этих программ. Она включает обучение и другие издержки. Основные издержки, однако, это зарплата, не полученная, упущенная во время периода обучения. Начинающие обучение должны взве​сить эти издержки по сравнению c дополнительным доходом (или другими выгодами), который они ожидают получить после прохождения обучения.
Например, обучение в продолжение четырех лет в колледже обеспечивает потребителя человеческим капиталом. Конечно, существуют и иные выигрыши, помимо денежных доходов, становящихся возможными после получения образования, в том числе удоволь​ствие, получаемое от некоторых видов деятельности, которыми занимается человек, обу​чаясь в колледже. Однако многие студенты делают выбор в пользу колледжа именно в надежде получить более высоко оплачиваемую работу в будущем. Является ли образова​ние, получаемое в колледже, хорошим инвестированием в человеческий капитал?
Опыт показывает, что выпускники колледжа зарабатывают больше, чем лица без диплома. Между тем очень трудно определить, какая часть этого дохода - результат более высокого образования. Кроме того, если способные люди поступают в колледж, то они могли бы в итоге зарабатывать больше других, даже если бы не имели диплома колледжа.

Стоит ли образование того, чтобы платить за него из своего кармана? Почему в странах с рыночной эконо​микой врач зарабатывает больше слесаря-сантехника, а адвокат - больше официанта? На эти и другие вопросы помогает ответить теория человеческого капи​тала. Труд образованного и профессионально подготов​ленного человека производительнее, чем труд необу​ченного. Если это верно, то нужно согласиться с утвер​ждением, что вложения в образование создают человеческий капитал, подобно тому как затраты на сооружения и оборудование создают капитал физиче​ский. Особенность человеческого капитала состоит в том, что он неотделим от самого человека. Теория человеческого капитала появилась в результате приложения принципов экономической теории к проблемам экономики образования, здравоохранения и миграции. Хотя ее ключевые идеи были предвосхищены еще Адамом Смитом, стройное оформление и бурное развитие она получила в 60-е гг. XX столетия в работах Гэри Беккера, Якоба Минсера, Теодора Шульца и других экономистов.
Эта теория исходит из простых и убедительных предпосылок. Люди как потребители заинтересованы. в максимизации доходов всей жизни в целом, а не отдельного периода или года. Существует четкая зави​симость между образовательным уровнем работника и его пожизненными заработками. Предполагается, что эта зависимость отражает причинно-следственную связь, идущую от образования к мастерству, от мастерства к производительности труда и, наконец, от производи​тельности труда к заработкам.
Люди принимают решения о вложениях в свое образование и профессиональную подготовку на осно​ве сопоставления связанных с этим затрат и выгод. Выгоды образования или подготовки состоят в ожи​даемых будущих более высоких доходах. Затраты имеют две формы: явные затраты на курс обучения и скрытые затраты (не полученные в течение обуче​ния заработки). Выгоды и затраты относятся к са​мым разным периодам, и поэтому индивид должен сравнивать сегодняшнюю ценность ожидаемых выгод с сегодняшней ценностью ожидаемых затрат. Приве​дение к настоящему моменту (дисконтирование) бу​дущих выгод и затрат является здесь ключевым аспектом.
Рациональный вкладчик в человеческий капитал будет инвестировать до достижения такого уровня образования (подготовки), при котором предельные выгоды образования как раз покрывают предельные затраты. В равновесии норма отдачи на последнюю порцию инвестиций в образование должна быть равна норме отдачи на другие виды вложений (например, в физический капитал).
Для того чтобы проиллюстрировать основную идею с помощью простой модели, рассмотрим индивида, максимизирующего свое богатство, т. е. чистую сегод​няшнюю ценность всех своих будущих доходов. Пусть он решает вопрос, обучаться ли ему еще в течение одного года. Обозначим через С затраты образования в течение дополнительного года - в значительной мере это не полученные за время обучения заработки. Зат​раты обучения нужно сравнить с ожидаемыми выгода​ми более высоких заработков, предоставляемых рын​ком труда. Обозначим через Р сегодняшнюю ценность этих выгод, тогда
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                     (1+i)t
где Bt, - ожидаемый дополнительный (в результате образования) годовой заработок в году t; i - рыночная норма отдачи на капиталовложения; N -продолжи​тельность предстоящей трудовой жизни.
Если Р > С, тогда чистая сегодняшняя ценность вложений в образование (Р - С) положительна, и ин​дивид должен инвестировать в дополнительный чело​веческий капитал.
Капиталовложения в человеческий капитал будут, следовательно, поощряться низкими С и i и высоки​ми В и N. Теория человеческого капитала способна объяснить характер наблюдающейся зависимости за​работков от возраста и образования работников. В течение срока обучения молодые люди специализи​руются на накоплении человеческого капитала, по​скольку отдача на вложения высока благодаря дли​тельности будущей занятости (N) а альтернативные затраты невелики или даже равны нулю для моло​дежи нетрудоспособных возрастов. После окончания обязательной школы обучение становится более доро​гостоящим, так как момент выхода на пенсию при​ближается, а период, в течение которого индивид будет извлекать выгоды из своего образования, сокращает​ся. Кроме того, человеческий капитал со временем обесценивается, так как приобретенные когда-то зна​ния и умения устаревают. [kgl]

Тема 6. [gl] Выбор в условиях риска и неопределенности [:]

Выбор в условиях риска и неопределенности
1. Неопределенность и риск.
2. Риск и способы его решения. Лотерея.

Литература: 8-13, 2-9

6.1 Неопределенность и риск

Одним из первых ученых, обративших внимание на проблему неопределенности в рамках современной экономической теории, был американский экономист Фрэнк Найт(1885-1974).Он различал два типа вероятности: 1) математическую,или априорную, и 2) статистическую.

Вероятность первого типа определяется общим заранее заданными принципами. Напрмер, вероятность выпадения цифры, обозначенной на игральной кости, равна одной шестой. «Априорная вероятность,- пишет Ф.Найт, - это абсолютно однородная классификация случаев, во всем идентичных».

Вероятность второго типа можно определить лишь эмпирически. Например, вероятность возникновения пожара в данном конкретном здании. Конечно, имеется определенная статистика, однако она относится к другим зданиям города, каждое их которых имеет свою специфику. Здесь трудно определить случайное от необходимого и практически невозможно устранить все случайные факторы. Здесь нет полной однородности внутри выделяемого класса, отсутствуют равновероятные альтернативы и поэтому нельзя точно определить вероятность с помощью априорных матаматических вычислений. Статистическая вероятность, считает Ф.Найт, это «эмпирическая оценка частоты проявления связи между утверждениями, неразложимыми на изменчивые комбинации одинаково вероятных альтернатив».

Первый тип вероятности очень редко встречается в бизнесе, второй типичен для деловой сферы. Первый тип поддается однозначному измерению, для измерения второго требуются субъективные оценки. Риск- это оцененная любым способом вероятность, а неопределенность- это то, что не поддается оценке.

6.2 Риск и способы его решения. Лотерея

В условиях неопределенности люди в осуществлении своей экономической деятельности неизбежно идут на риск. Под риском понимается ситуация, когда, зная вероятность каждого возможного исхода, все же нельзя точно предсказать конечный результат. Участие в лотерее - типичный пример рисковой деятельности. Ожидаемое значение случайной величины (выигрыш или проигрыш в лотерее) подсчитывается по формуле математического ожидания(ожидаемое значение):
Е(х)= πх+ πх+…+ πх,

где π, π, π- вероятности каждого исхода,

х, х, х- значения каждого исхода.

При этом важно учитывать, что вероятности(возможность получения определенного результата) могут иметь различную природу, то есть быть как объективными(вероятности, базирующиеся на расчете частоты, с которой происходит данный процесс или явление), так и субъективными(вероятности, основанные на предположении о возможности получения данного результата).

В любом случае, какую бы трактовку природы вероятностей мы ни приняли, нам важно различать математическое ожидание (предполагаемое значение исхода) и ожидаемую полезность.

Истоки математического обоснования теории ожидаемой полезности можно встретить в работах швейцарских математиков Габриэля Крамера и Даниила Бернулли, последний из которых предложил свое решение знаменитого Санкт-Петербургского парадокса. Парадокс формулируется следующим образом: индивиды готовы заплатить всего лишь небольшую сумму денег за участие в игре, в которой математическое ожидание выигрыша бесконечно велико. Игра заключается в подбрасывании монеты до тех пор, пока не выпадет заданная ее сторона, например, «орел», а размер выигрыша определяется количеством подбрасываний монеты до выпадения заданной стороны.

Таким образом, парадокс заключается в том, что ожидаемый денежный выигрыш в такой игре бесконечен, однако большинство людей уклонится от участия в ней. Почему же так происходит? Чтобы объяснить этот парадокс, Д.Бернулли предположил, что в данном случае индивиды стремятся к максимизации не ожидаемого выигрыша, а морального ожидания, впоследствии названного ожидаемой полезностью выигрыша. А это не одно и то же. Рассмотреть эту проблему надо подробнее в связи отношение людей к риску.

Люди различаются по своей готовности пойти на риск. Некоторые не хотят рисковать, некоторым это нравится, а иные к риску безразличны.

Противником риска считается человек, который при данном ожидаемом доходе предпочтет определенный, гарантированный результат ряду неопределенных, рисковых результатов.

С ростом богатства прирост полезности уменьшается на каждое равновеликое прибавление богатства. Убывающая предельная полезность развивает в людях антипатию к риску. Поэтому нерасположенность к риску является типичной чертой большинства людей. Риск для них- серьезное испытание, пойти на которое они готовы лишь в том случае, если им предложат определенную компенсацию.

общая полезность
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доход(тыс.долл.)

Нерасположенность к риску

Нейтральным к риску считается человек, который при данном ожидаемом доходе безразличен к выбору между гарантированным и рисковым результатами. Для человека, нейтрального к риску, важна средняя прибыль. Поскольку она будет равна нулю(отклонения взаимно погашаются), то такая игра не вызовет у него интереса. Нейтральность к риску может быть интерпретирована как луч, выходящий из начала координат. Равномерное увеличение дохода вызывает и линейный рост общей полезности.

общая полезность
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Доход(тыс.долл.)

Нейтральность к риску

Склонным к риску считается человек, который при данном ожидаемом доходе предпочтет связанный с риском результат гарантированному результату. Любители риска получают удовольствие от азартной игры. К ним относятся люди, которые готовы отказаться от стабильного дохода ради удовольствия испытать судьбу. Обычно они переоценивают вероятность выигрыша. Так как ставки возрастают с ростом дохода, то графически предрасположенность к риску может быть интерпретирована как парабола, резко поднимающаяся вверх.

доход
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Склонность к риску 

Отношение к риску учитывают различные компании. Если жулики и авантюристы наживаются на тех, кто предпочитает риск, то страховые компании работают с людьми, не расположенными к риску.

Иногда потребители выбирают рискованные варианты, предполагающие скорее склонность к риску, чем безразличное к нему отношение. Тем не менее при широком разнообразии рискованных ситуаций потребители в целом не расположены к риску. Существует 4 способа(метода) снижения риска: диверсификация; 2) объединение риска или страхование; 3) распределение риска; 4) поиск информации.

Диверсификация-это метод, направленный на снижение риска путем распределения его между несколькими рисковыми товарами таким образом, что повышение риска от покупки(или продажи) одного означает снижение риска от покупки(или продажи) другого.

Решение проблемы минимизации риска заключается в диверсификации. Сам принцип диверсификации имеет общее применение. До тех пор, пока можно распределять свои усилия и капиталовложения между разнообразными видами деятельности, результаты которых непосредственно не связаны, можно избежать части риска.

Объединение риска -это метод, направленный на снижение риска путем превращения случайных убытков в относительно небольшие постоянные издержки. Не склонные к риску люди готовы отказаться от части дохода, лишь бы избежать риска. Фактически если стоимость страховки равна возможному убытку(т.е. страхование с точки зрения статистики обоснованно- страховой полис с ожидаемым убытком в 1000 тенге будет стоить 1000 тенге), не склонные к риску люди захотят застраховаться так, чтобы обеспечить полную компенсацию любых финансовых потерь, которые они могут понести. Приобретение страховки гарантирует человеку получение одинакового дохода независимо от того, понесет он потери или нет. Так как доходы при получении страховки равны ожидаемым потерям, данный стабильный доход равен ожидаемому доходу, связанному с риском. Для не расположенного к риску потребителя гарантия одинакового дохода независимо от результата обеспечивает большую полезность, чем в случае, когда уровень дохода зависит от неопределенности результатов. Потребители обычно оформляют страховку в страховых компаниях. Стразовые компании организуют дело таким образом, чтобы сумма выплат и затраты на организацию страхового дела не превышали величины полученных взносов.

Главное условие эффективности объединения риска при страховании заключается в том, чтобы риски застрахованных лиц были независимыми друг от друга.

Распределение риска- это метод, при котором риск вероятного ущерба делится между участниками таким образом, что возможные потери каждого относительно невелики.

Поиск информации также способствует снижению риска. Большинство ошибочных решений связано с недостатком информации. Получение ее может значительно снизить величину риска. Информация- редкое благо, за которое приходится платить. [kgl]
ТЕМА 7. [gl] ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА[:]

ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА
1. Технология и производство. Производственная функция
2. Производственный выбор в краткосрочном периоде. Закон убывающей производительности факторов.

3. Производственный выбор в долгосрочном периоде. Замещение факторов производства. Типы производственных функций.

4. Изменение размеров производства. Эффект масштаба.

Литература: 5-12, 10-18

7.1 Технология и производство. 

Производственная функция

Любое производство связано с использованием различных ресурсов, которые, будучи вовлеченными в производство, принимают форму факторов производства. Факторы производства обычно рассматриваются в виде укрупненных групп: 1) труд как совокупность привлекаемой рабочей силы; 2) капитал, имеющий материальную форму всего комплекса средств 3) земля как комплекс природных условий; 4) способность, понимаемая как деятельность по организации производства контролю за ним. Результаты производства могут принимать как материальную, так и нематериальную форму.

Производство - процесс преобразования ресурсов в блага, прямо или косвенно служащих удовлетворению человеческих потребностей

Каждый конкретный процесс производства характеризуется набором факторов, так и устойчивым соотношением ними, что выражается в форме технологии. Технология - это определенная устойчивая комбинация факторов производства. Тем не менее, одно и то же производство может осуществляться при помощи разных технологий. В свою очередь развитие технологий позволяет применять новые способы производства, обеспечивая более эффективное использование факторов производства
В условиях ограниченности ресурсов определяющее место в теории производства занимает проблема эффективности производства. Причем решение ее связано как с применяемыми технологиями, так и с учетом цен используемых ресурсов. Поэтому различают технологиями экономическую эффективность. Технологически эффективность является способ производства, при котором данный объем выпуска достигается при меньшем количестве хотя бы одного из применяемых факторов. Экономически эффективным будет тот технологически эффективный способ производства, при котором альтернативная стоимость вмененных факторов производства будет выпуска будет минимальной.

Производственная функция

В рамках применения одной технологии всегда существует устойчивая зависимость между величиной потребленных ресурсов и объемом выпуска продукции. Функциональная взаимосвязь между вводимой комбинацией факторов производства и выпуском продукции называется производственной функцией. В качестве ее независимых переменных будут выступать значения используемых факторов, а зависимой переменной - значения объемов выпуска продукции. Математически она представлена в виде Q = F(Xa, Хь, Xc...XJ, где Q - значение объема выпуска, F- форма функциональной зависимости между вводимыми факторами производства и объемом выпуска, Ха, Хь Хс...Хп - значения применяемых в производстве факторов.
Производственная функция - функциональная взаимосвязь между вводимой комбинацией факторов производства и объемом выпуска продукции

Хотя каждая производственная функция отражает особенности конкретного производства, все они обладают рядом общих свойств:
*
производственная функция описывает только определеннуютехнологическую взаимосвязь, и изменение технологии приведет к изменению формы производственной функции;
* производственная функция описывает альтернативные варианты использования факторов производства, показывая возможности их взаимозаменяемости;
· производственная функция отражает максимальные значениявыпуска продукции для каждой данной комбинации факторов;

· производственная функция отражает только технологическиэффективные комбинации факторов производства, входящиев так называемую «экономическую область», для которой увеличение  любого применяемого фактора сопровождается увеличением выпуска, то есть область, для которой выполняетсяусловие: если Х2 >ХР то F(X) >F(x).

Производственные функции выводятся на основе анализа эмпирических данных конкретного производственного процесса и служат для решения задач планирования производства, так как позволяют прогнозировать изменения совокупной выработки при изменении как отдельного фактора, так и применяемого количества всех факторов производства.

7.2 Производственный выбор в краткосрочном периоде. Закон убывающей производительности факторов

Возможности изменения факторов производства имеют свои ограничения Количества сырьевых „ трудовых ресурсов изменить нетрудно. Однако изменение капитальных факторов (производственные мощности) в рамках того же временного интервала затруднено или невозможно. Поэтому для исследования влияния факторов на объем выпуска используются понятия краткосрочного и долгосрочного периода, а все факторы производства делятся на переменные и постоянные. Краткосрочный период - период, в течение которого хоть один фактор производства остается неизменным. Долгосрочный период - период, в течение которого могут быть изменены все факторы производства. Переменные факторы - это ресурсы, количества которых могут быть изменены в рамках краткосрочного периода. Постоянные факторы - это ресурсы, количества которых не могут быть изменены в рамках краткосрочного периода. Следует обратить внимание, что хотя определения краткосрочного и долгосрочного периодов связаны со временем, их экономическое содержание обусловлено не временем, а реальными изменениями структуры производства. Поэтому в силу технологических особенностей разных производств временные рамки краткосрочного или долгосрочного периодов для каждого из них могут значительно различаться.
Функция производства краткосрочного периода показывает выпуск А который может осуществлять фирма путем изменения количества переменного фактора, при данном количестве постоянных факторов.
Главная задача анализа производственного выбора в краткосрочном периоде - определить влияние изменений каждого отдельного переменного фактора на объем выпуска продукции, т.е. выявить его эффективность. Для этого используются показатели совокупного, среднего и предельного продуктов от переменного фактора, считая влияние остальных фиксированным.
Совокупный продукт (ТРх) от переменного фактора х - это общий объем выпуска при данном количестве переменного фактора. Средний продукт (АР) показывает объем выпуска, приходящийся на единицу переменного фактора. АР= ТРх /X. Предельный физический* продукт (МРх) характеризует прирост общего продукта за счет единичного увеличения переменного фактора. МРх = ΔТРх /ΔХ или МРх = dTP/dX, то есть равен первой производной от производственной функции.
 Закон убывающей отдачи. Любой производственный процесс обладает той характерной особенностью что если при данном количестве постоянного фактора наращивать применение переменного фактора, то производственный выпуск обязательно достигнет максимума и (* Поскольку речь идет о единичных изменениях фактора, то и изменение общего продукта должно измеряться в физических единицах, т.е. MPL=F(K,L+1)-F(K,L).) начнет снижаться. Это обусловлено изменениями в отдаче от переменного фактора. На первоначальном этапе, когда в производстве задействовано незначительное количество переменного фактора, каждая дополнительная единица последнего оборачивается ростом предельного продукта от этого фактора. Однако по мере увеличения применения переменного фактора рост его предельного продукта приостанавливается, а затем начинает снижаться. Указанная зависимость получила название закона убывающей отдачи, или убывающей предельной производительности.
По мере увеличения применения переменного фактора при фиксации остальных всегда достигается точка, с которой использование дополнительного количества переменного фактора ведет к постоянно снижающемуся приросту продукта, а затем и к его абсолютному снижению

Причина действия закона убывающей отдачи кроется в нарушении сбалансированности в производстве между постоянными и переменными факторами. Низкая эффективность при слабой загрузке оборудования может быть повышена за счет вовлечения в производство дополнительного количества переменного фактора, что приведет к увеличению выработки в возрастающей степени. Напротив, излишняя загрузка оборудования приведет к падению эффективности и снижению выпуска.
Действие закона убывающей отдачи позволяет сделать ряд важных выводов:
· Во-первых, всегда существует область затрат, когда их увеличение не ведет к снижению совокупного продукта (все первые частные производные положительны), называемая экономической областью.
· Во-вторых, в условиях краткосрочного периода, когда хоть один из факторов производства остается фиксированным, всегда существует точка, с которой увеличение переменного фактора ведет к снижению его предельного продукта.

· В-третьих, в рамках экономической области существует точка, с которой дальнейшее увеличение применения переменного фактора приводит к снижению объема выпуска.

Действие закона убывающей производительности фактора указывает на то, что возможности увеличения выпуска при фиксации хоть одного фактора ограничены. При этом следует иметь в виду, что: а) закон применим только к условиям краткосрочного периода; б) интенсивность действия закона обусловлена особенностями технологии и в каждом производстве различна. Применение более прогрессивной технологии (рис.1), позволяющей получить в рамках краткосрочного периода больший выпуск при том же (а) или меньшем (б)количестве фактора, отнюдь не означает отмены действия закона убывающей отдачи, а всего лишь изменяет характер его влияния.
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Рис.1. Изменение технологии и действие закона убывающей отдачи

Кривые продукта от переменного фактора

Поскольку продукт является функцией от переменного фактора, то, откладывая на горизонтальной оси значения переменного фактора, а на вертикальной - значения продукта и соединяя эти значения, мы получим графическое отображение изменения значений продукта от изменения значений переменного фактора, то есть кривые продукта от переменного фактора.
Учитывая действие закона убывающей отдачи, производственный процесс можно представить в виде трех составных частей, каждая из которых характеризуется особым типом отдачи от переменного фактора - растущей, постоянной и убывающей производительностью переменного фактора,
В случае растущей отдачи от переменного фактора (рис.2) природа производственного процесса такова, что каждая дополнительная единица переменного фактора дает больший по сравнению с предыдущей прирост совокупного продукта. Такая функция производства выражается уравнением Q=aX + bХ2, где а и b - некие постоянные константы, а X - количество примененного переменного фактора. Производство будет характеризоваться ростом среднего и предельного продуктов АРх =Q/X= aX + bХ2 /X=a+bX и МРх = dQ/dX=a+2bX
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Рис. 2. Растущая отдача от переменного фактора

Характеризующаяся постоянной отдачей от переменного фактора часть производственного процесса (рис. 3) отражает линейную зависимость между количеством вводимого переменного фактора и совокупным продуктом и выражается функцией Q = аХ. Так как отдача от каждой последующей единицы переменного фактора остается неизменной, то предельный продукт равен среднему продукту, а их значения постоянны. 

АРХ =Q/X = аХ/Х = а и МРХ = dQ/dX = a.
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Рис. 3. Постоянная отдача от переменного фактора

Функция типа Q = bX- сХ2 будет отражать зависимости той части производственного процесса, которая характеризуется убывающей отдачей от переменного фактора. (Рис.4.) Так как в данном случае вовлечение в производство каждой дополнительной единицы переменного фактора приводит к снижению предельного продукта МРХ = dQ/dX - b - 2сХ, то это обусловливает падение прироста совокупного продукта, а следовательно и среднего продукта АРХ = Q/X = bХ- сХ2/Х = b - сХ. Падение предельного продукта по мере увеличения переменного фактора свидетельствует об ограниченности возможностей увеличения выпуска, достигающего максимальных значений, когда предельный продукт становится равным нулю при некотором количестве переменного фактора -Хп. Кроме того, существуют границы применения самого переменного фактора, поскольку использование его сверх величины Хn приведет к снижению совокупного продукта, что означает технологически неэффективный способ производства.
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Рис. 4. Убывающая отдача от переменного фактора

Каждая из рассмотренных функций отражает лишь особые части производственного процесса. Объединенные вместе они дают представление об особенностях целостного процесса производства и закономерностях изменения продукта от переменного фактора в краткосрочном периоде (рис. 5). Производственная функция такого производства описывается уравнением типа Q = аХ + bХ2- сХ3. Для данной функции каждая точка кривой совокупного продукта показывает максимальные значения объема выпуска для каждого отдельного значения переменного фактора. Кривые среднего и предельного продуктов могут быть построены с использованием кривой совокупного продукта. Так как наклон луча, проходящего через начало координат и точку на кривой (угол а) показывает средние значения функции, а наклон касательной в любой точке кривой (угол Ь), - значения приращений функции для единичных изменений переменной, то средний продукт (АР) в какой-либо точке кривой совокупного продукта равен наклону луча, проходящего через данную точку (тангенс угла а), а предельный продукт (МР), - наклону касательной к этой точке (тангенс угла b).
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Соизмеряя углы, нетрудно заметить, что по мере увеличения переменного фактора значения среднего и предельного продуктов будут изменяться. На начальном этапе (tga<tgb) рост совокупного продукта сопровождается опережающим по отношению к среднему ростом предельного продукта, который достигает своего максимума в точке А. Затем предельный продукт начинает снижаться, а средний продукт продолжает расти, достигая максимума в точке Д где он равен предельному продукту. Таким образом, первая стадия характеризуется ростом отдачи от переменного фактора. На стадии II, после точки Д, несмотря на снижение и предельного, и среднего продуктов, общий продукт продолжает расти, достигая своего максимума в точке С при нулевом значении предельного продукта, то есть в точке, где первая производная функции равна нулю. \(TPJ\ = МРх = 0 => Трх = max. Поскольку на данной стадии выпуск увеличивается менее чем пропорционально увеличению переменного фактора, то уместно говорить об убывающей отдаче от переменного фактора. На стадии III, после точки С, предельный продукт становится отрицательным и для нее характерно снижение не только среднего, но и совокупного продукта. Поскольку производственная функция не допускает неэффективного использования факторов, эта стадия выходит за рамки экономической области и не является частью производственной функции.

Достижение максимального объема выпуска продукции зависит не только от эффективности использования факторов производства. В условиях ограниченности ресурсов решение такой задачи зависит и от распределения факторов между различными процессами производства (рис. 6). В процессе А предельная производительность AM фактора выше, чем его предельная производительность BNB процессе Б, так как AM > BN. Перемещение некоторого количества фактора из процесса Б в процесс А означало бы рост производительности в обоих процессах и, следовательно, рост выпуска продукции. Такой результат достигается до тех пор, пока предельные производительности фактора в обоих процессах не уравняются MjAt - NjBr Так как АММ!А1 > BNNfp то ОРМА + OPNB < OPMjAj + OPNjBj. Это говорит о том, что в целях достижения максимального выпуска продукции эффективность использования фактора должна быть одинаковой во всех процессах, где он применяется. 

Ресурс используется эффективно, если его предельная производительность одинакова во всех процессах производства.

В рамках краткосрочного периода падение отдачи от переменного фактора сопровождается некоторым ростом отдачи от фиксированных факторов. Это свидетельствует не только о несовпадении уровней производительности факторов, но и, что самое главное, ставит проблему поиска оптимального соотношения между факторами производства, которое обеспечит максимальный объем выпуска при данном количестве факторов. Это осуществимо в долгосрочном периоде, когда имеется возможность изменить все факторы производства.
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Рис. 6. Оптимизация использования ресурса при его применении в разных процессах производства

Функция производства долгосрочного периода состоит в определении оптимальной комбинации факторов, которая обеспечит максимальный объем выпуска при данном количестве факторов 
Замещение одного фактора другим позволяет получить одинаковые объемы выпуска при различных комбинациях факторов. Графическое отображение этих данных называют кривыми постоянного продукта, или изоквантами, представляющими собой графический способ описания производственной функции. Изокванта - кривая, показывающая все возможные комбинации факторов производства, которые дают постоянный (одинаковый) объем выпуска. В двухфакторной модели (капитал - К и труд - L) каждая изокванта показывает объем выпуска 0для каждой отдельной комбинации факторов (рис. 7). При этом более высоко расположенная по отношению к оси ординат изокванта отражает больший выпуск, а весь набор изоквант дает представление о возможных вариантах осуществления производства и называется картой изоквант. Изокванты строятся на основе эмпирических данных, полученных в результате анализа того или иного производственного процесса и несут в себе определенные его характеристики. Во-первых, сама форма изокванты отражает возможности замещения факторов, т.е. пределы возможных комбинаций факторов. Во-вторых, изокванта показывает максимальные значения выпуска для каждой отдельной комбинации факторов. В-третьих, являясь вогнутой кривой, она отражает действие закона убывающей отдачи (по мере увеличения одного фактора и относительном уменьшении другого, предельная производительность первого падает).
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Рис. 7. Карта изоквант

В-четвертых, изокванты имеют отрицательный наклон, что свидетельствует о разнонаправленном изменении факторов (увеличение одного предполагает уменьшение другого). Наконец, изокванты отражают только экономическую область. Следует иметь в виду, что при своей схожести с кривыми безразличия, изокванты имеют то принципиальное отличие, что отражают не оценочные уровни, а реальные объемы выпуска.
Замещение
факторов производства


Вогнутость изоквант указывает на то, что предельные производительности факторов разнонаправлены и в каждой изокванте они будут иметь разную предельную производительность.
Это говорит о том, что одно и то же приращение одного фактора будет замещаться убывающим количеством другого фактора. Величина, отражающая необходимые количественные изменения одного фактора в зависимости от единичных изменений другого фактора при сохранении объема выпуска, называется предельной нормой технологического замещения факторов (MRTS).
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Рис. 8. Изменение предельной нормы технологического замещения труда капиталом

Иначе говоря, предельная норма технологического замещения капитала трудом (MRTSLK) показывает величину капитала, которую может заменить каждая единица труда при обеспечении одного и того же объема выпуска (рис. 4.8). Она определяется как абсолютное значение углового коэффициента изокванты - наклон касательной в любой из ее точек. MRTSLK = -ΔK/ΔL. Поскольку MRTS - величина положительная, значение углового коэффициента умножено на (-1).
Так как замещение факторов предполагает сохранение объема выпуска, то становится очевидным, что предельная норма технического замещения тесно связана с предельными продуктами факторов. Любое увеличение труда (AL) означает рост объема выпуска на (MPL x ΔL). Для того чтобы компенсировать это увеличение, т.е. остаться на той же изокванте, необходимо сократить применение капитала на величину (ΔК), которая даст снижение выпуска на (МРК х ΔК), обеспечивая равенство (MPL x ΔL) + (МРК х ΔК) = 0 или (MPLxΔL) = -(МРкхΔК). Следовательно, предельная норма технологического замещения факторов производства равна обратному соотношению их предельных продуктов (производительностей). Это говорит о том, что по мере замещения капитала трудом предельный продукт капитала (МРК) растет, а предельный продукт труда (MPJ) падает. 
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Следовательно, предельная норма замещения капитала трудом (MRTSLI) снижается и изокванта выравнивается. Поэтому убывание предельной нормы технического замещения одного ресурса другим является присущим всем производственным процессам явлением. С другой стороны, равенство ΔK/ΔL = MPL / MPк оговорит о том, что в любой точке изокванты предельная норма замещения одного ресурса другим равна наклону касательной к изокванте в этой точке.
При обеспечении постоянного объема выпуска соотношение замены одного фактора производства другим выражается предельной нормой технологического замещения, при равенстве которой соотношению предельных продуктов факторов достигается оптимальнаякомбинация.

Возможности замещения факторов предопределены особенностями технологии. В зависимости от значений MRTSLK можно выделить несколько видов производственных функций (рис.9). В случае идеальной взаимозаменяемости факторов (А), когда один из них может быть полностью заменен другим, т.е. производство может осуществляться при помощи одного фактора (продажа мороженого через продавца или автомат), MRTSLK равна -1 и будет постоянной во всех точках изокванты. Для производства с фиксированными пропорциями факторов - производственная функция «затраты - выпуск» (Б) - замещение одного фактора другим невозможно и MRTSLK= 0. Для производственной функции Кобба-Дугласа (В) MRTSLK = -AK/AL и характеризуется убывающей по мере движения вдоль изокванты степенью замещения. Для производственных функций с постоянной эластичностью замещения - CES'-функции (Г) MRTSLK = -b.
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Рис. 9. Типы производственных функций

7.3    Производственный выбор в долгосрочном периоде. Замещение факторов производства. Типы производственных функций

В долгосрочном периоде фирма имеет возможность не только комбинировать факторы производства, но и изменять количество применяемых факторы, то есть изменять масштабы производства. Изменение факторов в одной и той же пропорции может привести к различным результатам. Соотношение между относительным изменением величины затрат факторов производства и относительным изменением объема выпуска называется эффектом масштаб. В зависимости от характера изменения указанного соотношения различают положительный, постоянный и отрицательный эффект масштаба (рис. 10).
При увеличении в одинаковой пропорции всех производственных факторов эффективность производства может вырасти, остаться неизменной или снизиться, что выражается в характере эффекта масштаба
Положительный (растущий) эффект масштаба - свойство производственного процесса, выражающееся в том, что объем выпуска увеличивается в большей пропорции, чем затраты факторов - F(aX) < aF(X).
(*Для функции Кобба-Дугласа Q = АаL." при (а + р) = 1 постоянный эффект масштаба; при (а + Р) > 1 - растущий; при (а + р) < 1 - снижающийся.)
Постоянный (неизменный) эффект масштаба - свойство производственного процесса, выражающееся в том, что объем выпуска изменяется в той же пропорции, что и затраты факторов - F(aX) = aF(X).
Отрицательный (снижающийся) эффект масштаба - свойство производственного процесса, выражающееся в том, что объем выпуска увеличивается в меньшей пропорции, нежели затраты факторов производства - F(aX) > aF(X).
Сохранение неизменности соотношения факторов производства для любого уровня выпуска позволяет проследить проявление эффекта масштаба, анализируя карту изоквант. Если при одной и той же пропорции увеличения объема выпуска изокванты сближаются, это свидетельствует о положительном эффекте масштаба; если они расходятся, то имеет место отрицательный эффект масштаба, если сохраняют шаг - постоянный (рис. 11).
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Рис. 10. Действие эффекта масштаба 

Рис. 11. Характеристика эффекта масштаба по карте изоквант

7.4 Изменение размеров производства. 

Эффект масштаба

Действие эффекта масштаба связано исключительно с долгосроч​ным периодом, так как предполагает изменение всех факторов про​изводства. Поэтому его характер не обусловлен: а) действием закона убывающей отдачи (все ресурсные факторы являются переменны​ми) и б) интенсивностью использования какого-то отдельного фак​тора (предполагает неизменность соотношения факторов). Причи​ной, обусловливающей тот или иной характер эффекта масштаба, яв​ляется воздействие организационного фактора, который не затраги​вается при изменении ресурсных факторов, но может оказывать раз​личное влияние на результаты производства при разных масштабах производства. [kgl]
ТЕМА 8. [gl] Издержки производства[:]
Издержки производства
1. Понятие «затраты» и «издержки» производства. Природа издержек производства, их структура и виды.
2. Взаимосвязь между издержками производства и объемом выпуска: отражение зависимости затрат от эффективности факторов и масштаба производства.

3. Минимизация издержек производства: определение эффективного способа производства.

Литература: 11-13, 2-20

8.1    Понятие «затраты» и «издержки» производства. Природа издержек производства, их структура и виды

В микроэкономическом анализе теория издержек производства основывается на осознании редкости ресурсов и определении их ценности на основе наилучшего варианта использования. В этом смысле издержки производства – стоимость отвлеченных от альтернативного использования ресурсов, определяемая по наилучшему из альтернативных вариантов использования данных ресурсов.

Издержки производства представляют собой выраженные в стоимостной форме затраты по производству, связанные с отказом от альтернативного использования ресурсов.

Производитель может привлекать ресурсы извне, и тогда издерж​ки представляются в виде денежных выплат поставщикам ресурсов, а может использовать и собственные ресурсы, и тогда издержки про​изводства представляются в виде затрат по удержанию ресурсов от альтернативного использования. Последний вид затрат не найдет отражения в бухгалтерском балансе, что будет означать занижение фактического уровня издержек производства. Поэтому различают бухгалтерские и экономические издержки производства. Бухгалтер​ские издержки - осуществленные в денежной форме фактические расходы, связанные с осуществлением производства. Экономические (вмененные) издержки - это стоимость всех отвлекаемых для данного производства ресурсов. К экономическим издержкам относятся:

явные (внешние) издержки, представляющие собою денежныевыплаты за привлеченные для производства ресурсы, т.е. затраты по оплате поставленных ресурсов, равные бухгалтерскимиздержкам;

неявные (внутренние) издержки, представляющие собою де​нежные доходы, которые могли бы быть получены от альтернативного использования удерживаемых ресурсов, то есть затраты собственных неоплаченных ресурсов;

нормальная прибыль как минимальная плата за удержание пред​ предпринимательских способностей от альтернативного использо​вания (она может быть оценена в виде процента на капитал);

безвозвратные издержки как затраты, не имеющие альтернативного использования, вмененные издержки которых равнынулю. Это ранее произведенные, но не принимаемые во внимание при принятии текущих решений затраты. Они представ​ляют собою невосполнимые потери инвестиционных ресур​сов, вызванные изменением вида или места деятельности.
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(* Например, проценты по кредитам относятся на затраты, в то время как дивиденды по обыкновенным акциям, имитируемым для финансиро​вания производства, нет.)

Различия в величине бухгалтерских и экономических издержек при​водят к количественному несовпадению бухгалтерской и экономической прибыли. Бухгалтерская прибыль - это совокупная выручка за вычетом бухгалтерских издержек. Экономическая прибыль - это разница между совокупной выручкой и экономическими издержками. Она меньше бухгалтерской на величину неявных издержек и нормальной прибыли.
Виды издержек производства
Отправной точкой анализа издержек производства является функциональная зависимость, существующая между ними и объемом выпуска. Суть ее сво​дится к тому, что затраты по производству есть функция от выпуска. Исходя из этого, затраты по производству в общем виде выражаются функцией издержек - С = F(Q). При этом вид функции издержек оп​ределяется типом производственной функции, а величина издержек, - ценами факторов производства. Поскольку в рамках краткосрочного периода часть ресурсов остается неизменной, то затраты по постоян​ным ресурсам отражаются в постоянных издержках, величина которых зависит от количества постоянных ресурсов и цен на них, а затраты по переменным ресурсам отражаются в переменных издержках, величина которых зависит от объема выпуска и цен переменных ресурсов. В дол​госрочном периоде все ресурсы являются переменными, и производ​ство будет характеризоваться только переменными издержками. Если цены факторов производства неизменны, то уровень издержек будет за​висеть только от объема выпуска. Эта зависимость может быть отраже​на графически в виде кривых издержек производства, отражающих ми​нимальные значения издержек для каждого данного объема выпуска.
 (Изменение издержек производства находится в функциональной зависимости от объема выпуска, а характер этого изменения отра​жается в кривых издержек производства, показывающих минималь​ные значения издержек для каждого данного объема выпуска 

Издержки производства делятся на не​сколько групп. К характеризующим об​щий уровень издержек относятся сово​купные, постоянные и переменные из​держки (рис. 1). Совокупные (валовые) издержки (ТС) - это суммарная величина издержек, понесенных при производстве данного объема продукции. Для двухфакторной модели производства они составят: ТС = PкK + PL L, где K и L - количества факторов, а Рк и PL - их цены
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Рис. 1. Кривые совокупных, постоянных и переменных издержек

 Постоянные (фиксированные) издержки (FC) -
издержки, величина которых не меняется в зависимости от объема вы​пуска, Переменные издержки ( УС) - издержки, величина которых изменяется в зависимости от объема выпуска. Для данного объема выпуска ТС = FC + УС.
Другую группу составляют издержки, характеризующие уровень зат​рат на единицу продукции. Средние издержки (АТС) представляют ве​личину совокупных издержек, приходящихся на единицу произведен​ной продукции (рис. 2).
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Сравнивая их с рыночной ценой данной продукции, можно нагляд​но видеть, прибыльным ли будет производство. Средние переменные издержки (AFC) - величина по​стоянных издержек, приходя​щихся на единицу продукции. AFС = FC/Q. С ростом объема выпуска они убывают. Средние переменные издержки (AVC) - величина переменных издер​жек, приходящихся на едини​цу продукции. AVC = VC/Q.
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Рис. 2. Кривые совокупных и средних совокупных издержек
Динамика уровня средних переменных издержек зависит от действия закона убываю​щей отдачи. Поэтому равен​ство АТС = AFC + А УС не означает безусловного снижения средних издержек по мере рос--q та объема выпуска, поскольку снижение средних постоянных издержек может быть компен​сировано ростом средних пе​ременных издержек.
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Рис. 3 Кривые издержек краткосрочного периода
Отдельную группу представляют предельные издержки (МС), отра​жающие прирост совокупных издержек, вызванный увеличением объема выпуска на единицу продукции. МС = ΔTC/ΔQ. (Рис. 3.) Экономическая роль этого вида издержек состоит в том, что харак​теризуя предельный уровень затрат факторов производства, именно их показатели принимаются во внимание при принятии решений об изменении (расширение или сокращение) объема выпуска. Геометрически предельные издерж​ки для каждого отдельного объема выпуска представле​ны наклоном кривой сово​купных издержек того же объема выпуска (рис. 3). Так как из-за изменения от​дачи наклон кривой совокуп​ных издержек изменяется по мере изменения объема вы​пуска, кривая предельных издержек имеет U-образную форму. Величина предельных издержек может быть найде​на как первая производная функции совокупных издер​жек - МС = dTC/dQ. Так как в краткосрочном периоде со​вокупные издержки изменя​ются исключительно из-за изменения переменных издержек, предельные издержки равны производной от функции переменных издержек.

8.2 Взаимосвязь между издержками производства и объемом выпуска: отражение зависимости затрат от эффективности факторов и масштаба производства

Так как в краткосрочном периоде про​изводство подвержено действию закона убывающей отдачи, то по мере увеличе​ния выпуска величина издержек изме​няется в зависимости от характера отдачи от переменного фактора. При выраженной через средний продукт растущей отдаче совокупные и пе​ременные издержки убывают, а при снижающейся - растут.
В краткосрочном периоде величина издержек изменяется в зависи​мости от характера отдачи от переменного фактора, убывая при росте производительности фактора и увеличиваясь при ее снижении

В двухфакторной модели производства Q = F(K,L) и цене факто​ров (PL), (Рк) совокупные издержки составят ТС = Рк Х + PLL. Так как средние переменные издержки АVС = VС/Q = PLL/Q, то при Pl - const AVC = PL (L/Q), Поскольку APL = Q/L, можем записать AVC = PL/APL или AVC = PL(l/APL). Так как AC = AVC + AFC, то АС = (PL/APL) + (Рк K)/Q. То же для предельных издержек. МС = ΔТС/ΔQ. МС = PLΔL/ΔQ или МС = PL(ΔL/ΔQ). Поскольку MPL = ΔQ/DL, то МС = PL/MPL или МС = PL(l/MPL). Это позволяет сделать вывод о том, что между средним и предель​ным продуктом и средними перемен​ными и предель​ными издержками производства суще​ствует обратная за​висимость. Следо​вательно, для крат​косрочного перио​да кривые этих из​держек есть зер​кальное отображе​ние кривых продук​та от переменного фактора (рис. 4). На первоначаль​ном этапе, когда от​дача от применяе​мых факторов растет, предельные издержки резко убывают, что ведет к снижению и средних переменных издержек. По мере снижения отдачи предельные издержки начинают расти, что впоследствии приведет к ро​сту и средних переменных издержек. При этом темп убывания и роста предельных издержек выше, чем средних. Графический пример кри​вых краткосрочных издержек производства дан на рис.5. Он отра​жает ряд зависимостей между издержками:
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Рис. 4. Кривые среднего и предельного продукта и кривые средних переменных и предельных издержек
· при значениях предельных издержек ниже средних переменныхиздержек средние переменные и средние совокупные издержкиснижаются, при MC<AVC, AVC и АТС снижаются, а при значе​ниях предельных издержек выше средних переменных издержексредние переменные и средние совокупные издержки растут;

· в точке пересечения кривых средних переменных издержек исредних совокупных издержек с возрастающей частью кривойпредельных издержек значения средних переменных и сред​них совокупных издержек являются минимальными;

· средние постоянные издержки убывают с ростом выпуска;

· так как по мере роста объема выпуска средние постоянные из​держки убывают, то кривые средних совокупных издержек исредних переменных издержек сближаются.
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Рис. 5. Кривые краткосрочных издержек производства

Поскольку уровень издержек производства напрямую зависит от цен факторов производства, то влияние изменения их цен на поло​жение кривых издержек будет зависеть от типа фактора. Изменение цен на постоянные факторы приведет к смещению кривых средних постоянных (AFC) и средних совокупных издержек (АТС) (при росте цен - вверх, а при снижении - вниз). Изменение цен на перемен​ные факторы приведет к смещению кривых средних совокупных (АТС) и средних переменных издержек (AVC) (при росте цен - вверх, а при снижении - вниз), а также к смещению кривой предельных издержек (при росте цен - влево, а при снижении - вправо).
Эмпирические исследования реального производства показали, что в краткосрочном периоде предельные издержки, хотя и имеют (/-образную форму, характеризуются широким плоским дном, что свидетельствует о преобладании постоянной отдачи от переменных факторов. При этом средние переменные издержки снижаются во всем диапазоне, где МС ниже AVC. Вероятность появления U-образных кривых предельных и средних издержек увеличивается по мере перехода к максимальной загрузке производственных мощностей около 90%, когда предельные и средние издержки начинают резко возрастать из-за роста аварийности, возникновения «узких мест», вовлечения старого оборудования.

Кривые издержек долгосрочного периода

Кривые издержек производства в дол​госрочном периоде показывают мини​мальные значения издержек для любо​го данного объема производства, когда все его факторы можно из​менить. Поэтому график долгосрочных средних издержек (LRAC) может быть представлен в виде соединенных частей графиков крат​косрочных средних совокупных издержек разных по масштабу про​изводств - АС1 АС2, АС3 Учитывая тот момент, что возможности выбора размера производства могут быть неограниченными, мы мо​жем представить кривую долгосрочных средних издержек в виде кри​вой, плавно огибающей все допустимые краткосрочные кривые из​держек. (Рис. 6.)
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Рис. 6. Кривые долгосрочных издержек производства

Кривая средних долгосрочных издержек, огибая все кривые сред​них краткосрочных издержек, нигде их не пересекает. Минимальные значения АС и LRAC совпадают только в одном случае, где LRAC пересекается с LRMC. В отличие от LRAC кривая долгосрочных пре​дельных издержек (LRMC) не является огибающей краткосрочных MC. Из краткосрочных кривых видно, что для каждого масштаба производства при одном и том же уровне выпуска величина средних издержек будет разной. Причиной этому являются различия в харак​тере действия эффекта масштаба, присущего каждому производству. Поскольку задача производителя состоит в обеспечении необходи​мого объема выпуска с минимальными издержками, то это означает выбор предприятия оптимального масштаба, дающего минимальные долгосрочные средние издержки (LRMC = LRAC). Хотя в долгосроч​ном периоде производитель может осуществлять любые изменения, для него очень важно выбрать путь изменений (персонал, оборудо​вание, технология, мощности, тип ресурсов), так как это определит уровень краткосрочных издержек в будущем, когда некоторые фак​торы уже нельзя будет изменить. Поэтому из всех возможных разме​ров производства оптимальным будет тот, краткосрочную кривую средних издержек которого пересекает кривая долгосрочных пре-1 дельных издержек 

В долгосрочном периоде средние издержки производства изменяются в зависимости от характера действия эффекта масштаба, а их ми​нимальный уровень показывает оптимальный размер производства

Обусловленный действием эффекта масштаба уровень долгосроч​ных издержек оказывает непосредственное влияние на формирование эффективного размера предприятия, что в свою очередь обусловлива​ет рыночную структуру отрасли.
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Рис. 7. Эффект масштаба и долгосрочные издержки

Задача выбора оптимального размера производства не исчерпыва​ется проблемой эффекта масштаба. Существенное значение в данном отношении играет объем спроса на продукцию (рис. 8). При спросе на продукцию Q1 только малоразмерное предприятие обеспечивает при​емлемые издержки АСГ поскольку издержки более масштабных пред​приятий (АС2 и АС3 ) выше. Для спроса Q2 наиболее оптимальным явля​ется размер среднего предприятия, дающего издержки АС2 так как ма​лое предприятие уже столкнулось с действием отрицательного эффекта масштаба, а крупное, находясь на этапе действия положительного эф​фекта масштаба, все же имеет более высокие средние издержки для дан​ного объема выпуска. При объеме спроса Q3 только крупное предприя​тие обеспечивает наименьшие издержки, т.к. среднее вступило в полоcу действия отрицательного эффекта масштаба, а мощно​сти самого малого вообще не позволя​ют осуществлять производство такого объема. Между тем в случае необходимо​сти наращивания производства про​дукции, преодоле​ние связанных с действием эффекта масштаба ограниче​ний возможно путем организации нескольких менее масштабных, но равно эффективных по размеру заводов,
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Рис. 8. Объем спроса и оптимальный размер предприятия

8.3 Минимизация издержек производства: определение эффективного способа производства

Подобно тому как один и тот же объем 
выпуска может быть получен при разных комбинациях факторов, разные их сочетания могут дать одинаковый уровень издержек. Линия, от​ражающая разные комбинации факторов производства, дающих рав​ные суммарные издержки, называется изокостой. 

Принимая цены факторов неизменными, а совокупные издержки равными сумме по​стоянных и переменных издержек ТС = PkK+PLL, мы можем дать гра​фическое описание изокост для различных уровней издержек C1, C2, С3. (Рис. 9.)
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Рис. 9. Уровень издержек и 
Рис. 10. Изменение наклона 

изокосты 



изокосты

Каждая из изокост описывает все возможные комбинации фак​торов, которые дадут один и тот же уровень совокупных издержек, при этом более высоко расположенная изокоста отражает более вы​сокий уровень издержек. Поскольку каждая точка изокосты отража​ет одинаковые по величине издержки, то наклон изокосты будет равен соотношению цен факторов, взятому с обратным знаком (-)PL/Pk. Если ТС = Pk K + PLL = const, то ΔКРК + ΔLРL = 0 или -ΔКРК = ΔLPL. Таким образом, ΔK/ΔL = (-)РL/РК Угловой коэффициент изокосты говорит о том, что если производитель замещает единицу труда капиталом, то чтобы сохранить прежний уровень издержек, он может приобрести (-)PL/PK единиц капитала по цене РК Или К = ТС/ /Рк - L(РL/РК) Естественно, что в случае изменения цены на один из факторов наклон изокосты меняется. (Рис. 10.) Если увеличит​ся цена единицы труда, то изокоста станет более крутой (С1). Увеличение цены единицы капитала даст более пологую изокосту (С2). Если изменятся цены обоих факторов производства, то изменение положения изокосты (С3) будет зависеть от изменения соотношения цен факторов PL/PK
Минимизация издержек
 производства

Учитывая различия в производительности
 и ценах факторов производства, фундаментальной проблемой для производителя является выбор такого со​четания факторов, которое обеспечит необходимый объем выпуска с наименьшими издержками. Как мы знаем, уровень издержек для каждой конкретной комбинации факторов отражается изокостой, а наиболее эффективные с точки зрения выпуска комбинации факто​ров выражены в изокванте. Поэтому условие оптимизации производ​ства по издержкам, то есть достижение обеспечивающей минималь​ные для данного объема выпуска издержки производства комбинации факторов, будет состоять в следующем:
комбинация факторов производства должна лежать на изоко-сте, то есть удовлетворять условию ТС = Рк х К + plx L
наклон изокосты, показывающий соотношение цен факторовпри данном уровне издержек, должен быть равным наклонуизокванты, указывающей на соотношение предельных продук​тов факторов, то есть удовлетворять условию (-)Р/РК == (-)MPL/MPtc
Действительно (рис. 11), изокоста с издержками С1 не позволя​ет достичь требуемого объема выпуска Q, Пересечение изокванты с изокостой в точках В и D указывает на чрезмерно высокие издержки С3 для объема выпуска, ко​торый может быть дос​тигнут при более низких издержках С2. Следова​тельно, для данного объема выпуска (Q) ми​нимальные издержки производства достига​ются в точке А при ком​бинации факторов (k, l). Так как данная точка яв​ляется точкой касания изокванты и изокосты, то минимальные издержки для данного объема производства достигаются при равенстве на​клона изокосты и изокванты, то есть в точке их касания. Для изок-ванты это точка замещения факторов производства, выраженная че​рез соотношение их предельных продуктов, а для изокосты - точка замещения факторов производства, выраженная через соотношение их цен.
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Рис. 11. Минимизация издержек производства для данного объема выпуска

Следовательно, можем заключить, что минимальные издерж​ки производства для данного объема выпуска достигаются при ком​бинации факторов производства, для которой соотношение предельных продуктов этих факторов равно соотношению их рыночных цен.
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Это говорит о том, что минимальные издержки достигаются тог​да, когда затраты на дополнительную единицу продукции не изме​няются от того, какой дополнительный фактор не использовался бы. Фирма должна изменять соотношение факторов производства в це​лях повышения выпуска или снижать издержки для данной выра​ботки до тех пор, пока предельная норма замещения факторов (MRTSLK) не будет равна наклону изокосты (PL/PK)- Это позволяет сделать несколько важных выводов:
во-первых, условие минимизации издержек производства яв​ляется одновременно условием, при котором достигается по​ложение равновесия производителя, так как не существует дру​гой комбинации факторов, способной обеспечить большую эффективность производства;

во-вторых, фактор производства применяется до тех пор, покаего предельная производительность, выраженная в денежныхединицах, не станет равной его рыночной цене, являющейся ограничительным пределом применения фактора;

в-третьих, соотношение цен и предельных производительностей факторов производства обусловливает спрос в отношении каждого из них.

Эффективным, то есть обеспечивающим производство данного объема выпуска с минимальными издержками, является такой спо​соб производства, при котором норма технологического замещения факторов равна соотношению их цен. [kgl]

Тема 9. [gl] Поведение конкурентной фирмы[:]

Поведение конкурентной фирмы
1. Цель деятельности конкурентной фирмы. Прибыль и условия ее максимизации.
2. Предложение конкурентной фирмы в краткосрочном и в долгосрочном периоде.

Литература: 6-12, 4-8

9.1 Цель деятельности конкурентной фирмы. 

Прибыль и условия ее максимизации

Цель конкурентной фирмы – получить максимум прибыли. Если у фирмы разность между выручкой и затратами будет меньше, чем у конкурентов, то со временем ее вытеснят с рынка. Поэтому конкурентная фирма производит и предлагает на рынке такой объем продукции, который максимизирует ее прибыль.

Прибыль выступает в качестве основной цели и результирующего показателя финансово-хозяйственной деятельности. Каждый хозяйствующий субъект самостоятелен в выборе бизнеса, определении номенклатуры и ассортимента, затрат и выручки, что позволяет выявить прибыль или убыток по результатам деятельности.

Прибыль характеризует эффективность реализации ряда направлений деятельности субъекта хозяйствования:

· коммерческого 

· производственного 

· технического 

· финансового 

· социального 

Прибыль – это разница между доходом и общими издержками.

Рассмотрим образование экономической прибыли. Цель фирмы состоит в том, чтобы при заданной цене выбрать такой объем производства, при которой фирма получит максимум прибыли или минимум убытков. В краткосрочном периоде конкурентная фирма располагает неизменным оборудованием, следовательно, с изменением выпуска продукции меняются лишь переменные ресурсы (количество используемого сырья, материалов, труда и т.д.), а значит, и общие переменные издержки. 

9.2    Предложение конкурентной фирмы в краткосрочном и в долгосрочном периоде

В теории фирмы следует явно учитывать взаимосвязи между фирмами и их возможность влиять на рыночную цену. Для того, чтобы анализировать экономические процессы на отраслевом уровне, необходимо представлять, как фирмы взаимодействуют друг с другом на рынке. Характер такого взаимодействия определяется рыночной структурой.

Наиболее проста структура совершенной конкуренции, рыночное поведение продавцов и покупателей заключается в приспособлении к равновесному состоянию рыночной "среды". Совершенная конкуренция - это рыночная структура, при которой:

1) продавцы принимают цены как данные и не могут на них влиять;

2) доступ в отрасль новых продавцов ничем не ограничен;

3) продавцы не вырабатывают совместной стратегии;

4) покупатели не способны влиять на цены;

5) всем участникам торговли доступна полная рыночная информация.

Рыночную структуру, в которой выполняются первые четыре признака, иногда называют чистой конкуренцией. Нарушение одного из основных признаков ведет к несовершенной конкуренции. Если фирма функционирует в условиях совершенной конкуренции, то на рыночные цены она влиять не может. Случаи функционирования фирмы в условиях, когда .она определяет цены, будут специально рассматриваться в теории несовершенной конкуренции.

Сопоставляя издержки и доходы, фирма, стремящаяся максимизировать прибыль, должна следовать правилу предельного выпуска и правилу закрытия. Правило предельного выпуска гласит, что фирма должна поддерживать такой уровень производства, при котором предельные издержки равны предельной выручке. Правило закрытия гласит, что фирма закрывается (выходит из дела, покидает данный рынок), если экономическая прибыль меньше нуля при любом объеме производства. Эти правила носят для фирмы общий характер. Они применимы вне зависимости от того, на рынке какого типа действует фирма.

В краткосрочном периоде для принятия решения о продолжении или немедленном закрытии производства фирма сопоставляет выручку не с общими издержками, а только с переменными. Считается, что постоянные затраты уже сделаны, и их нельзя снизить даже в случае немедленного закрытия производства. Поэтому фирма продолжает производство в течение какого-то времени, если выручка превышает переменные издержки, даже если в целом такое производство убыточно. Зная издержки фирмы, мы можем определить предложение фирмы при различных ценах, а также объемы производства и цены, соответствующие безубыточности (цена равна средним издержкам) и немедленному закрытию производства (цена больше минимальных средних переменных издержек).

В долгосрочном периоде особую важность приобретает величина средних издержек производства. В долгосрочном периоде все ресурсы и, следовательно, все издержки являются переменными. Объем производственных мощностей выбирается так, чтобы максимизировать прибыль, и при каждом заданном объеме выпуска это требует минимизации общих и средних издержек. Поэтому график функции долгосрочных средних издержек (АС) показывает наименьшие средние издержки производства, с которыми может быть обеспечен любой заданный объем производства.
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На рис. 9.1 "ухабистой" линией показан график долгосрочных средних издержек АС.. Возможности выбора размеров фирмы могут быть более широкими, допуская сколь угодно малые изменения ее объеме производства. Долгосрочные средние издержки при всех возможных объемах производства представляют собой огибающую бесконечного числа графиков краткосрочных средних издержек АС (рис.9.2).

Доли фирм на отраслевом рынке определяются их предельными издержками: чем больше продукции может выпустить фирма, пока ее предельные издержки не станут равны цене, тем больше ее доля на рынке и экономическая прибыль. Следует помнить, что все кривые издержек фирм, а следовательно и результирующая - рыночное предложение - опираются на неизменность технологии и цен производственных ресурсов.

Долгосрочное равновесие в отрасли устанавливается таким образом, что цена продукции равна минимальному уровню средних издержек фирмы данной отрасли. Средние издержки включают и некоторую нормальную величину средней прибыли; в этом случае экономическая прибыль равна нулю, поскольку такую же нормальную величину средней прибыли дают и альтернативные варианты деятельности фирмы.

Рыночная цена определяется как цена равновесия, когда величины спроса и предложения равны. Суммирование кривых предложения отделы фирм в краткосрочном временном интервале дает рыночную кривую предложения; она вместе с кривой рыночного спроса определяет равновесную цену отраслевого рынка, под которой "подстраивается" каждая отдельная фирма (устанавливая объем производства, при котором эта цена равна предельным издержкам).

 Вход новых фирм в отрасль или выход существующих фирм из отрасли является механизмом, который приводит к установлению равновесия в долгосрочный период. Приток фирм в отрасль имеет место тогда, когда фирмы чувствуют, что они могут иметь экономическую прибыль в данной отрасли. Выход из отрасли имеет место тогда, когда существующие фирмы не способны покрыть свои средние издержки производства в долгосрочный период. Вход в отрасль и выход из отрасли происходит до тех пор, пока предельная фирма не будет иметь экономическую прибыль, равную нулю.

Расширение и сокращение отрасли не влияет на цену равновесия, которая обязательно возвращается на уровень, равный минимальному значению АС (средней) фирмы. Отсюда следует, что долговременная линия предложения отрасли должна быть горизонтальной (следовательно, совершенно эластичной). Данное условие имеет место в том случае, если изменение объема производства отрасли не влияет на цены используемых ею ресурсов (отрасль с постоянными издержками). Для отрасли с растущими издержками кривая предложения в долгосрочном периоде наклонена вправо вверх, потому что цены на ресурсы для всех фирм отрасли растут с увеличением количества фирм. Наконец, для отрасли со снижающимися издержками цены на ресурсы снижаются с расширением отрасли. В результате кривая предложения отрасли наклонена вправо вниз.

 В долгосрочном промежутке отдельная фирма находится в положении устойчивого равновесия, которое характеризуется нулевой (экономической) прибылью при минимальных средних издержках, т.е. используя наиболее эффективную из имеющихся в распоряжении фирмы технологий. Потребители получают продукт в объеме, соответствующем спросу по самой низкой цене, которую допускают существующие издержки. Таким образом, чистая конкуренция обеспечивает эффективность производства.

В долгосрочном периоде к факторам снижения средних издержек производства в связи с ростом объема производства фирмы относятся: специализация труда и управления, эффективное использование капитала и технологий, производство побочных продуктов. Фактором повышения средних издержек являются управленческие трудности контроля и координации деятельности крупного производителя.

Чтобы определить, как совершенно конкурентная фирма реагирует на изменения цены, рассмотрим задачу максимизации прибыли 

Таким образом, в случае конкурентной фирмы необходимое условие максимизации прибыли принимает вид: нужно выбрать такой объем производства, чтобы предельные издержки были равны цене. Выполнение необходимого условия еще не гарантирует максимума прибыли: оно может выполняться также в точке минимума прибыли, либо в точке минимума или максимума убытков.[kgl]
ТЕМА 10. [gl] РЫНОК СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ[:]

РЫНОК СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ
1. Экономическая деятельность фирмы в условиях совершенной конкуренции. 
Предложение совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде.
2. Предложение совершенно конкурентной фирмы в долгосрочном периоде.

3. Предложение совершенно конкурентной отрасли

4. Эффективность конкурентных рынков.

Литература: 3-9, 1-4

10.1 Экономическая деятельность фирмы в условиях совершенной конкуренции. 

Предложение совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде

Совершенная конкуренция и чистая монополия встречаются довольно редко и скорее являются абстракциями, моделями, на примере которых можно провести анализ поведения фирмы, формирование ее ценовой стратегии и определения объема выпуска, обеспечивающего максимальную прибыль.

Тип рынка определяется следующими основными факторами: количеством фирм на нем, характером выпускаемой ими продукции, наличием или отсутствием ограничений на вход в отрасль и выход из нее, доступностью информацию Различают четыре основных типа рынка: совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, олигополия и монополия. Последние три относятся к рынкам несовершенной конкуренции.

Совершенная конкуренция характеризуется существованием на рынке множества мелких фирм, производящих однородную продукцию; вход в отрасль и выход из нее фирм абсолютно свободный, каждая фирма имеет свободный доступ к информации; доля каждой фирмы на рынке настолько мала, что ее решение о повышении или понижении цены не отразится на рыночной цене.

Рыночное предложение формируется на основе предложения отдельных продавцов, что предполагает изучение поведения фирмы в качестве условия, обусловливающего изменения предложения. Допуская, что при принятии решений продавцы руководствуются принципом максимизации прибыли, логично предположить, что решение проблемы формирования предложения связано с установлением взаимосвязи между рыночной ценой и количеством продукции, предлагаемым продавцами для каждого уровня цены. В этом смысле объектом анализа становится исследование взаимосвязи между ценой и объемом выпуска фирмы.

Вместе с тем для каждой рыночной структуры рассматриваемая проблема имеет свое преломление, что предполагает выявление особенностей поведения фирм в каждой конкретной модели организации рынка.

Спрос на продукцию совершенно конкурентной фирмы

Совершенно конкурентная фирма-фирма, действующая на совершенно конкурентном рынке. В ряду присущих ей специфических черт следует выделить то, что совершенно конкурентная фирма: а) не может воздействовать рыночную цену и б) принимает рыночную цену как данную. Поэтому при совершенной конкуренции взаимодействие между фирмами но стратегического поведения, то есть фирма не учитывает реакции и их конкурентов на принимаемые ею решения, а суть ее поведения сводится к приспособлению к складывающейся рыночной ситуации.

Поскольку продукция совершенно конкурентной фирмы является стандартизированной, то спрос на ее продукцию является абсолютно эластичным, а кривая спроса будет параллельной оси абсцис (рис. 1). Следует иметь в виду, что речь идет не о том, что на совершенно конкурентном рынке спрос является совершенно эластичным а лишь о том, что он совершенно эластичен в отношении продукции отдельной фирмы.
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Рис.1. Рыночный спрос и спрос на продукцию совершенно конкурентной фирмы

Для совершенно конкурентной фирмы рыночная цена продукции задается извне и с точки зрения принятия фирмой текущих решений может быть принята в качестве постоянной величины (Р = const). В случае средняя выручка (AR = TR/Qf = PQf/Qf = P) и предельная ручка (MR =ΔTR/ΔQf = Δ (PQf/ΔQf = = PΔQf/ΔQf = P) фирмы от реализации продукции будут равны рыночной цене. Это обстоятельство указывает на то, что для совершенно конкурентной фирмы условие максимизации прибыли MR = МС трансформируется в форму Р = М/С, поскольку для данного типа фирмы MR = Р. Таким образом, совершенно конкурентная фирма максимизирует прибыль при объеме допуска, для которого предельные издержки производства равны рыночной цене единицы продукции, что является частным случаем общего принципа. При этом общая прибыль будет определяться как: K = (P-AC)Qf
Предложение в краткосрочном периоде
Так как совершенно конкурентная фирма не способна оказывать влияние на рыночную цену, то для нее реали​зация принципа максимизации при​были связана с выбором объема предложения. Он должен быть таким, чтобы предельные издержки производства равнялись рыночной цене единицы продукции. Учитывая, что в рамках применяемой фирмой технологии уровень предельных издержек определяется особенностя​ми производственной функции, то становится очевидным, что объем предложения фирмы будет зависеть от уровня рыночной цены. А) Случай максимизации прибыли
Руководствуясь принципом максимизации прибыли, при цене Р* фирма будет осуществлять предложение равное q1 получая при этом максимальную прибыль, равную (P-AC)q1 - затемненная область (рис. 2). При этом следует обратить внимание на ряд обстоятельств. 1) Мак​симальная прибыль полу​чена при объеме выпуска, для которого средние из​держки (АС) не являются минимальными. 2) Вы​пуск, при котором при​быль максимизируется, не означает получение мак​симальной прибыли на единицу продукции. 3) Следовательно, показате​ли уровня прибыли и из​держек на единицу про​дукции не являются крите​риями получения макси​мальной прибыли.
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Рис. 2. Максимизация прибыли конкурентной фирмой
Фирма всегда максимизирует совокупную прибыль при выпуске, для которого предель​ная выручка равна предельным издержкам. До тех пор, пока пре​дельная выручка превышает предельные издержки (MR >MC), функция совокупной прибыли будет расти, и фирма будет увеличивать предложение.
Б) Случай самоокупаемости (Р - АС) Р*
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Рис. 3. Оптимизация производства на уровне самоокупаемости
В случае снижения ры​ночной цены до уровня ми​нимальных средних издержек фирма будет продолжать про​изводство, функционируя на основе самоокупаемости (рис. 3). При этом, не полу​чая экономической прибыли, фирма фактически будет иметь некоторую бухгалтерс​кую прибыль. Следовательно, фирма всегда осуществляет производство, для которого со​вокупные издержки минималь​но превышают совокупную вы​ручку.
В) Случай минимизации убытков
Если рыночная цена упадет ниже средних издержек, то фирма будет нести убытки. Но и в этом случае она не должна прекращать производство, поскольку, продолжая его, она компен​сирует часть постоянных из​держек (рис.4). Только когда цена снизится до уровня минимальных средних переменных издержек (AVC), фирма вынуждена будет пре​кратить выпуск, т.к. при лю​бом дальнейшем снижении цены убытки возрастут. Та​ким образом, фирма всегда минимизирует убытки краткос​рочного периода путем оста​новки производства, если иена падает ниже средних перемен​ных издержек. В случае прекращения производства убытки фирмы ставят величину, равную совокупным постоянным издержкам.
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Рис. 4. Оптимизация производства в несения убытков
Будет ли фирма в действительности извлекать прибыль или не убытки, зависит от соотношения между рыночной ценой и средними издержками. Однако в любом случае решение об объеме предложения она будет принимать, руководствуясь принципом максимизации прибы​ли МС =Р. Поскольку все точки оптимального, с точки зрения максими​зации прибыли, выпуска лежат на кривой предельных издержек (рис. 5), то она отражает связь между ценой и объемом выпуска. Линия, показы​вающая предлагаемое фирмой количество продукции для каждого данного уровня цены, называется кривой предложения фирмы. Следовательно, кри​вая предложения совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде представляет собою часть кривой ее предельных издержек, располо​женную выше минимальных значений средних переменных издержек.
В краткосрочном периоде совершенно конкурентная фирма осуществ​ляет производство при любой рыночной цене, превышающей мини​мальные значения средних переменных издержек производства фирмы
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Рис. 5. Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы для краткосрочного периода
График кривой предложения совершенно конкурентной фирмы за​висит от действия ряда факторов: а) количества фирм в отрасли; б) среднего размера фирмы; в) цен переменных ресурсов; г) применяе​мой технологии. Обратим внимание на то, что эта кривая, во-первых, имеет наклон вверх, поскольку предельные издержки растут по мере Увеличения производства, а во-вторых, дает представление о вероятной Доле фирмы в рыночном предложении при каждом уровне цены.
Кривая краткосрочного предложения совершенно конкурентной фирмы представлена частью восходящего отрезка кривой ее предельных издер​жек, лежащей выше пересечения с кривой средних переменных издержек

10.2 Предложение совершенно конкурентной фирмы в долгосрочном периоде

В долгосрочном периоде фирма может изменить все факторы и даже уйти в отрасли, а другие фирмы могут войти в нее, чем и определяется характер установления долгосрочного рыночного равновесия (рис. 6). В случае смешения рыночного спроса на продукцию отрасли с D до D1 равновесная цена вырастет до Р1 Руководствуясь принципом максимизации прибыли, фирмы увеличат предложение до q1 что означало бы увеличение отраслевого предложения до Q1 Поскольку уровень цен Р1 превышает минимальные средние долгосрочные издержки (LRAС) фирмы отрасли будут получать экономическую прибыль, что привлечет в отрасль новые фирмы и в результате приведет к росту отраслевого предложения. Если отраслевое предложение увеличится до S2 рыночная цена упадет ниже минимальных долгосрочных средних издержек до Р3 что сделает производство убыточным, и многие фирмы уйдут из отрасли, в результате чего рыночное предложение увеличатся (S3), а рыночная цена повысится. Связанные с изменениями ры​ночной цены флюктуации предложения приведут в конечном счете возврату равновесной цены к первоначальному уровню Р и установлению нового долгосрочного рыночного равновесия в точке Q3 При цене Р, совпадающей минимальным долгосрочным средним издерж​кам, экономическая прибыль репрезентативной фирмы отрасли снова станет нулевой πж = (Р- LRAC)Q = 0 при оптимальном выпуске Отсутствие экономической прибыли сделает отрасль непривлекательной, и приток в нее новых фирм прекратится, а фирмы, имеющие средние долгосрочные издержки не выше минимальных, не будут уходить из отрасли. Фирма и отрасль оказываются в положении дол срочного равновесия. Рост же объема предложения отрасли с Q до означает, что в отрасли появилось некоторое количество новых фирм равное (Q-Q3)/q. Положение долгосрочного равновесия фирмы и отросли означает, что фирмы отрасли производят с минимальными долгосроч​ными средними издержками и не получают экономической прибыли.]

В долгосрочном периоде действующие в условиях совершенной кон​куренции фирмы производят с минимальными долгосрочными средними издержками и не получают экономической прибыли

Кривая долгосрочного предложения совершенно конкурентной фир​мы представлена частью восходящего отрезка кривой ее долгосроч​ных предельных издержек, лежащей выше пересечения с кривой долгосрочных средних издержек
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Рис. 6. Установление долгосрочного рыночного равновесия и кривая долгосрочного предложения совершенно конкурентной фирмы

Отсутствие экономической прибыли не означает, что фирмы не получают никакой прибыли. Во-первых, функционирование на уровне минимальных LRAC позволяет фирме получать бухгалтерскую прибыль. Во-вторых, имеющие более низкие издержки фирмы смогут получать даже экономическую прибыль, которая в этом случае выступает в форме «экономической ренты». Причинами последней могут быть: более эффективное управление, более совершенные технологии, удобное расположение и т.п.
В то же время, анализируя механизм, регулирующий количество фирм в отрасли, следует принимать во внимание реалии хозяйствен​ной практики. Так, учитывая трудности перелива капитала, данный механизм лучше работает на расширение, а не на сжатие. Кроме того, даже зная, что в долгосрочном периоде экономическая прибыль бу​дет нулевой, фирмы могут входить в отрасль по целому ряду причин: а) стремления получить высокую прибыль в краткосрочном перио​де; б) различия в реальных издержках; в) трудности установления долгосрочного равновесия; г) наличия бухгалтерской прибыли.
Предложение отрасли в краткосрочном периоде

Отраслевое (рыночное) предложение представляет собой объем выпуска, осуществленный всеми фирмам отрасли.


Если в отрасли достигнуто равновесие, то объем предложения каждой фирмы отрасли в краткосрочном перио​де будет представлен кривой ее предельных издержек. Это означает, что для краткосрочного периода предложение отрасли будет равняться сум​ме предложения фирм для каждого уровня рыночной цены. (Рис. 7.)
Кривая краткосрочного рыночного предложения совершенно конку​рентной отрасли является суммой краткосрочных кривых предло​жения отдельных фирм.
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Рис. 7. Формирование кривой краткосрочного предложения отрасли

Принцип суммирования кривых предложения фирм для определения кривой отраслевого предложения применим лишь в той степени, в какой цены на используемые в отрасли переменные факторы остаются неизменными. Так как увеличение предложения отрасли приведет росту спроса на переменные факторы и может вызвать рост цен на них, то в реальной действительности построение кривой отраслевого пред​ложения не сводится к сложению кривых предложения отдельных фирм. Сама же краткосрочная кривая отраслевого предложения будет , детерминирована такими факторами, как: 1) количество фирм в отрасли; 2) средний размер фирм отрасли; 3) цены используемых отраслью переменных ресурсов; 4) применяемые в отрасли технологии.

Предложение отрасли в долгосрочном периоде

Расширение или сокращение отрасли не влияет на цену рыночного равновесия поскольку она неизбежно возвра​щается к уровню минимальных долгосрочных средних издержек. Эта означает, что кривая долгосрочного отраслевого предложения является совершенно эластичной и должна быть представлена горизонтальной прямой. Однако такое допущение справедливо лишь в слу​чае неизменности цен на факторы производства. Но так как цены факторов могут изменяться под влиянием спроса на них, то положение долгосрочной кривой предложения отрасли будет зависеть того, в какой степени изменение объема производства в отрасли га влияло на цены факторов производства, используемых отраслью В зависимости от характера этого влияния различают отрасли с: а)постоянными издержками, б) растущими издержками и в) снижающимися издержками.
А) отрасль с постоянными издержками
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Смещение спроса с D1 до D2 приводит к росту цены с Р1, до Р2 Ре​агируя на изменившиеся условия, фирма в краткосрочном периоде увеличивает производство с q1 до q2 Возникающая при этом эконо​мическая прибыль привлечет в отрасль новые фирмы, что приведет к сдвигу в долгосрочном периоде кривой отраслевого предложения с S1 до S2. Если цены на ресурсы из-за роста спроса на них не изменят​ся, то новое долгосрочное равновесие отрасли будет установлено при прежней рыночной цене на продукцию отрасли Р1 и объеме Q2 что даст горизонтальное смещение отраслевого предложения (SLR). По​этому для отрасли с неизменными издержками характерно:

цены остаются неизменными при изменении предложения;

цены равны долгосрочным минимальным средним издержкам.

Отрасль с постоянными издержками характеризуется неизменнос​тью цен, а кривая ее долгосрочного предложения представлена горизонтальной линией.

Б) отрасль с растущими издержками (рис.9). При смещении спроса с D1 до D2 произойдет рост цены с Р1 до Р2. Реагируя на изме​нившиеся условия, фирма в краткосрочном периоде увеличивает производство с q1 до q2 а кривая долгосрочного отраслевого предло​жения сместится с S1 до S2 Если в связи с ростом отраслевого пред​ложения увеличившийся спрос на ресурсы приведет к повышению цен на них, то издержки действующих в отрасли фирм вырастут - кривая средних долгосрочных издержек фирмы сместится вверх (LRAC), а кривая предельных издержек отклонится влево (МС2). Новое долгосрочное равновесие установится при цене Р3 и издерж​ках LRAC2, что даст новое рыночное равновесие при отраслевом вы​пуске Q2. Кривая отраслевого предложения (SLR) оказывается наклоненной вверх. Отрасль с растущими издержками характеризуется:

ростом цен с увеличением рыночного предложения;

цена равна долговременным минимальным средним издержкам;

Отрасль с растущими издержками производства характеризуется ростом цен, а кривая ее долгосрочного предложения наклонена вверх
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Рис. 9. Долгосрочное предложение отрасли с растущими издержками

В) отрасль со снижающимися издержками (рис. 10). В данном случае мы сталкиваемся с тем же механизмом установления отраслевого предложения, что и в предыдущем случае. Различие состоит лишь том, что в отрасли со снижающимися издержками расширение объема отраслевого выпуска приводит к снижению цен на производственные ресурсы. Кривые издержек фирмы перемещаются вниз, a новое долгосрочное равновесие отрасли достигается при отраслевом выпуске Q2 равной долговременным минимальным средним издержками. Следовательно, отрасль со снижающимися издержками:

производит с минимальными долгосрочными средними издержками;

равновесная цена имеет тенденцию к снижению с ростом отраслевого выпуска.

Отрасль со снижающимися издержками производства характеризу​ется тенденцией цен к снижению, а кривая ее долгосрочного пред​ложения наклонена вниз.
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Рис. 10. Долгосрочное предложение отрасли со снижающимися издержками

Снижение цен на ресурсы вследствие расширения отрасли чрез​вычайно редкое явление*. Чаще всего снижение цен на продукцию отрасли является результатом применения более совершенных тех​нологий. Поэтому далеко не всякое снижение отраслевых цен следу​ет связывать со снижением цен на ресурсы в результате расширения отрасли.

(*Такая ситуация возможна при вовлечении в производство нового ресурса, когда его цена высока из-за неразвитости рынка. Рост спроса ресурса может способствовать лучшей организации рынка ресурса (улучшение маркетинга, транспортной сети) и, как следствие, падению цены на него.) Эластичность предложения. Эластичность рыночного предложения по цене показывает скорость реакции объема производства на изменение ры​ночной цены. Определяемая как процентное изменение количества предлагаемой продукции в ответ на 1% изменения ее рыночной цены, эластичность предложения выражается уравнением Es = (P/Qs (ΔQs/ΔP), где Qs - объем предложения. Поскольку ΔQs/ΔP - величина, обрат​ная наклону кривой предложения, то мы можем сделать следующие выводы. Во-первых, эластичность предложения в краткосрочном пе​риоде всегда положительна, и кривая краткосрочного предложения всегда направлена вверх, причем больше для отрасли с растущими и меньше для отрасли с постоянными издержками, в то время как кри​вая долгосрочного предложения направлена вверх только в случае с растущими издержками. Во-вторых, эластичность предложения в долгосрочном периоде обычно выше, чем в краткосрочном, так как у фирмы меньше ограничений по изменению параметров производ​ства. Для отрасли с постоянными издержками долгосрочное предло​жение будет абсолютно эластично и примет вид прямой линии. Име​ющиеся оценки ценовой эластичности предложения показывают, что наиболее типичными являются отрасли с возрастающими издерж​ками, а имеющее место понижение последних чаще всего является результатом влияния технического прогресса.

10.2 Предложение совершенно конкурентной отрасли

Проблема обеспечения рыночной эффективности состоит в том, чтобы, во-первых, рационально распределить ресурсы и, во-вторых, обеспечить их эффективное использование.

Рациональное распределение ресурсов достигается тогда, когда их распределение между отраслями обеспечивает производство оптимального с точки зрения общества, то есть соответствующего структуре потребностей, набора благ. Так как рыночные цены отражают общественную ценность продукта, а предельные издержки его производства - ценность используемого для производства данного продукта pресурса, то соизмерение этих показателей будет свидетельствовать о пени соответствия распределения ресурсов потребностям общества, есть эффективности их распределения. Наиболее эффективное распределение ресурсов будет достигаться тогда, когда предельные издержки производства продукта будут равны его рыночной цене МС = Р, так: в этом случае ценность последней единицы продукции для покупателя равна ценности необходимых для ее производства ресурсов.

10.3 Эффективность конкурентных рынков

Эффективное использование ресурсов достигается тогда, когда производство включенных в оптимальный набор благ осуществляется наименьших для существующих технологий издержках. Это означает что в качестве показателя эффективности использования ресурсов должен быть принят уровень долгосрочных средних издержек.
Совершенно конкурентный рынок является экономически эффективным, так как действующие на нем рыночные силы принуждают фир​мы к производству с минимальными долгосрочными средними, обес​печивая тем самым наилучшее использование ресурсов, и реализации продукции по ценам равным предельным издержкам производства, чем обеспечивается рациональное распределение ресурсов.

Как мы уже знаем, на совершенно конкурентных рынках фирмы всегда осуществляют предложение в соответствии с принципом МС = Р, а в условиях долгосрочного рыночного равновесия производят с минимальными средними издержками Р = LRACmin. (Рис. 11.) этому в рамках долгосрочного периода точка отраслевого равновесия совершенно конкурентного рынка соответствует положению LRMC = Р= LRACmin . Следовательно для данного типа рынка выполняются оба условия эффективности, и он является экономически эффективным.
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Рис. 11. Условия эффективности совершенно конкурентного рынка.
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11.1 Понятие монополии и монопсонии. 

Виды монополий

МОНОПОЛИЯ - тип структуры рынка, в котором существу​ет только один продавец, контролирующий всю отрасль про​изводства определенного товара, не имеющего близкого за​менителя. Слово «монополия» образована от двух греческих слов «монос» - 1 и «полео» - продаю. 

Если рынок характеризуется наличием только одного покупателя и множества продавцов, то это монопсония. Слово «монопсония» образовано также от двух греческих слов ««монос» - 1 и «псонио»-покупаю. Примером монопсонии может быть государство, которое является единственным покупателем некоторых видов вооружений или труда офицеров.

Сначала мы рассмотрим модель простой монополии, т.е. предположим, что не существует диверсификации цен (продажи разным потребителям продукции по разной цене), т. Е. предположим, что монополист всю вою продукцию продает по одинаковой (большей или меньшей) цене.

Рынок, на котором господствует монополия, представля​ет собой полную противоположность конкурентному рынку, где имеется много конкурентов, предлагающих для продажи стандартизированные товары.
Различают три вида монополии.
Закрытая монополия. Она защищена от конкуренции: юри​дическими ограничениями, патентной защитой, институтом авторских прав.
Естественная монополия - отрасль, в которой долгосроч​ные средние издержки достигают минимума только тогда, когда одна фирма обслуживает весь рынок целиком. С естественными монополиями, в основе которых лежит экономия на масштабах производства, тесно связаны монополии, основанные на владе​нии уникальными природными ресурсами.
Открытая монополия - монополия, при которой одна фир​ма, по крайней мере на определенное время, является един​ственным поставщиком продукта, однако не имеет специаль​ной защиты от конкуренции. В подобном положении нередко находятся фирмы, которые впервые вышли на рынок с новой продукцией.
Подобное разграничение монополий носит достаточно ус​ловный характер, поскольку некоторые фирмы могут принад​лежать одновременно к нескольким видам монополий.
Чистая монополия - это ситуация, когда существует един​ственный продавец товара, причем этому товару нет близкого заменителя в других отраслях.
Чистые монополии в настоящее время - редкое явление. Чаше встречаются рынки, на которых конкурируют друг с дру​гом несколько фирм. Чистые монополии, как правило, могут существовать только при покровительстве государства. Причем они присущи скорее местным рынкам, нежели общенациональным. Более того, понятие чистой монополии является абстракцией. Имеется много товаров, у которых не заменителей.

Чистая монополия характеризуется следующими основными чертами:
а)
одна фирма и много, покупателей, т. е. на рынке имеется единственный производитель, реализующий свой товар множеству мелких покупателей. Если на данном рынке единственному продавцу противостоит и единственный покупатель, то такой рынок называют двусторонней монополией;
б)
отсутствие товаров-заменителей (нет совершенных заменителей продукта монополиста);
в)
отсутствие свободы входа на рынок (в отрасль), т.е. существуют практически непреодолимые барьеры на входе. Входные барьеры следующие:
· экономия от масштаба (один из наиболее распростра​ненных видов барьеров входа);

· правовые ограничения: патенты, тарифы и квоты в меж​дународной торговле;

· высокие издержки входа - экономические препятствия.В некоторых отраслях (например, в авиационной про​мышленности) начало производства может стоить очень дорого;

· реклама и дифференциация продуктов. Рекламная деятельность способствует формированию уверенности и уважения покупателей по отношению к известным тор​говым маркам. Дифференциация продуктов, или сама по себе, или в сочетании с расширенной рекламой, спо​собна усиливать рыночную власть существующих про​изводителей к создавать барьеры входа;

· контроль монополистом источников поступления необхо​димого сырья или других специализированных ресурсов;

· высокие транспортные расходы, способствующие фор​мированию изолированных местных рынков, в результате чего единая в технологическом смысле отрасль мо​жет представлять множество локальных, монополистов;
г) фирма-монополист устанавливает цену на свой товар, а не принимает как данное, как рыночную реальность;
д) совершенная информированность.
МОНОПОЛЬНАЯ ВЛАСТЬ - это возможность монопо​листа устанавливать цену на свой товар, изменяя его объем, который он готов продать. Степень монопольной власти от​дельного продавца зависит от наличия близких заменителей его товара и от его доли в общих продажах на рынке. Облада​ние монопольной властью отнюдь не означает, что данная фир​ма должна быть чистой монополией. В качестве предпосылки монопольной власти выступает то, чтобы кривая спроса на продукцию данной фирмы имела наклон вниз. В этом случае фирма имеет возможность изменять цену, (повышать, пони​жать) на свой товар посредством изменения объема товара, предлагаемого ею. Обладание монопольной властью - это сво​бода устанавливать цену на свой товар.
Если конкурентная фирма может максимизировать при​быль, лишь варьируя объем выпуска, то фирма-монополист может достигнуть этой цели, варьируя или объем выпуска, или уровень цен.
Проблема воздействия монополизма на поведение фирмы вытекает из теории монопольного спроса. Поскольку моно​полист выступает единственным производителем данного про​дукта, то спрос на его продукт будет совпадать с рыночным спросом, а кривая спроса на производство продукта монопо​листом будет совпадать с кривой рыночного спроса, которая является убывающей, и объем продаж можно увеличить лишь путем понижения цены. Вследствие этого предельный доход будет меньше, чем цена товара, поэтому кривая предельного дохода MR лежит всегда ниже кривой спроса (рис. 1). Изоб​ражая спрос в виде прямой наклонной линии, находим, что предельный доход составляет половину угла наклона линии спроса.
В качестве измерителя монопольной власти считается ве​личина, на которую цена, максимизирующая прибыль, пре вышает предельные издержки. Этот метод определения монопольной власти был предложен в 1934 г. экономистом Аб-бой Лернером и получил название показателя монопольной власти Лернера:
L = (P-MC)/P.
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Рисунок 1. Спрос на продукцию монополистической фирмы

Численное значение коэффициента Лернера всегда находит​ся между 0 и 1. Для совершенно конкурентной фирмы Р = МС и L = 0. Чем больше L, тем больше монопольная власть.
Данный коэффициент монопольной власти может быть так​же выражен в терминах эластичности спроса, с которой сталки​вается фирма:
L-(P-MC)/P-l/Ed,
где Ed означает эластичность спроса фирмы, а не всего рыноч​ного спроса.

11.2 Максимизация прибыли в краткосрочном периоде

Поведение фирмы-монополиста обусловлено не только по​требительским спросом и предельным доходом, но и издерж​ками производства.
Фирма-монополист будет наращивать выпуск продукции; до такого объема, когда предельный доход (MR) будет равен предельным издержкам (МС): 
MR=MC.
Дальнейший рост объема выпуска на одну единицу про​дукции приведет к превышению дополнительных издержек над дополнительным доходом. Если же произойдет уменьшение выпуска на одну единицу продукции в сравнении с данным уровнем, то для фирмы-монополиста это обернется упущенным доходом, извлечение которого было бы вероятно от реализации еще одной дополнительной единицы блага.
Максимальную прибыль фирма-монополист извлекает в_ том случае, когда объем выпуска таков, что предельный до​ход равен предельным издержкам, а цена равна высоте кри​вой спроса при данном уровне выпуска (2).
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Рис.2. Монопольная цена выпуска и экономическая прибыль в краткосрочном периоде

На рис. 2 изображены краткосрочные кривые средних и предельных издержек фирмы монополиста, а также спрос на ее продукт и предельный доход от продукта. Монопольная фирма извлекает максимальную прибыль; производя объем благ, соответствующий точке, где MR=МС. Затем она устанавливает цену Рм, которая необходима, чтобы побудить покупателей купить объем благ QM. При данных цене и объеме производства фирма-монополист извлекает на единицу продукции прибыль (Рм - АСМ ). Общая экономическая прибыль равна (PM-ACM)xQM.

Если спрос и предельный доход от блага, поставляемого фирмой-монополистом, понижаются, то извлечение прибы​ли невозможно. Если цена, соответствующая выпуску, при ко​тором MR = МС, понизится ниже средних издержек, фирма-монополист понесет убытки (рис. 3). 
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 Когда фирма-монополист покрывает все издержки, но не извлекает прибыль, она находится на уровне самоокупаемости. 

11.3 Максимизация прибыли в долгосрочном периоде

В долгом периоде, максимизируя прибыль, фирма-монополист увеличивает свои операции до тех пор, пока не произ​водится объем продукции, соответствующий равенству пре​дельного дохода и долгосрочных предельных издержек (MR = LRMC). Если при этой цене фирма-монополист извлекает прибыль, то свободный вход на этот рынок для других фирм исключен, поскольку возникновение новых фирм приводит к росту предложения, в результате чего цены опускаются до уровня, который обеспечивает получение лишь нормальной прибыли. 
Когда фирма-монополист прибыльна, она может рассчи​тывать на извлечение максимальной прибыли и в коротком, и в долгом периоде.
Фирма-монополист контролирует одновременно и объем выпуска, и цену. Завышая цены, она сокращает при этом объемы выпуска продукции. 

В долгосрочном периоде фирма-монополист максимизирует прибыль, осуществляя производство и реализацию такого ко​личества благ, которое соответствует равенству предельного дохода и предельных издержек в долгом периоде.

Максимизация прибыли в долгосрочном - периоде показана на рис.4
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Рисунок 4. оптимальный выпуск и максимизация прибыли в долгосрочном периоде.

11.4 Социальные издержки монопольной власти

Ущерб причиняемый монополией (социальная цена монополии) - потери для потребите​лей и общества в чистой полезности, происходящие из-за мо​нопольной власти на рынке. 

Количественную оценку ущербу, наносимому монополией, впервые дал американский экономист А. Харбергер в 1954 г.

Если на конкурентном рынке цена равна предельным из​держкам, то при монополии цена превышает предельные из​держки. Следовательно, монопольная власть ведет к росту цен и сокращению объема выпуска. В результате ухудшается благосостояние потребителей и растет благосостояние фирм-f монополистов. Возникает вопрос: улучшает или ухудшает мо​нополия благосостояние общества в целом?
Ответ на этот вопрос возможен лишь путем сопоставле​ния излишка потребителей и производителей при свобод​ной конкуренции и при монополизированном рынке. Обра​тимся к рис. 5. На рис. 5 изображены кривые среднего и предельного доходов и кривые предельных издержек моно​полиста. Чтобы максимизировать прибыль, фирма-монопо​лист выполняет такой объем выпуска, при котором предель​ный доход равен предельным издержкам. Монопольная цена и объем выпуска обозначены как Рм и QM.
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На конкурентном рынке цена равна предельным издержкам. Цена Рс и объем продукта Qc находятся на пересечении кривой среднего дохода и кривой предельных издержек. По​смотрим, как изменится излишек, если с равновесных цены Рс и объема Qc переместимся к монопольным цене Рм и объ​ему продукта QM.
В условиях монополии, если цена выше, то покупатели при​обретают меньше продукта. Те покупатели, которые приоб​ретают товар по более высокой цене, теряют часть излишка (прямоугольник А), а покупатели, которые не могут приобре​сти товар по цене Рм, но приобрели бы его по цене Рс, тоже теряют излишек (треугольник В). Таким образом, общая по​теря потребительского излишка равна А + В. В то же время производитель извлекает прибыль, обозначенную прямоугольником А, реализуя товар по более высокой цене, однако теряет часть излишка, обозначенную треугольником С, представляющую собой дополнительную прибыль, которую производители получают от реализации объема выпуска (Qc- Qм) по цене Рс. Следовательно, общая прибыль производителя равна А-С. Вычитая потерю потребительского излишка из прибыли производителя, получаем чистые убытки, равные В+С. Это полные чистые убытки от монопольной власти. Общие чистые убытки – это общественные издержки монопольной власти, которые больше чистых убытков, заключенных в треугольниках В и С.Это затраты на рекламу, создание своего «хобби», юридические попытки избежать государственного контроля над ценами и антитрестовского законодательства и др.

Итак, чем большая часть излишка переходит от потребителей к монополисту (прямоугольник А), тем больше общественные издержки монополии. [kgl]

Тема 12. [gl] Монополистическая конкуренция и олигополия[:]

Монополистическая конкуренция и олигополия
1. Монополистическая конкуренция и ее характерные признаки. Олигопольный рынок.
2. Поведение фирмы на рынке монополистической конкуренции

3. Последствия монополистической конкуренции

Литература: 3-13, 4-12

12.1 Монополистическая конкуренция и ее характерные признаки. Олигопольный рынок

Ограниченность совершенной конкуренции приводит к тому, что в эконо​мике появляются другие типы рыночных структур - рынки несовершен​ной конкуренции. Это такие рынки, на которых не действует хотя бы один из признаков совершенной конкуренции. Вместе с тем на них не складывается и другая крайняя ситуация - чистая монополия. Поэтому все они находятся в промежуточном положении между этими противоположно​стями. Разновидностями таких рынков, в частности, являются монополи​стическая конкуренция и олигополия (рис.1).

	Совершенная конкуренция
	Монополистическая конкуренция
	Олигополия
	Монополия

	Большое число покупателей между продавцами
	Конкуренция между многими продавцами


	Конкуренция между несколькими продавцами
	Один продавец

	Свободные вход и выход из отрасли
	Нет высоких барьеров для вступления в отрасль
	Ограниченное вхождение в отрасль
	Вход в отрасль и выход из нее невозможны

	Однородный продукт, не нуждающийся в рекламе
	Дифференцированный продукт + реклама
	Однородный продукт
	Необходимость дифференциации продукта и рекламы определяется не действительной конкуренцией, а угрозой конкуренции


Остановимся на характеристике этих двух основных форм несовер​шенной конкуренции, которые занимают промежуточное положение меж​ду полярными рыночными структурами. 

Монополистическая конкуренция. Считается, что отрасль рабо​тает в условиях монополистической конкуренции, если она состоит из большого числа фирм, производящих сходную, но не одинаковую про​дукцию. Фирмы получают монопольную власть за счет дифференциа​ции товара, поэтому такая рыночная структура получила еще название монополии по дифференциации товара. Дифференциация товара подра​зумевает, что никакие две фирмы не производят один и тот же товар. При этом вполне возможно, что некоторые изделия относятся к одному виду, но каждое из них имеет свои отличительные черты, так что фактически они являются разными товарами.
Монополистическая конкуренция широко распространена в производ​стве предметов потребления, легкой промышленности, сфере услуг (вы​пуск хлебобулочных и кондитерских изделий, нижнего белья и верхней одежды, моющих средств (шампуней) и парфюмерии, меховых изделий и обуви и т. д.). Дифференциация товара может основываться не только на внешних его различиях или качестве, но и на обслуживании покупателя. Его могут привлечь упаковка товара, оригинальная расцветка изделия. удобные расположение и время работы магазина, внимание и вежливость обслуживающего персонала и многое другое. Каждый индивид постоянно ощущает на себе влияние подобных факторов, посещая парикмахерские, кафе, рестораны, рынки, туристические фирмы, театры, мастерские по ре​монту автомобилей, бензозаправочные станции и т. д. 

ОЛИГОПОЛИЯ - это рыночная структура, при которой в реализации какого-либо товара доминируют очень немного продавцов, а появление новых продавцов затруднено или не​возможно.
Продукт у разных продавцов может быть, и стандартизиро​ван (например, алюминий), и дифференцирован (например, ав​томобили).
На олигополистических рынках господствует, как прави​ло, от двух до десяти фирм, на которые приходится половина и более общих продаж продукта.
Слово «олигополия» введено английским гуманистом и го​сударственным деятелем Томасом Мором (1478-1535) в став​шем всемирно известном романе «Утопия» (1516).
Олигополистические рынки обладают следующими при​знаками:
а) малое число фирм и большое число покупателей. Это означает, что объем рыночного предложения, находит​ся в руках нескольких крупных фирм, которые реали​зуют продукт многим мелким покупателям;
б)
дифференцированная или стандартизированная продукция. В теории удобнее рассматривать однородную олиго​полию, однако если отрасль производит дифференцированную продукцию и имеется множество субститутов, то это множество субститутов можно анализировать как од​нородный агрегированный продукт;
в)
наличие существенных препятствий входа на рынок, т. е. высокие барьеры входа на рынок;
г)
фирмы в отрасли сознают свою взаимозависимость, по​ этому контроль за ценами ограничен. Только фирмы, обладающие большими долями в общем, объеме продаж, могут влиять на цену товара. Меру преобладания на рынке одной или нескольких больших фирм определяют коэффициент концентрации (процентное отношение продаж четырех крупнейших фирм к общему отраслевому объему выпуска продукции) и индекс Херфиндаля, который рассчитывается суммированием результатов полученных посредством возведения в квадрат процентных долей рынка фирм, реализующих продукцию на данном рынке:

H = S12 + S22 + S32+… + SN2
где S1 - доля рынка у фирмы, обеспечивающей наибольший объем поставок; S2-доля рынка следующего по величине поставщика и т. д.
Поведение фирм на олигополистических рынках уподобляется поведению армий на войне. Фирмы – соперники, а трофеем выступает прибыль. Их оружием является контроль над ценами, реклама и объем выпуска.
В условиях дифференциации товаров важное значение в деятельное]фирмы приобретают неценовые факторы: фирменная марка, реклама, условия продажи, особые качества, возможность покупки товара в рассрочку, наличие или отсутствие гарантийного ремонта и др. Покупатель имеет возможность выбрать ту фирму, которая ему больше подходит.
Следует также отметить, что монополистическая конкуренция не воз​двигает высоких барьеров для вступления в отрасль. Поскольку фирмы производят дифференцированные товары, эффект масштаба не имеет су​щественного значения, и для начала дела не нужен большой капитал.
Монополистическая конкуренция впервые была исследована американ​ским экономистом Эдвардом Чемберлином и англичанкой Джоан Робин​сон. Независимо друг от друга они пришли к сходным выводам об усло​виях возникновения и о природе этого типа несовершенства рынка.

12.2 Поведение фирм на рынке монополистической конкуренции

 Когда речь заходит о поведении фирм на рынке, имеются в виду их дей​ствия относительно уровня цен на товары и объема производства. При этом, прежде всего, учитываются такие факторы, как наличие конкурентов и степень дифференциации продукта на рынке. При малом числе конкурентов и низкой степени дифференциации про​дукта фирма рискует установить на свою продукцию более высокую цену. Если конкурентов много, фирма будет сопоставлять свою цену с ценой конкурирующих фирм, учитывая при этом и степень диффе​ренциации продукта. Оценку своей деятельности фирма будет вести для условий Кратко- и долговременного периодов.
В краткосрочном периоде фирма исходит из максимизации сво​их прибылей или минимизации убытков. В основу закладываются предельные издержки и предельный доход фирмы.
В долгосрочном периоде фирмы, действующие в условиях моно​полистической конкуренции, стремятся к получению нормальной прибыли или, точнее, к безубыточному функционированию.
Механизм действия рынка в условиях монополистической кон​куренции следующий. В краткосрочном периоде прибыль фирмы, ориентированная на предельные издержки, побудит другие фирмы вступать в отрасль, что обострит конкуренцию и приведет к разоре​нию ряда фирм. Убытки же вызовут массовый выход фирм из отрас​ли, и это будет продолжаться до тех пор, пока нормальные прибыли не будут восстановлены. В ситуации, при которой цена просто по​крывает издержки на единицу продукции (в издержки входит и нор​мальная прибыль) при объеме производства, для которого MR = МС, в долговременном периоде достигается положение равновесия.
 Характеристику издержек производства следует давать во взаимосвязи с эффективностью, а она требует равенства цены, предельных и средних издержек. При условии равенства цены и предельных издержек эффек-

12.3 Последствия монополистической конкуренции

1. Поскольку равновесная цена монополистического конку​рента включает монополистическую прибыль, она является более высокой, чем на рынке совершенной конкуренции. Иначе говоря, потребители платят более высокие цены, когда продукты дифференцированы по сравнению с теми ценами, которые они платили бы, если бы товар был стандартизирован и выпускался конкурентными фирмами. В то же время эти цены ниже по сравнению с уровнем, характерным для рынка чистой монопо​лии, где барьеры вступления в отрасль очень высоки и цены даже в долговременном периоде превышают средние издержки производства. Такая ситуация для конкурентного монополиста возможна только в краткосрочном периоде.
2. Возможность получения монопольной прибыли без сни​жения средних издержек означает, что процесс повышения производственной эффективности не является неотвратимым, т.е. монопольные конкурентные фирмы не добиваются полностью возможного в долгосрочном плане снижения средних издержек.

3. Характерная стратегия монополистического конкурента получать прибыль преимущественно за счет повышения цены, а не повышения объема продаж приводит к образованию на этом рынке избыточных производственных мощностей,, причем чем выше равновесная цена, тем больше размеры избыточных мощ​ностей. Это означает, что рынок монополистической конкурен​ции не может обеспечить оптимальное использование ресурсов.

4. Потребитель на этом рынке имеет и дополнительные поте​ри, связанные с увеличением времени, затраченного на приобре​тение нужного товара в связи с широким диапазоном выбора.Выгоды потребителя, прибегающего к услугам рынка монополи​стической конкуренции, определяются его направленностью на удовлетворение индивидуальных запросов. Кроме того, постоян​ная погоня за улучшением качества товара способствует не толь​ко удовлетворению существующих потребностей, но и созданию новых. Так, пока на нашем рынке не появились йогурты, мы не подозревали о своих потенциальных потребностях в них. [kgl]
ТЕМА 13. [gl] Рынки факторов производства[:]

Рынки факторов производства
1. Конкурентные рынки факторов производства.
2. Равновесие на конкурентных рынках факторов производства.

3. Рынки факторов производства с монопсонической властью.

4. Рынки факторов производства с монопольной властью.

Литература: 2-6, 7-16

13.1 Конкурентные рынки факторов производства

Конкурентный рынок фактора производства - это рынок, на котором существует большое количество продавцов и покупателей одного из факторов производства, например, труда, сырья или материалов. Поскольку ни один отдельно взятый про​давец или покупатель не может воздействовать на цену данного фактора произ​водства, то каждый из них является получателем цены. Ин​дивидуальные величины спроса складываются, чтобы образовать рыночную кри​вую спроса. 

Как и кривые спроса на продукты производства, кривые спроса для факторов про​изводства имеют нисходящий (отрицательный) наклон. Однако в отличие от по​требительского спроса на товары и услуги, спрос на факторы является производ​ным спросом: спрос на них зависит от уровня производства фирмы и затрат на факторы производства. Мы исходим из допущения, что фирма производит свой объем производства, исполь​зуя два фактора производства, капитал К и труд L, которые можно получить по ценам r (стоимость аренды капитала) и w(ставка заработной платы) соответствен​но. Мы также предполагаем, что у фирмы уже есть подходящие завод и оборудо​вание (как в краткосрочном анализе), и она должна только принять решение о том, сколько нанимать труда.

Предположим, что фирма наняла определенное количество работников и хо​чет выяснить, будет ли для нее прибыльным нанять еще одного дополнительного рабочего. Прибыльным наем работника окажется, если дополнительный доход от объема производства труда одного работника будет больше, чем связанные с ним издержки. Дополнительный доход от добавочной единицы труда, или доход от предельного продукта труда (МКРL) Докажем, что фирма должна нанимать больше работников, если величина МКРLпо меньшей мере равна ставке заработной платы w.

Как нам измерить МКРL? МКРL равняется дополнительному объему производства, получаемому от дополнительной единицы труда, умноженному на дополни​тельный доход от добавочной единицы выпуска. Формально доход от предельного продукта труда равняется ∆R\∆L, где L-это количество единиц труда, а R-доход. Дополнительный объем производства на единицу труда МРL равняется ∆Q/∆L, а предельный доход МR равняется ∆R\∆Q. Поскольку ∆R\∆L=(∆R)\( ∆Q)( ∆Q\∆L), из этого следует, что МRРL =МРL x MR. (1) 

Это правило выполняется для всех конкурентных рынков любого фактора про​изводства, независимо от того, будет ли конкурентным рынок произведенного с его помощью товара. Однако исследовать характеристики МКРL мы начнем со случая, когда совершенно конкурентными являются и рынок фактора, и рынок продукции. На конкурентном рынке продукции фирма продает всю свою продук​цию по рыночной цене Р. Значит, доход от продажи дополнительной единицы продукции равен Р. Тогда доход от предельного продукта труда равняется пре​дельному продукту труда, умноженному на цену этого продукта: МКР L = MP L x Р (2) 

Из двух кривых на рис.1 та, что расположена выше, представляет собой кривую МКР L для фирмы на совершенно конкурентном рынке продукции. Заме​тим, что поскольку имеет место убывающий предельный доход от труда, то пре​дельный продукт труда падает, когда количество труда возрастает. Кривая дохода от предельного продукта труда, таким образом, наклонена вниз, даже если цена продукции остается неизменной.

Нижняя кривая на рис.1 показывает доход от предельного продукта труда для фирмы, обладающей монопольной властью на рынке готового продукта. У фирм-монополистов кривые спроса нисходящие, и, следовательно, чтобы про​дать большее количество товара, они должны снизить цену не только последней единицы продукции, но и всего остального объема выпуска. В результате их пре​дельный доход всегда меньше цены (МR < Р). Это объясняет, почему монополь​ная кривая лежит ниже конкурентной кривой и почему предельный доход падает по мере увеличения объема производства. Таким образом, кривая дохода от пре​дельного продукта в этом случае имеет нисходящий наклон, так как кривые пре​дельного дохода и предельного продукта наклонены вниз.

Отметим, что доход от предельного продукта какого-либо фактора (в данном случае труда) указывает на то, сколько фирма должна быть готова заплатить, что​бы нанять дополнительную единицу рабочей силы. До тех пор пока МКРL превы​шает ставку заработной платы, фирме стоит нанимать дополнительные единицы труда. Если же доход от предельного продукта фактора меньше, чем ставка зара​ботной платы, фирме следует увольнять работников. Только когда предельный продукт в денежном выражении равняется заработной плате, это означает, что фирма наняла именно то количество рабочей силы, которое максимизирует ее прибыль. Следовательно, условие максимизации прибыли имеет следующий вид: МКРL = w 
На конкурентном рынке одного из факторов производства, где производитель принимает цену как данность, спрос покупателя на фактор производства задается кривой дохода от предельного продукта фактора. Кривая МRР падает, так как предельный продукт труда сокращается, когда количество часов работы увеличивается. Когда производитель товара обладает монопольной властью, спрос на фактор производства также представлен кривой МRР. Однако в этом случае кривая смещается вниз, поскольку и предельный продукт тру​да, и предельный доход падают.
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Рис.1 Доход от предельного продукта труда

Рисунок 2 подтверждает это равенство. Кривая спроса на труд DL - это МRРL. Заметим, что величина спроса на труд возрастает, когда падает ставка зара​ботной платы. Так как рынок труда является совершенно конкурентным, то фир​ма может нанять столько работников, сколько ей потребуется, по рыночной став​ке заработной платы w*. Кривая предложения труда этой фирмы SL представляет собой горизонтальную линию. Количество труда, которое фирме нужно нанять, чтобы получить максимальную прибыль L*, находится на пересечении кривых предложения и спроса.

Рисунок 3 показывает, как меняется величина спроса на труд, если рыночная ставка заработной платы понизится с w1, до w2. Падение ставки заработной платы может начаться из-за того, что доля тех, кто ищет работу впервые, от общего коли​чества людей, образующих рабочую силу, возрастет (например, это происходит, ког​да дети, родившиеся в период демографического взрыва, достигают соответствую​щего возраста). Величина спроса на труд со стороны фирмы, определяемая точкой пересечения кривых МRРL и S1, первоначально равна L1. Но стоит кривой предложе​ния труда сдвинуться из положения S1, в положение S2, и зарплата понизится с w1, до w2,, а величина спроса на труд возрастет с L1. , до L2 .

Рынки факторов производства во многом похожи на рынки готовых товаров. Например, для условия максимизации прибыли на рынке фактора производства, требующего равенства дохода от предельного продукта труда и ставки заработной платы, на рынке продукции существует аналогичное условие, согласно которому предельный доход должен быть равен предельным издержкам. Чтобы понять, по​чему это так, вспомним, что МRРL = (МРL) (МR), и разделим обе стороны уравне​ния (3) на предельный продукт труда. Тогда (4) MR= w\MRL
Поскольку МРL выражает прирост объема продукции на единицу фактора, то правая сторона уравнения (4) показывает предельные издержки, связанные с производством дополнительной единицы продукции (ставка заработной платы, умноженная на количество труда, необходимое для производства одной единицы товара). Уравнение (4) показывает, что и при найме рабочей силы, и при выборе объема производства фирмы следуют одному и тому же правилу: факторы произ​водства или объемы производства выбираются так, чтобы предельный доход (от продажи продукции) равнялся предельным издержкам (от покупки факторов про​изводства). Этот принцип выполняется не только на конкурентных, но и на не​конкурентных рынках.

Если фирме нужно определить количество двух или более переменных факторов производства одновременно, то задача усложняется, поскольку изменение в цене одного из факторов отразится на спросе на другие факторы. Предположим, напри​мер, что для производства сельскохозяйственного оборудования переменными фак​торами являются труд и конвейерное оборудование. Допустим, что нам нужно най​ти кривую спроса на труд для этой фирмы. Когда уровень заработной платы падает, спрос на труд возрастает, даже если инвестиции фирмы в оборудование остаются неизменными. Но если труд становится более дешевым, то предельные издержки производства сельскохозяйственного оборудования падают. Значит, для фирмы окажется прибыльным повышение уровня производства. В этом случае ей стоит вложить средства в дополнительное оборудование, чтобы увеличить производ​ственные мощности. Рост использования техники заставляет кривую дохода пре​дельного продукта труда сдвинуться вправо; в свою очередь, увеличивается и вели​чина спроса на труд. 

Предложение труда SL на конкурентном рынке совершенно эластично, поэтому фирма может нанимать нужное количе​ство работников по ставке заработной платы w*. Спрос фирмы на труд DL, оп​ределяется доходом от предельного продукта труда МRPL. Если фирма стре​мится получить наибольшую прибыль, она будет нанимать рабочую силу в ко​личестве I*, которое соответствует точ​ке, где доход от предельного продукта труда равняется ставке заработной платы.
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Рис.2. Фирма, нанимающая рабочих на рынке труда (при постоянной величине капитала)

На рис.4 все это представлено графически. Предположим, что когда ставка заработной платы составляет $20 в час, фирма нанимает 100 человеко-часов, как показывает точка А на кривой МRРL1. Теперь посмотрим, что произойдет, если ставка заработной платы упадет до $15 в час. Так как доход от предельного про​дукта труда теперь больше, чем ставка зарплаты, то фирме требуется большее ко​личество труда. Но кривая МRРL описывает спрос на труд при фиксированном объеме используемого оборудования. Фактически увеличение количества труда заставляет предельный продукт капитала расти, что побуждает фирму не только нанимать большее количество труда, но и арендовать большее количество обору​дования. Так как машины и оборудование используются в большем объеме, то воз​растает и предельный продукт труда (производительность труда рабочих увели​чивается благодаря большему количеству оборудования). Кривая дохода от предельного продукта, следовательно, сдвинется вправо (в положение МRРL). Таким образом, если ставка заработной платы снизится до $15 в час, фирма будет использовать 140 часов труда, как показывает новая точка С на кривой спроса, а не 120 часов, как в точке B. Точки A и С лежат на кривой спроса фирмы на труд DL (при переменном количестве оборудования и машин); точка В не находится на ней. Заметим, что кривая спроса на труд в данном представлении более эластична, чем любая из двух кривых дохода от предельного продукта труда (которые не предполагают изменений в количестве оборудования). Таким образом, когда ка​питал в долгосрочном периоде является переменным фактором, имеет место бо​лее высокая эластичность спроса, поскольку фирмы в процессе производства мо​гут заменить капитал трудом.
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Рис.3. Изменение предложения труда

[image: image92]
Рис.4 Кривая спроса фирмы на труд (при переменном капитале)

Когда два и более факторов производства являются переменными, спрос фирмы на каж​дый из них определяется доходом от предельного продукта труда обоих факторов. Ситуа​цию, когда ставка заработной платы составляет $20, показывает точка А на кривой спроса фирмы на труд. Когда заработная плата падает до $ 15, предельный продукт капитала рас​тет, побуждая фирму арендовать больше оборудования и нанимать большее количество труда. В результате кривая МRР сдвигается из положения МRРL в положение МRРL2 об​разовав новую точку С на кривой спроса фирмы на труд. Таким образом, А и С лежат на кривой спроса на труд, а точка В - нет.

При вы​яснении отраслевого спроса, не забывайте учитывать тот факт, что и на уровень производства продукции фирмы, и на цену ее продукции влияют изменения цен на факторы производства. Легче всего определить рыночный спрос, когда суще​ствует только один производитель. В этом случае кривая дохода от предельного продукта фактора - это отраслевая кривая спроса на фактор производства. Когда действует большое количество фирм, анализ усложняется из-за возможности вза​имодействия между ними. Например, найдем спрос на труд для случая, когда рын​ки продукции носят совершенно конкурентный характер. Доход от предельного продукта труда будет равен произведению цены товара и предельного продукта труда (см. уравнение (2)), как показывает кривая МRРL на рис.5.

Предположим, что ставка заработной платы изначально составляла $ 15 в час и что фирма предъявляла спрос на 100 человеко-часов труда. Теперь ставка зарпла​ты для фирмы снизилась до $10 в час. Если остальные фирмы продолжат нани​мать работников за прежнюю зарплату, то наша фирма наймет 150 человеко-часов труда (как показывает точка на кривой МRРL1, соответствующая заработной плате в $10 в час). Но если уровень заработной платы уменьшится для всех фирм в от​расли, то большее количество труда потребуется отрасли в целом. Это приведет к увеличению объема продукции отрасли, к сдвигу кривой отраслевого предложе​ния вправо и более низкой рыночной цене товара.

На рис.5, а исходная кривая дохода от предельного продукта сдвигается вниз, из положения МRРL1 в положение МRРL2, когда цена товара падает. Этот сдвиг является результатом более низкого спроса на труд со стороны фирмы: 120 человеко-часов вместо 150. Соответственно, отраслевой спрос на труд будет ниже, чем если бы только одна фирма нанимала работников по более низкой став​ке заработной платы. Это иллюстрирует рис. 5, б. Более светлая линия показы​вает горизонтальную сумму спросов отдельных фирм на труд, которая имела бы место, если бы цена товара не изменилась при падении заработной платы. Более темная линия показывает отраслевую кривую спроса на труд, которая построена с учетом того, что цена товара упадет, когда все фирмы увеличат объем производ​ства в ответ на более низкую ставку заработной платы. Когда зарплата равняется $15 в час, отраслевой спрос на труд составляет L0человеко-часов. Когда она пада​ет до $10 в час, отраслевой спрос увеличивается до величины L1. Заметим, что она не достигает величины L2, до которой спрос поднялся бы, если бы цена товара была фиксированной. Агрегирование отраслевых кривых спроса в рыночную кри​вую спроса на труд завершает наши вычисления: чтобы получить ее, мы просто складываем величину спроса на труд для всех отраслей. 

Кривая спроса на труд МRPL1 на графике а принадлежит конкурентной фирме, которая прини​мает цену товара как данность. Но когда ставка зарплаты уменьшается с $15 до $10 в час, цена товара также падает. Поэтому кривая спроса фирмы на труд смещается в положение МRPL2. В результате отраслевая кривая спроса, показанная на рисунке б, менее эластична, чем кривая спроса, которую мы получили бы, предположив, что цена товара останется неизменной.
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Рис.5. Отраслевой спрос на труд

В случае неконкурентного рынка продукции рыночная кривая спроса на труд (или на любой другой фактор производства) выводится тем же путем. Единствен​ное различие состоит в том, что изменение цены товара в ответ на изменение став​ки заработной платы труднее предсказать, поскольку каждая фирма на рынке имеет возможность не принимать цену как данность, а проводить стратегическое ценообразование.

Если рынок фактора производства является совершенно конкурентным, то фир​ма может приобретать нужное ей количество этого фактора по фиксированной цене, которая определяется пересечением кривых рыночного спроса и предложе​ния, как показано на рис.6, а. Тогда кривая предложения фактора для этой фирмы обладает совершенной эластичностью. Так, на рис.6, б фирма покупает ткань, чтобы шить одежду, по $10 за ярд. Так как фирма является лишь неболь​шой частью рынка, она может купить любое требуемое ей количество ткани, не влияя на цену.

Вспомним, что кривая предложения фирмы АЕ, изображенная на рис.6, б, является ее кривой средних расходов, потому что она показывает цену единицы товара, который покупает фирма (точно так же кривая спроса фирмы является ее кривой среднего дохода). На кривой предель​ных расходов лежат расходы фирмы на покупку до​полнительной единицы товара. Когда рынок фак​торов является конкурентным, кривые средних и предельных расходов выглядят как совпадающие горизонтальные прямые - точно так же совпадают (и являются горизонтальными прямыми) кривые предельного и среднего дохода для конку​рентной фирмы на рынке готовой продукции.

Какое количество фактора производства должна покупать фирма, которая дей​ствует на конкурентном рынке факторов? До тех пор, пока кривая дохода от пре​дельного продукта лежит выше кривой предельных расходов, прибыль можно увеличивать за счет покупки большего количества фактора, так как выгода от до​полнительной единицы (МRР) превышает издержки (МЕ). Однако когда кривая дохода от предельного продукта окажется ниже кривой предельных расходов, это будет означать, что некоторые единицы приносят доход, не покрывающий издер​жек; следовательно, для получения максимальной прибыли требуется, чтобы до​ход от предельного продукта равнялся предельным расходам: 

МЕ=МRР (5)
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Рис.6. Предложение фактора производства фирме на конкурентном рынке факторов 

В краткосрочном периоде кривая спроса на авиационное топливо МRPSR более неэластична, чем кривая спроса в долгосрочном периоде МRPLR, к. В краткосрочном периоде авиакомпании не могут снизить уровень потребления топлива вслед за ростом цен. В долгосрочном же пе​риоде они могут использовать новые маршруты, требующие меньшего потребления топли​ва и ввести в эксплуатацию более экономичные самолеты.

13.2 Рынки факторов производства с

монопсонической властью

На некоторых рынках факторов отдельные покупатели факторов производства обладают властью монопсонии. 

На протяжении всего вопроса мы будем считать рынок продукции совер​шенно конкурентным. Также, поскольку легче представить себе единственного покупателя, чем несколько покупателей, которые обладают одинаковой монопсонической властью, мы ограничимся изучением случая чистой монопсонии.

Принимая решение о количестве покупаемого товара, мы продолжаем наращивать количество купленных единиц фактора производства до тех пор, пока дополнительная стоимость последней купленной единицы - пре​дельная стоимость не будет в точности равняться издержкам от покупки этой единицы - предельным расходам. В условиях совершенной конкуренции цена, которую вы платите за товар, представляет собой средние расходы, которые равны предельным расходам. Одна​ко если вы обладаете властью монопсонии, ваши предельные расходы больше, чем средние расходы, как и показано на рис 7. 

Кривая предложения фактора производства для монопсониста - это рыноч​ная кривая предложения. Так как монопсонист за каж​дую единицу платит одну и ту же сумму, кривая предложения является его кривой средних расходов. Кривая средних расходов направлена вверх, поскольку решение купить дополнительную единицу повышает цену, которую необходимо платить за весь объем покупки, а не только за последнюю единицу. Однако для фирмы, которая стремится получить максимальную прибыль, при принятии решения о размере оплаты особенно важна кривая предельных расходов. Мы зна​ем, что кривая предельных расходов лежит выше кривой средних расходов: когда фирма поднимает цену фактора производства, чтобы получить больший объем этого фактора, она должна платить более высокую цену за весь объем, а не только за последнюю предоставленную ей единицу.
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Рис. 7. Предельные и средние расходы 

Когда покупатель фактора обладает властью монопсописта, кривая его предельных расхо​дов лежит выше кривой средних расходов, поскольку решение о покупке дополнительной единицы фактора повышает цепу, которую надо заплатить за все купленные единицы, а не только за последнюю из них. Количество купленных единиц фактора равняется L*, и оно находится из пересечения кривой дохода от предельного продукта и кривой предельных расходов. Соответствующая ставка зарплаты w* ниже, чем конкурентная зарплата wc 
Какое количество фактора стоит приобретать фирме? Как мы уже поняли, она должна покупать его до тех пор, пока предельные расходы не станут равными до​ходу от предельного продукта труда. Тогда польза от последней купленной еди​ницы (МRР) будет в точности равна издержкам (МЕ). Рисунок 11 иллюстриру​ет этот принцип для рынка труда. Заметим, что монопсонист нанимает L* единиц труда; в этой точке МЕ = МRРL Заработная плата w*, которую платят работникам, задается точкой на кривой средних расходов или кривой предложения при коли​честве труда в L* единиц.

Для покупателя с монопсонической властью чистая прибыль от покупки максимальна, если он приобретает фактор вплоть до того момента, когда предельная стоимость МV рав​няется предельным расходам: МV=МЕ.

Для фирмы, приобретающей фактор производства, МV в точности равна дохо​ду от предельного продукта фактора МRР. Таким образом, мы получаем (как и в случае конкурентного рынка фактора),что МЕ=МRР. (7) Заметим, что на рис. 11 монопсонист нанимает меньше труда, чем фирма или группа фирм, не обладающих монопсонистической властью. На конкурентном рын​ке труда было бы нанято Lс работников: при таком их количестве величина спроса на труд (задаваемая кривой дохода от предельного продукта труда) равняется вели​чине предложения труда (задаваемой кривой средних расходов). Отметим также, что фирма-монопсонист будет платить рабочим заработную плату w* меньшую, чем заработная плата wс, которую они бы получили на конкурентном рынке.

Пути возникновения монопсонистической власти различны. Ее источ​ником может послужить редкая специализация фирмы и местонахождение бизнеса: на территории определенного региона может существовать единственный крупный работодатель. Монопсонистическая власть также может возникнуть, если покупатели фактора образуют картель, чтобы ограничить покупки этого фактора; тогда они смогут покупать его по цене, которая ниже конкурентной.

13.3 Рынки факторов производства с монопольной властью

Точно так же, как покупатели факторов производства могут обладать властью монопсонистов, продавцы факторов иногда обладают монопольной властью. Про​давец фактора может быть даже чистым монополистом, как в случае, если фирма владеет патентом на производство компьютерного чипа, который не в состоянии продублировать ни одна фирма, кроме нее.

Рисунок 8 показывает кривую спроса на труд на рынке, где монопсоническая власть отсутствует: она агрегирует доходы от предельных продуктов фирм, кото​рые конкурируют при покупке труда. Кривая предложения труда демонстрирует, на каких условиях члены профсоюза предлагали бы свой труд, если бы у профсою​за не было монопольной власти. В этом случае рынок труда был бы конкурент​ным, и рабочие в количестве L* нанимались бы по ставке заработной платы w*, при которой спрос DL равняется предложению SL.
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Рис. 8. Монопольная власть поставщиков труда 

Поскольку профсоюз является монополистом, он выбирает одну из точек на кривой спро​са покупателей на труд DL . Продавец может трудоустроить максимальное количество ра​бочихL*, договорившись, что работники будут получать за свой труд зарплату w*. Коли​чество трудаL1 , которое обеспечило бы работникам максимальную ренту, определяется пересечением кривых предельного дохода и предложения труда; ставка заработной платы для членов профсоюза составит w1. Наконец, если профсоюз хочет максимизировать став​ку заработной платы, равновесие достигается при L2 занятых работников и зарплате w2В этой точке предельный доход профсоюза равен нулю. Как показывает уравнение (6), чем больше β, тем больше ожидаемый от актива доход. Почему? Потому что выше неди​версифицируемый риск, связанный с активом.

Рынок, на котором монополист торгует с монопсонистом, представляет собой двустороннюю монополию.

На рынке труда двусторонняя монополия может возникнуть, когда представители профсоюза и компания, которая нанимает рабочих определённой квалификации, встречаются для переговоров о заработной плате.

Когда продавец является монополистом, а покупатель – монопсонистом, установленная в результате переговоров ставка заработной платы находится в пределах между 19 долл (величина, определяемая точкой пересечения кривой предельного дохода с кривой средних расходов) и 10 долл (величина, соответствующая точке пересечения кривой предельного дохода продукта с кривой предельных расходов).

Данный рисунок показывает типичную двустороннюю модель переговоров. Кривая SL представляет предложение квалифицированного труда, а кривая спроса фирмы на рабочую силу представлена кривой предельного дохода продукта DL.
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Рис.9 Двусторонняя монополия.

Если бы профсоюз не обладал монопольной властью, компания-монополист приняла бы решение в соответствии со своей кривой предельных расходов МЕ: наняла бы 20 рабочих со ставкой 10 долл/час. При найме 20 рабочих предельный доход продукта труда равен предельным расходам фирмы.

Продавец рабочей силы имеет дело с кривой спроса DL, дающей описание решений фирмы по найму в зависимости от изменения ставки. Профсоюз выбирает точку на кривой спроса, которая максимизирует заработную плату его членов. Так как выплачиваемая всем рабочим заработная плата снижается по мере роста занятости, кривая предельных доходов MR характеризует дополнительную заработную плату, которую союз обеспечивает своим членам по мере роста числа трудоустроенных работников.

Кривая предложения SL показывает минимальную заработную плату, необходимую, чтобы заинтересовать рабочих в работе на фирме. Предположим, профсоюз хочет максимизировать экономическую ренту своих членов. В связи с этим он рассматривает кривую предложения как предельные издержки труда. Чтобы максимизировать ренту, профсоюз выбирает заработную плату в 19 долларов, так как это заработная плата, при которой предельный доход (предельный рост в заработной плате) равен предельным издержкам (прирост минимальной заработной платы, необходимой для найма рабочей силы). При ставке в 19 долл фирма наймёт 25 рабочих.

5. Итак, фирма готова платить заработную плату 10 долл и нанять 20 рабочих, но союз требует заработную плату в 19 долл и хочет, чтобы фирма наняла 25 рабочих. Что происходит в этом случае? Результат зависит от стратегических возможностей двух сторон. Если профсоюз может сделать правдоподобной угрозу забастовки, он может добиться заработной платы, близкой к 19, а не к 10 долл. Если фирмы могут обоснованно пригрозить взять на работу не членов союза, они могут установить ставку, близкую к 10 долл. Если угрозы обеих сторон обоснованны, итоговое соглашение может оказаться ближе к конкурентному уровню (заработной платы wc) – около 15 долларов на рис 9. [kgl]
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14.1 Понятие частного и общего равновесия

Как известно, спрос на ресурсы, товары и услуги меняется под воздействием вкусов и предпочтений, новых технологий и т.д. На рынке любого товара происходит постоянная подстройка предложения под изменяющийся спрос при помощи гибкого ценового сигнала. Время от времени предложение полностью находит свой спрос и рынок приходит в сбалансированное состояние. Сбалансированность рынка, т.е. равенство между спросом и предложением, называется рыночным равновесием. Однако при изменении конъюнктуры снова возникает дисбаланс между спросом и предложением. При этом, равновесие, сложившееся в отдельной конкурентной отрасли или на отдельном рынке производства относительно однородного продукта, называется частичным равновесием. Но отдельные отрасли никогда не существуют изолированно. Рынки всех товаров и всех производственных факторов в действительности взаимосвязаны. Когда рынки взаимосвязаны, сдвиг кривых предложения и спроса на одном рынке может оказать важное влияние на цену и выпуск на втором рынке. Анализ частичного равновесия воздействия сдвига может быть ошибочным из-за недоучета результатов взаимовлияния, в частности – эффекта обратных связей. Равновесие всех отраслей одновременно называется всеобщим равновесием. Анализ всеобщего равновесия дает нам смысл того, как отдельные части экономики сочетаются вместе, как экономическая система работает в качестве единого механизма. Предположим, по каким-либо причинам снизилась добыча сырой нефти, что привело к росту ее цены. Тогда на рынке нефтепродуктов (бензина) тоже снизится предложение и повысятся цены, на рынке автомобилей снизится спрос и цены, а на рынке альтернативного топлива – угля – спрос повысится и цены возрастут. В долгосрочном периоде на рынок сырой нефти подействуют обратные связи – более экономичные технологии снизят спрос на нефть, что приведет к снижению цен, и т.д. Обратные связи могут быть несущественными, например влияние цен угля на спрос на нефть. В итоге через ряд итераций в экономике установится новое всеобщее равновесие.

Главная проблема, которую пытается разрешить теория общего равновесия, заключается в том, может ли, а если да, то каким образом, многосубъектная конкурентная экономическая система приходить в такое состояние, при котором оказывается возможным эффективное распределение экономических ресурсов, а каждый субъект достигает своей собственной экономической цели (максимизирует прибыль, полезность и т.п.). 

14.2 Модель затраты-выпуск и их использование для исследования общего равновесия

Правильное понимание сложных взаимосвязей между различными секторами и отраслями экономики может быть получено благодаря анализу затрат и результатов (см. таблицу 1).

Таблица 1 Упрощенная таблица затрат и результатов

	Производящие

сектора
	Потребляющие, или использующие, сектора

	
	Металл

(1)
	Машины

(2)
	Топливо

(3)
	Сельск.

хоз-во

(4)
	Домохоз-ва (труд)

(5)
	Общ.

объем

произ-водства

(6)

	Металл (1)
	10
	65
	10
	5
	10
	100

	Машины (2)
	40
	25
	35
	75
	25
	200

	Топливо (3)
	15
	5
	5
	5
	20
	50

	Сельск. 

хоз-во (4)
	15
	10
	50
	50
	525
	650

	Домохозяйства (труд) (5)
	100
	200
	100
	550
	50
	1000


Таблица представляет собой очень сильно упрощенную гипотетическую таблицу затрат и результатов в экономике (на самом деле национальные таблицы различных государств имеют более 400 рядов и колонок в виду множества секторов экономики). С левой стороны таблицы вписаны сверху вниз пять производящих секторов экономики. Колонка (6) показывает общий объем производства, связанный с каждым из пяти секторов: сектор металла производит 100 единиц, сектор машин – 200 единиц и т.д. Эти же пять секторов являются также потребляющими секторами экономики и в этом качестве показаны по горизонтали в верхней части таблицы. Глядя поперек каждой горизонтальной линии чисел, мы можем видеть, как общий объем производства каждого сектора потребляется пятью секторами. Например, из 200 единиц продукции сектора машин 40 единиц идут в сектор металла, 25 – в сам сектор машин, поскольку для производства машин также необходимы машины, а 35, 75 и 25 единиц направляются в сектора топлива, сельского хозяйства и домашних хозяйств соответственно. Продолжая прямо следовать этой методике распределения произведенной продукции для всех пяти секторов, мы обнаруживаем, что каждая вертикальная колонка должна и действительно показывает единицы продукции каждого производящего сектора, которые используются как вводимые ресурсы пятью потребляющими секторами. Например, мы находим в колонке (2), что для производства 200 единиц машин требуется в качестве вводимых ресурсов 65 ед. металла, 25 ед. машин, 5 ед. топлива, 10 ед. сельскохозяйственной продукции и 200 ед. труда. Таким образом, таблица четко показывает взаимозависимый характер различных секторов. Любая данная отрасль использует продукцию других отраслей и некоторую часть собственной продукции как свои вводимые ресурсы. Но вместе с тем продукция этого данного сектора является также вводимым ресурсом других секторов.

Анализ затрат и результатов имеет практическое значение в экономическом прогнозировании и планировании. Используя этот метод, можно совершенно точно рассчитать во сколько государству обойдется допустим увеличение производства в какой-нибудь отрасли с точки зрения объема производства всех затрагиваемых сопряженных отраслей. 

14.3 Равновесие по Вальрасу и Маршаллу

В неоклассической экономической теории существует два подхода к исследованию рыночного равновесия – по Вальрасу и по Маршалу. Вальрас рассматривал установление равновесия между спросом и предложением, происходящее в краткосрочном плане на основе их количественной подстройки. Обратимся к рисунку 1.
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Пусть первоначальное равновесие установилось в точке Е при объеме товара QE и цене РЕ. При повышении цены до Р1 объем спроса сократиться, а объем предложения станет выше равновесного, что характерно для рынка покупателя. Избавляясь от товарных излишков, конкурирующие производители начнут снижать цены. Под давлением избыточного предложения цена на товар снизиться. В ответ величина спроса на данный товар начнет возрастать. Уторговывание будет продолжаться до тех пор, пока производители не «нащупают» такой объем выпуска, который совпадет с объемом спроса.

Напротив, если цена окажется ниже равновесной, допустим, на уровне Р2, то объем спроса будет превышать объем предложения, что характеризует рынок продавца: товар временно окажется в дефиците. Конкуренция покупателей, т.е. избыточный спрос, будет давить на цену товара в сторону повышения. В ответ производители станут расширять предложение до тех пор, пока спрос не будет полностью насыщен. Условие равновесия по Вальрасу выглядит как равенство

QD (P)=QS (P) 
(1)

Формула (1) показывает, что в модели Вальраса объемы спроса и предложения являются функцией цены.

Таким образом, в подходе Вальраса акцент делается на том, что равновесие устанавливается под влиянием давления избыточного объема спроса, или избыточного объема предложения на цену, т.е. посредством количественной (объемной) подстройки рыночного механизма.

Маршалл А. полагал, что силой, движущей рынок к равновесию, является цена. 

Рассмотрим рисунок 2.
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Рисунок.  2

Если цена спроса PD1 превышает цену предложения PS1, то такая разница цен заставит производителей увеличить предложение с Q1 до QE, и потребители смогут расширить свой спрос, пока цена не установится на уровне PE. Напротив, если цена спроса PD2 окажется ниже цены предложения PS2, то производители начнут сокращать предложение товара, а потребители сократят спрос до объема, соответствующего равновесной цене. Таким образом, условие равновесие по Маршаллу выглядит как равенство цены спроса цене предложения:

PD (Q) = PS (Q) (2)

Формула (2) показывает, что в модели Маршалла цена является функцией объемов спроса и предложения. Таким образом, по Маршаллу, равновесие устанавливается автоматически под давлением разницы цен спроса и цен предложения, т.е. в результате ценовой подстройки, что соответствует более долгосрочному периоду.

14.4 Общее равновесие и эффективность

Итак, предположим, что отдельные конкурентные рынки способны приходить в состояние общего скоординированного равновесия. Однако при этом может возникнуть вопрос – будет ли данное состояние экономически эффективным? 

Другой вопрос, – каким образом возникает и достигается эффективное состояние отношений обмена, как рынок организует торговые связи? Для ответа на эти вопросы на лекции будет рассмотрена модель экономики «чистого» обмена и Вам все станет понятно. Для удобства рассмотрения этого вопроса ниже представлены рисунки, которые подробно будут разбираться на лекции.
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[kgl]
Тема 15. [gl] Общественные блага[:]

Общественные блага
1. Экономическая природа общественных благ
2. Спрос на чистое общественное благо. Кривая спроса на чистое общественное благо

3. Способы предоставления общественных благ

Литература: 4-10, 1-6

15.1 Экономическая природа общественных благ

Блага делятся на частные и общественные. В основу этого деления положены критерии исключаемости и неисключаемости, и избирательности и неизбирательности. Благо, доступное в потреблении и приносящее полезность только его владельцу, является чистым частым благом. Оно обладает признаками избирательности и исключаемости. Исключаемость в потреблении означает, что обладание благом одним субъектом исключает доступность данного блага для других. Неисключаемость в потреблении означает невозможность воспрепятствовать кому-либо участвовать в потреблении блага. Избирательность означает, что получение определенных выгод от потребления данного блага одним субъектом делает невозможным то же самое для другого субъекта. Неизбирательность означает, что получение выгод от потребления блага одним субъектом не ограничивает возможности получения тех же выгод для других. Благо, предоставление которого отдельному лицу невозможно без предоставления остальным и потребляемое сообща, является чистым общественным благом. На приведенном ниже рисунке представлена характеристика таких благ.

15.2 Спрос на чистое общественное благо. Кривая спроса на чистое общественное благо

Кривая спроса на чистое общественное благо имеет нисходящий наклон, как и в случае с чистым частным благом. Однако спрос на чистое общественное благо имеет существенные особенности:

- во-первых, являясь неделимым, чистое общественное благо потребляется всеми пользователями целиком. В отличие от чистого частного блага потребление чистого общественного блага не может быть скорректировано соответственно потребностям пользователя, а каждый из них может потреблять любое количество блага по соответствующей цене. Все пользователи потребляют одинаковое количество блага, а объем его потребления каждым потребителем равняется объему предложения блага;

- во-вторых, поскольку все пользователи получат выгоды одновременно, а кривые их спроса представляют собою предельные полезности для каждого данного объема блага, то для каждого объема блага предельная общественная полезность (МSB)от его потребления представляет собою сумму всех предельных полезностей(МВ1+ МВ1+…+МВn= (МВi)

Отсюда следует 2 важных вывода:

Объем совокупного спроса на общественное благо равен сумме индивидуальных объемов спроса для каждой данной цены

 При спросе на чистое общественное благо цена, выражающая готовность потребителя платить за дополнительную единицу блага, не является переменной величиной. Поэтому кривая спроса на чистое общественное благо формируется путем не горизонтального, а вертикального суммирования индивидуальных кривых спроса, представленной в виде кривой общего желания платить за каждую дополнительную единицу блага.Обратимся к рисунку.

Обратимся к рисунку, представленному выше. Совокупный спрос на чистое общественное благо формируется как сумма предельных полезностей для каждого индивида, представленных кривыми их спроса на общественное благо DA= MBA и DБ= MBБ. При объеме блага q=4 индивид А готов заплатить за дополнительную единицу блага Р=3, а индивид Б – 8. Так как оба потребляют одинаковое количество блага, общая предельная полезность для них, т.е. готовность платить за дополнительную единицу блага, определяется сложением их предельных полезностей для данного объема предложения – МSB=MBA +MBБ=3+8=11, или путем вертикального суммирования.
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15.3 Способы предоставления общественных благ

Возможности рынка в предоставлении общественных благ – это исключающие принудительное участие способы финансирования их производства.

Рынок обладает ограниченными возможностями в предоставлении общественных благ по причине склонности потребителей уклоняться от участия в финансировании производства общественных благ или, по меньшей мере, минимизировать связанные с этим затраты в расчете на то, что это сделают другие. Данное явление получило название проблемы «безбилетника» или «зайцев». Решение проблемы уклонения от участия в финансировании производства общественных благ может быть достигнуто путем интернализации возникающих в процессе их потребления внешних эффектов при помощи таких способов, как ограничение доступа к благу (введение платы, заключение частных контрактов), взаимообусловленное финансирование, субсидирование за счет добровольных пожертвований граждан и организаций.

В тех случаях, когда возникающие при потреблении благ положительные внешние эффекты не поддаются интернализации, предоставление подобных общественных благ может быть обеспечено только государством. Формы участия государства в обеспечении общественными благами могут быть разными, от непосредственного производства блага – национальная оборона, пожарная охрана, до финансирования производимых частных сектором общественных благ – уборка мусора, некоторые виды медицинской помощи. однако суть их одна: производство предоставляемых посредством государства общественных благ финансируется за счет взимаемых в принудительном порядке налогов со всех граждан. Обеспечение общественными благами посредством государства обладает той особенностью, что осуществляется не на основе индивидуальных предпочтений граждан, а опосредованно, путем принятия политических решений через установленные политические институты. В условиях демократии институтом принятия решений выступает голосование по «принципу большинства», когда решения принимаются на основе предпочтений большинства голосующих. Применение голосования в качестве института принятия решений не обеспечивает достижения эффективности, так как:

- «принципом большинства» не учитывается вся совокупность предпочтений голосующих, поскольку каждый из участников голосования обладает только одним голосом, независимо от объема его предпочтений;

- при принятии решения большинством голосов результаты выборов определяются предпочтениями избирателя-центриста;

- допуская манипуляции относительно порядка голосования, принятие решений по «принципу большинства» затрудняет определение приоритетности общественных предпочтений.

Хотя в ряде случаев предоставление благ может быть обеспечено только государством, само государство не является эффективным поставщиком благ, т.к обладает внутренними источниками неэффективности - давление электората, бюрократизм, лоббирование. [kgl]

Тема 16. [gl] Экстерналии[:]
Экстерналии
1. Природа внешних эффектов: издержки и выгоды, вызываемые побочными воздействиями
2. Формы проявления внешних эффектов и их последствия

3. Теорема Коуза

Литература: 4-9, 3-17

16.1 Природа внешних эффектов: издержки и выгоды, вызываемые побочными воздействиями

Под внешним эффектом подразумевается воздействие сделки на третьи лица (экономических субъектов, не участвующих в данной сделке), не учтенное в договоре. Это воздействие проявляется в виде издержек или выгод, не отраженных в рыночной цене. Не отражаясь в рыночных ценах благ, внешние эффекты представляются в виде разницы между издержками (выгодами) по осуществлению собственно рыночной операции и полными издержками (выгодами), которые учитывают и последствия внешних воздействий. Поэтому различают частные, внешние и общественные издержки и выгоды.

Частные издержки (РС) – это связанные с непосредственным производством блага затраты участников рыночной операции. Включаемые в рыночную цену блага, они носят внутренний характер. Внешние издержки (ЕС) – это вызванные производством и потреблением данного блага затраты лиц, не принимающих участия в данной сделке. Общественные (социальные) издержки (SC) представляют собой совокупные затраты участников рыночной сделки и третьих лиц. РС+ ЕС= SC. Изменения каждого вида издержек в виде их прироста, вызванного некоторым увеличением производства блага (( Q), будут представлены предельными частными издержками МРС= (РС/(Q, предельными внешними издержками МЕС= ( ЕС /(Q и предельными общественными издержками М SC=( SC /(Q. Частная выгода (РВ) – это увеличение благосостояния потребителя данного блага. Внешняя выгода (ЕВ) – это рост благосостояния третьих лиц. Вызванного производством и потреблением этого болага. Общественная выгода (SВ) представляет совокупную выгоду всех лиц, которых затрагивает производство и потребление данного блага SВ=РВ+ЕВ. Вызванный увеличением производства и потребления блага прирост каждого вида выгод отражается в показателях предельной частной выгоды (МРВ=(РВ/(Q), предельной внешней выгоды (МЕВ=(ЕВ/(Q) и предельной общественной выгоды (М SВ=(SВ/(Q).

16.2 Формы проявления внешних эффектов и их последствия

Внешние эффекты (или экстерналии), делятся на положительные, т.е. приносящие дополнительные выгоды третьим лицам, либо на отрицательные, пиносящие третьей стороне дополнительные издержки. Например, если вы на своем балконе выращиваете красивые цветы, то порождаете для всех, кто любуется ими совершенно бесплатно, положительный внешний эффект. Производство, приносящее ущерб окружающей среде и другим производителям, порождает отрицательные экстерналии.

Экстерналии нарушают эффективность работы рыночного механизма. Отрицательные экстерналии на конкурентном рынке порождают перепроизводство по сравнению с общественно эффективным объемом продукции. При положительных экстерналиях, наооборот, возникают случаи недопроизводства товаров и услуг. Почему это происходит? Расмотрим данные отклонения на рис. 1 и 2. Условием обществено необходимого объема выпуска является равенство предельной общественной полезности (MSU) предельным общественным издержкам (М SC):

MSU= М SC

В случае отрицательных экстерналий (рис. 1) предельные издержки отдельного производителя МС меньше М SC. Например, производитель, отказавшись использовать дорогостоящие экологически чистые технологии, переносит тем самым не третьих лиц часть своих издержек, порождая МЕС. Вследствие этого объем выпуска Q1 превышает общественно эффективный объем QЕ, а цена Р1 оказывается заниженной по сравнению с РЕ. В случае положительных экстерналий (рис. 2) предельная полезность товара или услуги MU ниже MSU. Например, при озеленении улиц обогащенный воздух бесплатно приносит пользу всем людям, а не только тем, кто посадил деревья, порождая тем самым предельную внешнюю полезность (MЕU). Поэтому цена РЕ выше, чем цена Р1 и озеленители посадят деревья в количестве Q1 вместо общественно эффективного количества QЕ.
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16.3 Теорема Коуза

Урегулирование проблемы неэффективности или интернализация внешних эффектов (трансформация внешних эффектов во внутренние) возможно как при участии государства с использованием традиционных инструментов – налогов и субсидий, так и без оного (см. рис). Последнее возможно в том случае, если права собственности на ресурсы будут четко определены и соблюдены, включая возможность свободного обмена этими правами. Такую идею выдвинул Р.Коуз, который изучал связь между внешними эффектами, правами собственности и эффективностью, что привело к созданию теоремы, названной в честь ученого. Теорема Коуза гласит: внешние эффекты могут быть интернализированы при четкой спецификации прав собственности на ресурсы и свободном обмене этими правами. Например, если два завода используют один и тот же ресурс, допустим, реку во взаимоисключающих целях: один – для сброса отходов, другой – для разведения рыбы. Неважно, кто из них первым получил право на использование реки. Важно само достижение договора о компенсации: тот, кто получает выигрыш, платит за причиненный ущерб другому. Тогда объемы выпуска и размер прибыли обоих заводов скорректируются: загрязняющий реку завод сократит чрезмерное производство, компенсируя потери прибыли пострадавшему рыбозаводу. Последний же за счет компенсации сможет увеличить выпуск продукции по сравнению с преддоговорной ситуацией. Теорема выполняется лишь в том случае, когда количество участников переговоров по поводу обмена правами не слишком велико. Представьте себе, если бы вы хотели договориться об обмене правами на чистый воздух со всеми владельцами автомобилей, проезжающими по шоссе возле вашего дома.

Другие способы регулирования экстерналий будут рассмотрены на семинарском занятии. [kgl]

Тема 17.[gl] Рынки с асимметричной информацией[:]

Рынки с асимметричной информацией
1. Неопределенность как характерная черта рыночной экономики. Понятие асимметричной информации
2. Последствия асимметричной информации: отрицательная селекция, моральный риск, проблема «заказчик-исполнитель»

3. Способы снижения ассиметричности информации: рыночные сигналы, страхование, гарантии и обязательства

Литература: 6-12, 5-19

17.1 Неопределенность как характерная черта рыночной экономики. 

Понятие асимметричной информации

В реальной жизни модель совершенной конкуренции, при которой все участники рынка обладают равным доступом к информации, нарушается и возникает ассиметричность информации, под которой понимается ситуация, когда отдельные участники рынка имеют доступ к важной информации, которого не имеют остальные заинтересованные лица. Возникает явление неопределенности – недостатка информации о вероятных будущих событиях. Асимметричная информация характерна для многих ситуаций в бизнесе. Как правило, продавец товара знает о его качестве больше, чем покупатель. Рабочие знают о своих навыках и способностях лучше предпринимателей. Управляющие больше знают об издержках фирмы, конкурентной позиции и инвестиционном климате, чем собственники предприятий.

Значение асимметричной информации о качестве товара было впервые проанализировано Джорджем Акерлофом в его классической статье «Рынок лимонов» (1970 г.), описывающей ситуацию на рынке подержанных автомобилей. Анализ Акерлофа выходит далеко за рамки рынка подержанных автомобилей. 

Представьте себе, что вы приобрели новый автомобиль за 10000$, проехали на нём 100 миль, а затем вдруг поняли, что на самом деле он вам не нужен. С автомобилем ничего не случилось – он работал прекрасно и оправдал все ваши ожидания. Вы просто почувствовали, что с таким же успехом могли бы обойтись без него и больше бы выиграли, если бы сохранили деньги для покупки других вещей. Итак, вы решаете продать этот автомобиль. Какую выручку вы могли бы получить за него? Вероятно не больше 8000$, даже если это автомобиль новой марки, имеет лишь 100 миль пробега и гарантию, переходящую другому владельцу. Если бы вы были покупателем, вы, вероятно, не дали бы за него более 8000$.

Почему же один лишь факт продажи автомобиля из вторых рук значительно снижает его ценность? Чтобы ответить на этот вопрос, подумайте о своих собственных сомнениях в роли потенциального покупателя. Почему, удивитесь вы, этот автомобиль продаётся? Действительно ли его владелец изменил свои намерения, как было сказано, или же с автомобилем что-то не так? Не исключено, что этот автомобиль может оказаться с дефектом.

Подержанные автомобили продаются значительно дешевле, чем новые, потому что информация об их качестве асимметрична: продавец такого автомобиля знает о нём гораздо больше, чем потенциальный покупатель. Покупатель может нанять механика, чтобы проверить автомобиль, однако продавец, имевший опыт его использования, всё равно будет знать больше. Кроме того, сам факт продажи этого автомобиля подтверждает, что он на самом деле может быть «лимоном», иначе зачем продавать надёжную машину? Поэтому потенциальный покупатель подержанного автомобиля всегда имеет подозрения насчёт его качества, и не без оснований.

17.2 Последствия асимметричной информации: отрицательная селекция, моральный риск, проблема «заказчик-исполнитель»

Пример с подержанными автомобилями показывает, как асимметричная информация может привести к разрушению рынка. В идеальных условиях рынков совершённой конкуренции потребители имели бы возможность сделать выбор между низко- и высококачественными автомобилями. В реальном мире потребителям нелегко определить качество подержанных машин в момент покупки, так что их цена падает, и высококачественные автомобили исчезают с рынка. В результате ассиметричности информации нарушается принцип действия рыночного механизма. Ценовые сигналы перестают отражать реальное положение дел. Низкокачественные автомобили («лимоны») вытесняют качественный товар с рынка, что в терминах экономической теории называется отрицательной селекцией или неблагоприятным отбором. Это всего лишь условный пример, иллюстрирующий важную проблему, возникающую для многих рынков. На лекции будут рассмотрены и другие примеры отрицательной селекции, например на рынке страховых услуг.

С явлением отрицательной селекции тесно связано следующее негативное последствие ассиметричности информации – возникновение морального риска. Лица, имеющие договор со страховой компанией о страховании здоровья, могут начать чаще обращаться к врачам, а нередко и менее внимательно относиться к своему здоровью. Те, кто застраховали от угона свои автомобили, перестают запирать двери, не ставят систему сигнализации. Страховым компаниям сложно предугадать все подобные формы поведения, и таким образом она несет дополнительные издержки, связанные с моральным риском – отсутствием стимулов к мерам предосторожности.

С явлением ассиметричности информации связана проблема «заказчик-исполнитель». Собственник компании (заказчик) и управляющий (исполнитель) могут преследовать разные цели. Конечно, управляющий заинтересован в процветании фирмы, как и ее владелец, но у него могут быть и свои собственные цели, типичными среди которых обычно называют разрастание управленческого персонала и сокращение рабочего дня. Заказчик не имеет полной информации о целях своих управляющих. Более подробно эту проблему Вы рассмотрите на семинарском занятии. Вы остановитесь на проблеме «собственника-менеджера» на частном и общественном предприятиях. Обсудите, как собственники могут использовать договоры с исполнителями для решения проблемы «заказчик-исполнитель».

17.3 Способы снижения ассиметричности информации: рыночные сигналы, страхование, гарантии и обязательства

Мы убедились, что асимметричная информация в ряде случаев приводит к возникновению различных проблем, в том числе и проблемы «лимонов». Существует несколько способов снижения последствий ассиметричности информации. 

Один из важных механизмов, позволяющий продавцам и покупателям уменьшать асимметричность информации, - рыночные сигналы. Концепция сигналов рынка была впервые разработана Майклом Спенсом, который показал, что на некоторых рынках продавцы подают покупателям своего рода сигналы, содержащие информацию о качестве товаров.

Чтобы понять, как действуют рыночные сигналы, рассмотрим рынок труда, являющийся характерным примером рынка с асимметричной информацией. Допустим, фирма намерена нанять несколько человек. Новые работники (продавцы рабочей силы) знают гораздо больше о качестве своего труда, чем фирма (покупатель рабочей силы). К примеру, они представляют, насколько добросовестно намерены трудиться, насколько они ответственны, какова их квалификация и т. п. Фирме же удастся выяснить всё это только после приёма и какого-то периода их работы. В момент же найма фирме мало что известно об их работоспособности.

Почему бы фирмам просто не нанять рабочих, посмотреть, как они трудятся, а потом уволить тех, кто работает малопроизводительно? Потому что зачастую очень дорого обходиться. Во многих странах и во многих учреждениях в США трудно уволить человека, проработавшего свыше нескольких месяцев. (Фирме требуется указать вескую причину или заплатить выходное пособие.) Кроме того, на многих местах работники не достигают полной производительности, по крайней мере, в первые 6 месяцев. Возможно, потребуется обучать рабочих, на что фирма должна будет выделить существенные инвестиции. Таким образом, фирма может не выявить способности работников в период от 6 месяцев до года. Так что было намного лучше, если бы на фирме знали производительность потенциальных работников до их приёма.

Какие же сведения о производительности работников фирма может получить ещё до найма? Могут ли они сообщать данные об этом? Хорошая одежда при собеседовании могла бы дать какую-то информацию, но даже плохие работники иногда одеваются хорошо, чтобы получить работу. Таким образом, хорошая одежда – это неточный сигнал, он не позволяет верно отличать высокоэффективных (работников с высокой производительностью) работников от низкоэффективных (работников с низкой производительностью). Чтобы сигнал был значимым, нужно, чтобы его с большей вероятностью подавали высокоэффективные (чтобы им было легче это сделать), чем низкоэффективные работники.

Например, образование является сильным сигналом на рынке труда. Уровень образования индивида может быть измерен несколькими показателями: количеством лет обучения, полученными степенями, репутацией университета или колледжа, давшего степень, средним баллом и т. п. Конечно, образование может прямо или косвенно повысить трудоспособность человека: он получает информацию, навыки и общие знания, полезные в работе. Но даже если образование не способствовало этому, оно тем не менее остаётся важным сигналом эффективности работника, потому что более способному человеку проще достичь высокого уровня образования. (Способные люди, как правило, являются более интеллектуальными, целенаправленными, энергичными и трудолюбивыми, а эти качества полезны и при обучении.) Следовательно, более способные люди скорее могут получить хорошее образование, которое служит сигналом для фирм о возможностях работников, и тем самым рассчитывать на высокооплачиваемую работу. И фирмы вполне обоснованно рассматривают образование как сигнал о производительности.

Гарантии и обязательства. 

Мы видели роль сигналов на рынках труда, однако они могут также играть важную роль на многих рынках с асимметричной информацией. Рассмотрим рынки таких товаров длительного пользования таких как телевизоры, радиоаппаратура, кино- и фототовары, холодильники. Многие фирмы производят эти товары, но одни марки более надёжны, чем другие. Если потребители не смогут определить, какая марка более надёжна, то лучшие марки невозможно продать по более высоким ценам. Фирмы, производящие высококачественную, надёжную продукцию, хотели бы проинформировать об этом потребителей, но как они могут убедить их? Ответ таков: с помощью гарантий и обязательств.

Гарантии и обязательства эффективно сигнализируют о качестве товара, поскольку долгосрочные обязательства такого рода обходятся дороже производителю низкокачественного товара, чем высококачественного. (Первый чаще требует обслуживания по гарантии, которое производитель должен оплачивать.) Вследствие этого производители низкокачественного товара не заинтересованы в долгосрочных гарантиях. Таким образом, потребители могут справедливо считать гарантии сигналами о высоком качестве товаров и будут платить за них больше.

Риски, возникающие в результате ассиметричности информации можно снизить за счет страхования. Существуют различные способы страхования: объединение риска, распределение риска, диверсификация. О них более подробно можно прочитать в дополнительной литературе.

Отдельная семья или финансовая организация обладает пакетом акций, превышающим 10%, лишь в 16 из 100 крупнейших промышленных корпораций. Ясно, что наиболее крупные фирмы управляются менеджерами. То обстоятельство, что большинство держателей акций владеют лишь незначительным процентом общего капитала фирмы, затрудняет получение ими информации о деятельности менеджеров. Одна из функций собственников (или их представителей) состоит в наблюдении за поведением управляющих. Но такой мониторинг требует затрат на сбор и обработку информации, что недёшево, особенно для отдельного лица.

Таким образом, управляющие частных корпораций могут преследовать свои собственные цели. Но каковы они? Согласно одной точке зрения управляющие, по существу, больше добиваются роста объёмов производства, чем прибыли, более быстрый рост и большая доля на рынке обеспечивают большие кассовые потоки, которые, в свою очередь, позволяют менеджерам чувствовать себя сильными. Другая точка зрения переносит акценты с роста на полезность, получаемую управляющими от их деятельности, имея в виду не столько прибыли, сколько престиж, власть над корпорацией, дополнительные сроки пребывания в должности.

Имеются, однако, некоторые важные факторы, ограничивающие возможности управляющих уклоняться от достижения целей собственников. Во-первых, держатели акций могут недвусмысленно выражать недовольство, когда они чувствуют, что управляющие ведут себя неподобающим образом, а в исключительных случаях – сменить руководство (возможно, при помощи совета директоров корпорации, чья обязанность заключается в наблюдении за поведением менеджеров). Во-вторых, в управлении корпорацией могут развиваться сильные рыночные начала. Если при плохом управлении фирмой появляется угроза перехода управления в другие руки, то у менеджеров появляется серьёзный стимул к максимизации прибыли. В-третьих, может существовать хорошо развитый рынок управляющих. Если те из них, которые максимизируют прибыль, пользуются спросом, то они будут получать высокие оклады, что, в свою очередь, вызовет у других управляющих желание придерживаться той же цели.

К сожалению, средства контроля за поведением управляющих, имеющиеся у держателей акций, ограничены и неэффективны. Смена руководства корпорации может быть продиктована, например, стремлением к личной власти, а не к экономической эффективности. Рынок управляющих также может быть неэффективным, поскольку управляющие верхнего уровня нередко находятся в предпенсионном возрасте и имеют долгосрочные контракты. Поэтому важно найти такие решения проблемы «заказчик-исполнитель», чтобы собственники смогли выбирать стимулы для управляющих, не обращаясь за помощью к государству. Мы рассмотрим некоторые из таких решений в следующем разделе. 

Проблема «заказчик – исполнитель» в государственных организациях.

Схема «заказчик-исполнитель» может также помочь нам понять поведение управляющих в государственных организациях. Здесь управляющие могут быть заинтересованы во власти и дополнительных доходах, которые можно получить благодаря расширению организации за пределы эффективного уровня. Поскольку поведение управляющих в общественном секторе контролировать также дорого, то и нет гарантий, что они обеспечат эффективный выпуск. Проверки государственных учреждений, проводимые в законодательном порядке, чаще всего бывают неэффективными, поскольку учреждения имеют лучшую информацию о своих издержках, чем законодательные органы.

Хотя в государственном секторе и отсутствуют рыночные силы, дисциплинирующие управляющих на частных предприятиях, государственные учреждения можно всё же эффективно контролировать. Во-первых, управляющие государственных агентств заботятся не только об их размере. На самом деле многие из них отдают предпочтение общественным работам с низкими затратами, так как им небезразличны «общественные интересы». Во-вторых, управляющие на государственных предприятиях в не меньшей степени, чем на частных, подчиняются строгим требованиям рынка менеджеров. Если выяснится, что они преследуют несоответствующие цели, то их возможности получить в будущем более высокие оклады сужаются. В-третьих, законодательные и другие государственные органы выполняют функцию надзора. Например, Государственная бухгалтерская служба, а также Управление менеджмента и бюджета тратят много сил на мониторинг других учреждений.

На местном уровне управляющие в государственном секторе подвергаются даже более строгому контролю, чем на республиканском уровне. Предположим, например, что какое-то городское управление транспорта расширило автобусные перевозки сверх эффективного уровня. Тогда жители города могут добиться смены руководства управления или же, если это не удастся, использовать альтернативные виды транспорта. И конкуренция между различными общественными службами может стать такой же эффективной, как и между частными фирмами, ограничивая тем самым ориентацию менеджеров на цели, отличные от максимизации прибыли.

Асимметричная информация на рынке труда: теория эффективной заработной платы
Если рынок труда конкурентный, то всякий желающий работать найдёт себе место за оплату, равную его предельному продукту. Однако большинство стран имеют высокую безработицу, несмотря на то, что многие люди упорно ищут работу. Очевидно, многие безработные работали бы и за более низкую заработную плату, чем та, которую получают занятые. Почему же мы не видим фирм, которые снижали бы заработную плату, повышали уровень занятости и тем самым увеличили прибыли? Могут ли наши модели конкурентного равновесия объяснить хроническую безработицу? 

В этом разделе мы покажем, как теория эффективной заработанной платы объясняет наличие безработицы и различия в оплате труда. До сих пор мы определяли производительность труда в зависимости от способностей работников и инвестиций фирм в основной капитал. Модели эффективной заработанной платы предполагают, что производительность труда зависит также от размеров его оплаты. Существуют различные объяснения этой связи. В развивающихся странах труда в той мере, в какой они могут лучше питаться. Более высокооплачиваемые работники имеют возможность купить больше еды и лучшего качества, отчего они меньше болеют и интенсивнее трудятся.

Более подходящее объяснение для США даёт модель уклонения. Поскольку мониторинг работников стоит дорого или вообще невозможен, фирмы в этих моделях имеют несовершенную информацию о производительности рабочих, что ставит проблему «заказчик – исполнитель». В простейшем виде модель уклонения предполагает, что рынки конкурентны, так что рабочие одинаково производительны и получают одну и ту же заработную плату. Будучи нанятым, они могут либо эффективно трудиться, либо ослабить свои усилия (уклоняться от работы). Но так как информация об их деятельности ограничена, работники могут не потерять работу, даже работая спустя рукава.

Модель имеет следующий вид. Если фирма платит своим работникам равновесную заработную плату, то у них есть стимул уклоняться от работы. Даже если это станет известно и их уволят (а этого может и не случиться), они немедленно устроятся где-нибудь ещё за ту же заработную плату. В такой ситуации угроза увольнения не действует на работников, поэтому у них нет стимулов трудиться максимально эффективно. Чтобы повысить эффективность труда, фирма должна предположить рабочим повышенную оплату. При этом увольнение за недобросовестную работу приводит к уменьшению заработка, если они будут наняты другой фирмой, которая выплачивает заработную плату. Когда различие в оплате труда достаточно велико, рабочие стараются трудиться эффективно и фирма решает проблему уклонения. Уровень оплаты, позволяющий добиться этого, называется эффективной заработной платой. [kgl]
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